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 دهیچك
جها  ازازایس داود و تاا اا      در ابزارهاا  مهمترین امروزه تبلیغات یکی از

شاود  هاد    مای  محساو  ها  بازاریابی تدوین ادتراتژ  و نیزمحصولات 
تبلیغات و قیما  بار میازاق تاا اا و داود در       ثیرتأ مااله برردی این اصلی

  برا  این اد صنع  نساجی و پوشاک ایراق با ادتفاده از یک الگو  پانل 
کاد ههاار رقمای در     61مربوط باه   6831-6831 ها  دالانهاز داده ،منظور

ها  صنع  منسوجات و پوشاک ادتفاده شده اد   نتایج تخماین  زیربخس
هاا  تبلیغاات،   هزیناه  دار معنیمثب  و  ثیرتأینر بیانگر اشتا -الگو  دورزمن

منفای شاا ق قیما  بار میازاق       ثیرتأدرآمد و میزاق تاا ا  دوره قبل و 
تاا ا  محصولات صنع  نساجی و پوشاک ادا   ماادار ک اس قیمتای     

ک س بودق تاا ا و مادار ک س درآمد  بیاانگر  ارور    تاا ا بیانگر بی
و پوشاک در دبد مصرزی  انوارهاا  ایرانای   بودق کالاها  صنع  نساجی 

اد   نتایج تخمین تابع دود همبرلین بیانگر وجود ارتباط مثب  بین داود و  
ها  تبلیغات در صانع  ماورد نظار ادا   بادین کوناه کاه ازازایس         هزینه
ها  تبلیغات، هرهند با نرخ ناهیز، موجب ازازایس داودآور  در ایان     هزینه

هاا  بازاریاابی و   از ناطه نظر طراحی اداتراتژ  کردد  این نتیجه صنع  می
  دارداهمی  ها  زعال در این صنع  تدوین آمیزه بازاریابی برا  بنگاه

 

  تبلیغات، دود، تاا ا، قیم ، صنع  نساجی، پانل دیتا :یدیكل یهاواژه
 .JEL M37 ،L2 ،C22:یبند طبقه

 

Abstract 
Nowadays, advertising is one of the most  important 
tools for increasing demand and profit in planning of 
products and condification of marketing strategies. The 
main purpose of this study is investigating and prices on 
demands and profits of Iran's textile and garment 
industry using a panel model. therfor, annual data from 
1995 to 2007 for the 12 four-digit code, is used in the 
sub-sectors of textile and garment industry. 
The results of estimation of Dorfman-Steiner model 
indicate a positive and meaninigful impact of advertising 
expenditures, prior period revenue and demand and 
negative impact of price index on the demand for textile 
and garment industry. 
The price of elasticity of demand and income indicates 
that the industry  is very necessary in consumption 
basket of Iranian's household. The results of estimation 
of Chamberlain profit model suggest a positive 
relationship between benefit and advertising 
expenditures.  
Thus, the increasing of advertising expenditure, causes 
the profitability progress with modest rate. This result is 
important due to planning and condifiying marketing 
strategies for active firms. 
 
Keywords: Advertising Expenditures, Profit, Textile 
Industry, Demand, Price, Panel Data. 
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 مقدمه .1
اقتصااد   بحا  ن مو وعات در یتراز جالب یکی امروزه تبلیغات به

هاا  علا  اقتصااد و    سین کارا یتار مها   از یکیو  کننده مصر
کذار  مه  در حاوزه مطالعاه رزتاار     بازاریابی و یک ابزار دیاد 

کاه بخاس قابال    ها  اقتصاد  تبدیل شده اد   به طور بنگاه
ا  از مباح  نظار  در حاوزه مطالعاه رزتاار اقتصااد       ملاحظه
العااه تبلیغااات هااا در دااا تار بازارهااا  بیررقااابتی بااه مطبنگاااه
 شاود  یمکننده باع  مصر  حاتیترج رییبا تغ غاتیتبلپردازد   می

ادا   شاده   غیا که در ماورد آق تبل را  یکالائ کاقکنندکه مصر 
باا   غاات یتبل نیهمچنا   بی تر مورد قباول و اداتفاده قارار دهناد    

کاه   شود یمشده باع   غیتبل  کالا  برا یاعتبار اجتماع سیاززا
ازازایس  شاده   غیا تبل  کالا  ابرکننده صر متمایل به پردا   

بخس قابل توجهی از تولید نا الق دا لای   ،  در دنیا  امروزیابد
(GDP) ها و  ها  تبلیغاتی شرک بسیار  از ک ورها صر  هزینه

ها  اقتصااد ماالی،   نظریه بر اداس  6شودمودسات اقتصاد  می
-و هزینهیک ارتباط بلندمدت بین جریاق مالی ناد  )دودآور ( 

هاا  تبلیغاات   که هزینهبه طور  1ها  تبلیغاتی بنگاه وجود دارد 
ها  رقیاب باه باازار    به عنواق ابزار  برا  ممانع  از ورود بنگاه

کیرد تاا از طریاک کااهس ک اس قیمتای      مورد ادتفاده قرار می
تاا ا،  من اززایس مادار تاا ا، میزاق زروش را اززایس دهاد   

ها  تبلیغات بر متغیرها  مختلا    اثر هزینهاین اداس مطالعه  بر
در دطح صنایع همواره یکی از مو وعات ماورد توجاه محاااین    

 حوزه بازارشنادی اد   
ترین صنایع ایراق اد  و بعد یمییکی از قد یصنع  نساج

صنایع ک ور به  ترین مه از صنع  نف  و کاز به عنواق یکی از 
باه لحاا     ی اصا   هاا یژکا یرود  ایان صانع  از و  شمار می
و ایجااد زنجیاره     ، صاادرات و ارزآور  ور، بهاره یای زا اشتغال

  ده  ههار درصد  داردمنادب بین بخس ک اورز  و صنع  
این صنع  از کل ارزش اززوده صنایع ک ور و ا تصاص هفا   

هاا  ایان   ک اور از دیگار ویژکای     کذارهیدرصد از کل درما
ل پنبه و یاز از قبیرد نمو هید مواد اولصنع  اد   همچنین وجو

متخصق و نیااز باه    یانسان  روین نیو همچن یا  مصنوعیال
کذار  کمتر با وجود بازدهی منادب در ماایسه با بر ی درمایه

 ادا  صنایع مورد حمای  دول  از دیگار مزایاا  ایان بخاس     
  (6831)طالب پور، 

                                                      
ا  به ترتیب یالات متحده آمریکا و اروپا تبلیغات ردانهبه عنواق مثال در ا  6

 را به  ود ا تصاص داده اد     GDPدرصد از  6و  1حدود 
2. Bagwell  

کاه   یزراواق در صنع  نسااج  ینسب  ها  یمز رب علی       
و  یدا ل ها ازین نیمأدر ت یبه عنواق ناطه مثبت از آق اقتو یم

 اد نماود، یا مناداب    آور و ارز یصاادرات   به بازارهاا  یابیددت
این صنع  با م کلاتی از جمله قاهاق  در حال حا ر دفانهأمت

ها  بالا  نیرو  ، کارائی پائین تولید، هزینه8رویهو واردات بی
یاه، عادا اداتفاده از یرزیا      کار، وابستگی به واردات مواد اول
آلات و تجهیزات تولید و زااداق  ادمی کامل، زردودکی ماشین

کذار  مناداب، عادا ادبااا تولیدکننادکاق دا لای باا       درمایه
ریز  منادب المللی و زاداق برنامهها  تولید و توزیع بین شبکه

 یکلا   هاا ادا  یدر دمواجه ادا   ایان درحاالی ادا  کاه      
زاراه  نماودق    ربا  راقیا ا یادلام  هورتودعه جم ها  برنامه
 ادمات   کالاهاا و   ریپاذ تحااک رقابا     لازا برا  هانهیزم

 جااادیانیااز  و ی ااارج و یدا لاا  ک ااور در دااطح بازارهااا 
 ینفتا  ریرزع موانع تودعه صادرات ب  منادب برا  دازوکارها

 شده اد   تأکید
 یراق، بر لا  بر یا یهنوز ه  صنع  نساج ،با این وجود     
ها  اقتصاد  به کار  ود اداماه   یع مورد توجه که با حمایصنا
یکای از   ،دارد  در ایان رابطاه    ادیا  ارز  ز یپ  دهند، جایم

مجادد ایان صانع       تواند به احیامسائل بسیار مهمی که می
 حاات یترج رییا باا تغ  غاات یتبل  اد کمک نماید بح  تبلیغات 

 شاده  غیتبل  الاک  برا یاعتبار اجتماع سیاززا وکننده مصر 
اززایس تاا ا و تمایل به باع  از یک دو  س ده  بازاریاززا و

و از دو  دیگر موجب اززایس زاروش و   کنندهپردا   مصر 
 کردد  ها  تولید  و رونک اقتصاد  میدودآور  بنگاه

کنناده تبلیغاات در اثرکاذار  بار     با توجه به نااس تعیاین   
ن یاد  که قبل از تادو   ور ر ،تاا ا، دا تار و عملکرد بازار

  هاا ناه ین هزیارتبااط با   هر صنع در  یغاتیتبل  ها ادتراتژ
رد تا حد یصورت ک یاات جامعیع، تحایصنا  آورغات و دودیتبل
 .کاردد   اخق د میک عامل تولیغات بنگاه به عنواق ینه تبلیبه

 غاات در ینااس تبل  یابیا ارز این ماالههد   ترین مه  ،رواز این
 تارین  مه باشد  در این رادتا یو پوشاک ایراق م یصنع  نساج

 ت مورد برردی به صورت زیر اد  دؤالا
محصاولات صانع  پوشااک و      بار تاا اا  غاات  یتبل ثیرتأ  6

 هگونه اد ؟ منسوجات

                                                      
درصد از نیاز به محصولات نساجی از این  14تاریبا حدود  ،در حال حا ر  8

کردد  به کزارش ماهنامه علمای زنای و اقتصااد  صانع      طریک تامین می
 ،6833اک ،میزاق واردات قاانونی کالاهاا  نسااجی در داال     نساجی و پوش

برابار  68 درحالی که میزاق قاهاق منسوجات، هزار میلیارد دلار بوده، 1 حدود
  واردات ردمی برآورد کردیده اد 

  
 

 

 ک اد ؟یتاا ا در این بازار بزرکتر از  یغاتیآیا ک س تبل  1
 اد ؟ تبلیغات بر میزاق دود آور  در این صنع  هگونه ثیرتأ  8

ابتادا باا اداتفاده از الگاو       ،در این تحایاک  ،براین اداس
مرباوط   ،6831-6831 ها ها  دالو داده 6نریاشتا –دورزمن 

ارتبااط باین تبلیغاات و     یبرردا به صنع  نساجی و پوشاک به 
پردازی   در مرحلاه بعاد   میزاق تاا ا )زروش( در این صنع  می
ات بار داودآور  ایان    به منظور برآورد میزاق اثرکاذار  تبلیغا  
  تعیین میازاق و  شود می صنع  از الگو  دود همبرلین ادتفاده

نوع اثرکذار  تبلیغات بر دودآور  صانع  مزباور بیاانگر ایان     
تاا هاه انادازه     ع صناین غات در یتبل  از نظر اقتصاداد  که 

هگوناه عمال    ع ن صان یا غاات در ا یداراد  و تاکنوق تبلیمعن
ع منساوجات باا   ینده صنایآ  تواق برایم ،به علاوه  کرده اد 

 نماود    کاذار ادا  یو د ینا یبسیغاات، پا  یتوجه به مؤلفاه تبل 
جها    را لازا ناه یزم ،رود تا نتاایج تحایاک  میانتظار  نیهمچن
  یدر جه  تنظا  یتا  اقدامات دیزراه  نما  اقتصاد زاقیربرنامه
  انجاا دهند غاتیتبل نیقوان

زیر اد   در قسم   ها  مختل  مطالعه به صورتقسم 
بر ی مطالعات انجاا شده در حوزه تبلیغات و دودآور  در  ،دوا

دا ل و  ارج از ک ور مورد برردی قرار کرزته اد   در بخاس  
مبانی نظر  تبلیغات و دا تار الگو  مورد ادتفاده بیااق   ،دوا

شده اد   در بخس ههارا تجزیاه و تحلیال نتاایج حاصال از     
بند  و ا  مورد ادتفاده و در نهای  جمعهبرآورد تجربی الگو 

 ارائه شده اد   ها پی نهاد
 
 مروری بر مطالعات پیشین .2

 داباه نسابتا  ، ادتفاده از ابزار تبلیغات درحوزه مطالعات بازاریابی
و در  6161در دااال  یغاااتین تبلین قااوانی  اولااداردطااولانی 

ن یع ماشا ا ترا یغاتین وادطه تبلیترد  مه یانگلستاق و ع کرد
ل هااپ،  یساه ت  امدهایاز پ یکیهاپ تودط کوتنبرگ بود که 

جااد  یزه در مردا این انگیانت ار روزنامه بود  با انت ار روزنامه، ا
زاروش    بارا  ییا کاالا یا عر اه    بارا   که هنر یشد تا آنان

در   اغاات روزناماه  ین تبلیگراق بردانند  اولیداشتند به اطلاع د
ن یهااپ شاد و اولا    1وزآولنادق ین یکلیه ویدر ن ر ،611١دال 

کا و باا نااا بوداتوق    یو در آمر ،6341در دال  یغاتیروزنامه تبل
در  6314در داال   یغاات ین پوداتر تبل ید  اولی، هاپ کرد8وزلترین

و باه   63٨١و در داال  یا وار هسبانده شد  ا تراع رادیلندق به د
                                                      
1. Dorfman and Steiner 
2. Weekly News of London 
3. Bostin News Letter 

ن یع دا    اولا یار ودیغات را بسیوق، دامنه تبلیزیدنبال آق تلو
برردای    (6831، یباود )دهااان   6٨11در دال  ییویغات رادیتبل

هااا  تبلیغااات در آمارهااا بیااانگر ازاازایس قاباال توجااه هزینااه
هاا  موزاک دنیاا از    ها  ا یر ادا   بسایار  از شارک     دال

تبلیغات به عنواق یکی از اجزا  ادتراتژ  بازاریابی  ود ادتفاده 
( در 144١) 1لیغات ایاج تبکزارش  بر اداسبرا  مثال، کنند  می
لیوق دلار به یب 8٤18مریکا، جنرال موتورز حدود آدر  1448دال 

 8٤81 ،هاایس ا تصااص داد و کمبال   تبلیغات ماشین و کامیوق
ا تصااص داد  و پفیتسار    بیلیوق دلار به تبلیغات لوازا آرای ای 
بیلیااوق دلار باارا   1٤31متحماال هزینااه تبلیغاااتی معااادل   

  ١داروهایس شد 
ا توجه به اثرکذار  تبلیغاات بار متغیرهاا  اقتصااد  از     ب 
غات با یراموق تبلیست  به بعد، مطالعات تجربی و نظر  پیقرق ب

اد   به نحو  کاه در زمیناه    یازتهاززایس  یدرع  قابل قبول
آق بر متغیرهاا  اقتصااد  مطالعاات دا لای و      ثیرتأتبلیغات و 

بر ای از ایان    هاداما  ارجی زراوانی انجااا کردیاده ادا   در    
 ی   ینمامطالعات را مرور می

 
 مروری بر مطالعات خارجی .2-1

از اولاین   ،(6٨13) 1مطالعه انجاا شده تودط کومونار و ویلسوق
پردازد  مطالعاتی اد  که به برردی اثر تبلیغات بر نرخ دود می

آنها در مطالعه  ود به برردی ایان مو اوع پردا تناد کاه آیاا      
نارخ داود   بار    دار معنی ثیرتأ ،ده تودط بنگاهتبلیغات انجاا ش

هاا   نتیجه مطالعه آنها بیانگر آق اد  که هزینه ؟دارد هابنگاه
  بر داود  دار معنیا  اثر مستای  و تبلیغات و تجهیزات درمایه

 دهد داشته و موانع ورود به بازار را اززایس می
تبلغاات   شادتت باه برردای اثار     ،(6٨31) 3ادتریکلند و ویا  

دود در هاارهو    )نسب  تبلیغات به زروش( بر نرخ تمرکز و حاشیه
مؤیاد   پردازند  نتیجه مطالعه آنهاا یک دیست  معادلات همزماق می

تبلیغاات و حاشایه    شادتت بین متغیرهاا    دار معنیوجود یک رابطه 
 ها  زعال در صنع  مورد مطالعه اد    دود بنگاه
ه در آق داودآور   با اداتفاده از تاابعی کا    ،(6٨34) 3توبین
ها  زیزیکی و بیرزیزیکی بنگاه ادا  باه برردای    تابع دارایی
 پردازد تبلیغات و نرخ دودآور  صنایع می شدتترابطه بین 
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 ک اد ؟یتاا ا در این بازار بزرکتر از  یغاتیآیا ک س تبل  1
 اد ؟ تبلیغات بر میزاق دود آور  در این صنع  هگونه ثیرتأ  8

ابتادا باا اداتفاده از الگاو       ،در این تحایاک  ،براین اداس
مرباوط   ،6831-6831 ها ها  دالو داده 6نریاشتا –دورزمن 

ارتبااط باین تبلیغاات و     یبرردا به صنع  نساجی و پوشاک به 
پردازی   در مرحلاه بعاد   میزاق تاا ا )زروش( در این صنع  می
ات بار داودآور  ایان    به منظور برآورد میزاق اثرکاذار  تبلیغا  
  تعیین میازاق و  شود می صنع  از الگو  دود همبرلین ادتفاده

نوع اثرکذار  تبلیغات بر دودآور  صانع  مزباور بیاانگر ایان     
تاا هاه انادازه     ع صناین غات در یتبل  از نظر اقتصاداد  که 

هگوناه عمال    ع ن صان یا غاات در ا یداراد  و تاکنوق تبلیمعن
ع منساوجات باا   ینده صنایآ  تواق برایم ،به علاوه  کرده اد 

 نماود    کاذار ادا  یو د ینا یبسیغاات، پا  یتوجه به مؤلفاه تبل 
جها    را لازا ناه یزم ،رود تا نتاایج تحایاک  میانتظار  نیهمچن
  یدر جه  تنظا  یتا  اقدامات دیزراه  نما  اقتصاد زاقیربرنامه
  انجاا دهند غاتیتبل نیقوان

زیر اد   در قسم   ها  مختل  مطالعه به صورتقسم 
بر ی مطالعات انجاا شده در حوزه تبلیغات و دودآور  در  ،دوا

دا ل و  ارج از ک ور مورد برردی قرار کرزته اد   در بخاس  
مبانی نظر  تبلیغات و دا تار الگو  مورد ادتفاده بیااق   ،دوا

شده اد   در بخس ههارا تجزیاه و تحلیال نتاایج حاصال از     
بند  و ا  مورد ادتفاده و در نهای  جمعهبرآورد تجربی الگو 

 ارائه شده اد   ها پی نهاد
 
 مروری بر مطالعات پیشین .2

 داباه نسابتا  ، ادتفاده از ابزار تبلیغات درحوزه مطالعات بازاریابی
و در  6161در دااال  یغاااتین تبلین قااوانی  اولااداردطااولانی 

ن یع ماشا ا ترا یغاتین وادطه تبلیترد  مه یانگلستاق و ع کرد
ل هااپ،  یساه ت  امدهایاز پ یکیهاپ تودط کوتنبرگ بود که 

جااد  یزه در مردا این انگیانت ار روزنامه بود  با انت ار روزنامه، ا
زاروش    بارا  ییا کاالا یا عر اه    بارا   که هنر یشد تا آنان

در   اغاات روزناماه  ین تبلیگراق بردانند  اولیداشتند به اطلاع د
ن یهااپ شاد و اولا    1وزآولنادق ین یکلیه ویدر ن ر ،611١دال 

کا و باا نااا بوداتوق    یو در آمر ،6341در دال  یغاتیروزنامه تبل
در  6314در داال   یغاات ین پوداتر تبل ید  اولی، هاپ کرد8وزلترین

و باه   63٨١و در داال  یا وار هسبانده شد  ا تراع رادیلندق به د
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ن یع دا    اولا یار ودیغات را بسیوق، دامنه تبلیزیدنبال آق تلو
برردای    (6831، یباود )دهااان   6٨11در دال  ییویغات رادیتبل

هااا  تبلیغااات در آمارهااا بیااانگر ازاازایس قاباال توجااه هزینااه
هاا  موزاک دنیاا از    ها  ا یر ادا   بسایار  از شارک     دال

تبلیغات به عنواق یکی از اجزا  ادتراتژ  بازاریابی  ود ادتفاده 
( در 144١) 1لیغات ایاج تبکزارش  بر اداسبرا  مثال، کنند  می
لیوق دلار به یب 8٤18مریکا، جنرال موتورز حدود آدر  1448دال 

 8٤81 ،هاایس ا تصااص داد و کمبال   تبلیغات ماشین و کامیوق
ا تصااص داد  و پفیتسار    بیلیوق دلار به تبلیغات لوازا آرای ای 
بیلیااوق دلار باارا   1٤31متحماال هزینااه تبلیغاااتی معااادل   

  ١داروهایس شد 
ا توجه به اثرکذار  تبلیغاات بار متغیرهاا  اقتصااد  از     ب 
غات با یراموق تبلیست  به بعد، مطالعات تجربی و نظر  پیقرق ب

اد   به نحو  کاه در زمیناه    یازتهاززایس  یدرع  قابل قبول
آق بر متغیرهاا  اقتصااد  مطالعاات دا لای و      ثیرتأتبلیغات و 

بر ای از ایان    هاداما  ارجی زراوانی انجااا کردیاده ادا   در    
 ی   ینمامطالعات را مرور می

 
 مروری بر مطالعات خارجی .2-1

از اولاین   ،(6٨13) 1مطالعه انجاا شده تودط کومونار و ویلسوق
پردازد  مطالعاتی اد  که به برردی اثر تبلیغات بر نرخ دود می

آنها در مطالعه  ود به برردی ایان مو اوع پردا تناد کاه آیاا      
نارخ داود   بار    دار معنی ثیرتأ ،ده تودط بنگاهتبلیغات انجاا ش

هاا   نتیجه مطالعه آنها بیانگر آق اد  که هزینه ؟دارد هابنگاه
  بر داود  دار معنیا  اثر مستای  و تبلیغات و تجهیزات درمایه

 دهد داشته و موانع ورود به بازار را اززایس می
تبلغاات   شادتت باه برردای اثار     ،(6٨31) 3ادتریکلند و ویا  

دود در هاارهو    )نسب  تبلیغات به زروش( بر نرخ تمرکز و حاشیه
مؤیاد   پردازند  نتیجه مطالعه آنهاا یک دیست  معادلات همزماق می

تبلیغاات و حاشایه    شادتت بین متغیرهاا    دار معنیوجود یک رابطه 
 ها  زعال در صنع  مورد مطالعه اد    دود بنگاه
ه در آق داودآور   با اداتفاده از تاابعی کا    ،(6٨34) 3توبین
ها  زیزیکی و بیرزیزیکی بنگاه ادا  باه برردای    تابع دارایی
 پردازد تبلیغات و نرخ دودآور  صنایع می شدتترابطه بین 
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ا  م ابه به برردی نیز در مطالعه ،(1444) 6کراهاا و برکر
و باه ایان نتیجاه     اناد  رابطه بین تبلیغات و داودآور  پردا تاه  

ارایی زیزیکی و بیرزیزیکی در تبیاین  ردیدند که هر دو ددته د
نتایج بیانگر آق ادا  کاه    ،  در عین حالاد رابطه زوق مه  

اثر تبلیغات بار داودآور  بخاس کالاهاا  مصارزی بایس از       
 ا  اد   کالاها  درمایه

متغیرهاا    ثیار تأباه بررردای    ،(1444) 1کرونر و همکاراق
ت بار  هاا  تبلیغاا  زروش، ده  باازار، قیما  بنازین و هزیناه    

پردازناد   دودآور  صنایع جنرال موتاورز، زاورد و کریسالر مای    
تواناد  د نظر نمیرنتایج بیانگر آق اد  که تبلیغات در صنایع مو

 ها را به بیس از دطح نرمال اززایس دهد  دود بنگاه
 ثیاارتأبااه بررداای   ،(144١) 8نئوکوداایمد  و همکاااراق 

پردازناد   مای  هاا ها  تبلیغات بر دودآور  و ارزش بنگاه هزینه
  بار  دار معنیمثب  و  ثیرتأنتایج بیانگر آق اد  که ده  بازار 

 شادتت آق نساب  باه متغیار     ثیار تأها داشاته و  دودآور  بنگاه
 اد    بی ترتبلیغات 

بااه بررداای ناااس عواماال  ،(1441) 1کااودآرد و همکاااراق
ا  و  اادماتی طاای کننااده دااودآور  صاانایع کار انااه تعیااین
پردازند  نتایج بیاانگر آق ادا  کاه    می 6٨٨8-1446ها   دال

بین ده  بازار و دودآور  صنایع مورد مطالعه رابطاه مثبا  و   
ا  دار  وجود دارد  همچنین این ارتباط در صنایع کار انهمعنی
 تر از صنایع  دماتی اد   قو 

هاا  تبلیغاات بار    هزیناه  ثیار تأبه برردی  ،(1443) ١کوندو
پردازناد   ر ک ور هندودتاق مای بنگاه د 631دودآور  و ارزش 

مثبا  و   ثیار تأهاا  تبلیغاات   نتایج بیانگر آق اد  کاه هزیناه  
هااا  مااورد بررداای دار  باار دااودآور  و ارزش بنگاااه معناای
   کذارد می

هاا  تبلیغاات بار    هزیناه  ثیار تأبه برردی  ،(1443) 1کوپتا
هاا   عملکرد صنایع بذایی، اتومبیل و نساجی و هند طی داال 

 شادتت پاردازد  نتاایج بیاانگر آق ادا  کاه      می ،1441-6٨٨3
تبلیغات بر زروش ده صنع  اتومبیل، نساجی و صنایع باذایی  

تبلیغاات بار    ثیار تأداشاته، درحاالی کاه     دار معنیمثب  و  ثیرتأ
 بوده اد    دار معنیدودآور  صنایع نساجی و بذایی منفی و 

باه برردای    ،(1443) 3زومااس -اولیور و داالاس  -مارتین
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و تبلیغاات بار    (IT) کذار  در زنااور  اطلاعاات  رمایهناس د
، 6٨38-1448  ادااانیا طای دوره   هاا  بانکتولید و دودآور  

 ITپردازند  نتایج بیانگر آق اد  که رشد موجود  دارمایه   می
دهاد و  را تو ایح مای   هاا  باناک حدود یک دوا از رشد تولیاد  

موجاب  به میزاق یک میلیوق یاورو   ITکذار  ا ازی در درمایه
نتایج بیاانگر آق   ،شود  علاوه برایننیرو  کار می 1١جان ینی 

کذار  در تبلیغاات، تاا اا   ادمات    اد  که اززایس درمایه
بارا    66/4هاا و  برا  داارده  11/4بانکی را با ک  ی معادل 

 دهد  واا اززایس می
تبلیغاات، باه    ثیار تأبه مطالعاه  ، (1464) 3کوندا و همکاراق

بنگااه زعاال در    631  بازاریابی، بر دودآور  عنواق یک زعالی
 ثیار تأبیاانگر   Qپردازد  نتاایج محادابه نساب     اقتصاد هند می

 ها  مورد مطالعه اد  و ناهیز تبلیغات بر ارزش بنگاه دار معنی
به مطالعه اثر تغییر در هزینه نهایی تبلیغاات   ،(1468) ٨راچ

ننده در اقتصااد  کها  مصر ها و قیم بر مخارج تبلیغات بنگاه
پردازد  نتایج بیاانگر آق ادا  کاه مخاارج تبلیغاات      ادترالیا می

  کناد  یما ها در  لا  جه  هزینه نهایی تبلیغاات تغییار   بنگاه
کنناده در  هاا  مصار   همچنین با تغییر مخارج تبلیغات قیم 

  اثار  کناد  یمبر ی صنایع اززایس و در بر ی دیگر کاهس پیدا 
ها  مصر  کننده با محتو  ات بر قیم نامتاارق مخارج  تبلیغ

   اد اطلاعات تبلیغات بین صنایع در ارتباط 
مخارج تبلیغات  ثیرتأبه برردی  ،(146١) 64آد  و همکاراق

پردازد  ها  زعال در صنع  هتلدار  میبر عملکرد زروش بنگاه
اثرات عواملی مانند انادازه و رتباه هتال را در     ،برا  این منظور
لگو  پویا و تابع تصادزی مارز  ماورد برردای    هارهو  یک ا

دهند  نتایج حاصل از برآورد الگو  پانل بیانگر آق اد  قرار می
هاا   مثبتی بر عملکارد زاروش هتال    ثیرتأکه مخارج تبلیغات 

مورد برردی دارد  همچنین میزاق اثرکذار  مخارج تبلیغات بار  
و  کاه  به نح اد عملکرد زروش تابع مستایمی از اندازه هتل 

با اززایس اندازه هتل میزاق اثرکذار  مخارج تبلیغات بر داطح  
   کند یمزروش هتل اززایس پیدا 
باا اداتفاده از یاک الگاو       ،(146١) 66مولینار  و توریناو 

تبلیغات بر میزاق  ثیرتأبه برردی 61(DSGE) پویا تعادل عمومی
پاردازد  در ایان   زروش و مصار  کال برنادها  مختلا  مای     

کنناد ترجیحاات  اانوار بارا  کالاهاا       ض مای زر ،هارهو 
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تبلیغات برندها  مختلا  دارد کاه از    شدتتمختل  بستگی به 
آید  نتایج الگاو  بارآورد    می دد  بهحداکثرداز  دود بنگاه 

برا  اقتصاد آمریکا بیانگر آق ادا  کاه در بلندمادت تبلیغاات     
موجب اززایس تاا ا  کال و دااع  کاار کردیاده و موجاب      

نتایج بیاانگر   ،شود  درعین حالها  اقتصاد  میعالی تسریع ز
پاذیر  تبلیغاات در داطح    آق اد  که بسته باه درجاه رقابا    

کذار  و ها، تبلیغات موجب بروز نوداق در مصر ، درمایهبنگاه
 شود  ها  تجار  میآپ طی هر همارک

 مروری بر مطالعات داخلی .2-2
باین تبلیغاات و دیگار    مطالعات دا لی هند  به برردی ارتباط 

متغیرها  اقتصاد  در دطح صنایع دا لای پردا تاه ادا   در    
باه برردای    ،(6831) دهااانی و شاهیکی تااش    ،این  صوص

تبلیغاات در صانایع ههاار رقمای     اثرپذیر  دودآور  از هزینه 
پردازناد  همچناین  اداداد    مای  6831-6836ایراق طای دوره  
تبلیغاات بار ماهیا      ثیار تأبه برردی  ،(6831کاشی و دهاانی)

پردازناد   رقمی ایراق می 1رقاب  و انحصار در بازار صنایع با کد
معکوس بین تبلیغات و تمرکز در  Uنتایج بیانگر رد زر یه رابطه
 صنایع مورد مطالعه اد   
هاا   باه برردای اثار هزیناه     ،(6831دهاانی و همکاارق ) 
راق کد ههار رقمی صانایع باذایی ایا    11تبلیغات بر دودآور  

وجود یک رابطه  ،پردازند  نتایجمی 683١-683٨ها  طی دال
تبلیغات و داودآور  صانایع باذایی را ن ااق      شدتتمثب  بین 

به برردای   ،(6831دیگر دهاانی و همکاراق) دهد  در مطالعهمی
ها  تحایک و تودعه باه داودآور  صانایع ایاراق و     اثر هزینه
ازناد  نتاایج ن ااق    پردها  ادتاق  رادااق ر او  مای    تعاونی
  بر دار معنیها  تحاک و تودعه اثر مثب  و دهد که هزینه می

 هااا  رقماای ایااراق در دااال ههاااردااودآور  صاانایع بااا کااد 
 داشته اد    ،6836-6831

درجاه تمرکاز و    ثیرتأبه ارزیابی  ،(683٨) زلاحی و دهاانی
ها  تبلیغات بر دودآور  بخس صنع  ایاراق در ایاراق   هزینه
هاا   هاا  مرباوط باه کارکااه    از داده ،ین منظورددازند  بپرمی

و  6831-6836هاا   صنعتی ده نفر کارکن و بالاتر طای داال  
نمایند  نتایج بیانگر آق ها  تابلوئی پویا ادتفاده میتکنیک داده

اد  که نرخ دودآور  در صانایع متمرکاز و انحصاار  ایاراق     
دودآور  صنایع ایراق  بالاتر بوده و تبلیغات نیز اثر مستایمی بر

 داشته اد  
به برردی ارتباط متاابال باین    ،(683٨زلاحی و همکاراق )

کاد   616در  SCPمتغیرها  دا تار، رزتار و عملکرد یا الگاو   

 683٨-6831ههااار رقماای بخااس صاانع  ایااراق طاای دوره  
تبلیغات، نسب   شدتتاز متغیرها   ،پردازند  برا  این منظور می

هاا  زعاال در   ب  معکاوس تعاداد بنگااه   دود به زروش و نسا 
صنع  به عنواق متغیرها  جاایگزین بارا  رزتاار، عملکارد و     

و دیست  معادلات الگو با اداتفاده از   دا تار بازار ادتفاده نموده
هاا   روش تخمین معادلات رکردیوق به یاهر نامرتبط در داده

تابلویی تخمین زده شده اد   نتایج بیانگر آق ادا  کاه باین    
ها  تحایاک و توداعه، درجاه    تبلیغات، هزینه شدتتمتغیرها  

کذار  به زروش تمرکز، نرخ رشد زروش صنایع، نسب  درمایه
 و دودآور  صنایع رابطه مستای  برقرار اد  

بااا ادااتفاده از روش  ،(68٨4صاادرایی جااواهر و همکاااراق)
بااه بررداای اثاار ، 6831معااادلات همزماااق در ماطااع زمااانی 

ار  و رزتاار  بار داودآور  صانع  ماواد      ها  داا ت  شا ق
 11بذایی و آشامیدنی در داطح کادها  ههاار رقمای شاامل      

پردازناد  نتااایج بیاانگر آق اداا  کاه رونااد تغییاار     صانع  ماای 
ها  دا تار ، رزتار  و عملکارد  حکایا  از بهباود     شا ق

  عالاوه  اد ها زضا  رقابتی و کاهس متودط دودآور  بنگاه
 دار معنای اثر  تبلیغات شدتتز صنعتی و ها  تمرک شا ق ،براین

 شادتت   همچنین داردها در صنع  مورد نظر بر دودآور  بنگاه
هاا  و مثبتی بار متوداط داودآور  بنگااه     دار معنیصادرات اثر 
 داشته اد   

تبلیغاات   شادتت  ثیرتأبه برردی  ،(68٨6) عزیز  و ماددی
رزتاه  ها   ودروداز  و موادبذایی پذیبر عملکرد مالی شرک 

 ،پردازند  برا  این منظاور شده در بورس اوراق بهادار تهراق می
 3شارک  ماواد باذایی و     63) شارک   1١ از اطلاعات دالیانه

هاا  ماالی   شرک   ودروداز ( مستخرج از ترازنامه و صاورت 
اناد   و الگو  پانل متوزاق ادتفاده نموده 6833-6833ها  دال
تبلیغات و حاشایه داود در    شدتتبیانگر آق اد  که بین  ،نتایج

دار  وجااود دارد  صاانع  مااواد بااذایی رابطااه مثباا  و معناای
ها، حاشایه داود و   تبلیغات و بازده دارایی شدتتهمچنین رابطه 

دار ادا   در  رشد زروش در صنع   ودروداز  مثب  و معنای 
 شادتت نتایج ترکیبای دو صانع  بیاانگر آق ادا  کاه       ،نهای 

مثباا  و  ثیاارتأهااا ر  شاارک تبلیغااات باار عملکاارد و دااودآو
از  بی اتر   داشته که این اثر در صانع   ودرودااز    دار معنی

 صنع  مواد بذایی اد   
کد ههار رقمی  614ها  با ادتفاده از داده ،(68٨1دهاانی )

بخس صنع  ایراق به برردی ارتبااط متاابال باین متغیرهاا      
از یاک   ،پردازد  بارا  ایان منظاور   دا تار  و رزتار  بازار می

تبلیغاات   شدتتدیست  معادلات شامل متغیرها  پویایی رقاب ، 
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تبلیغات برندها  مختلا  دارد کاه از    شدتتمختل  بستگی به 
آید  نتایج الگاو  بارآورد    می دد  بهحداکثرداز  دود بنگاه 

برا  اقتصاد آمریکا بیانگر آق ادا  کاه در بلندمادت تبلیغاات     
موجب اززایس تاا ا  کال و دااع  کاار کردیاده و موجاب      

نتایج بیاانگر   ،شود  درعین حالها  اقتصاد  میعالی تسریع ز
پاذیر  تبلیغاات در داطح    آق اد  که بسته باه درجاه رقابا    

کذار  و ها، تبلیغات موجب بروز نوداق در مصر ، درمایهبنگاه
 شود  ها  تجار  میآپ طی هر همارک

 مروری بر مطالعات داخلی .2-2
باین تبلیغاات و دیگار    مطالعات دا لی هند  به برردی ارتباط 

متغیرها  اقتصاد  در دطح صنایع دا لای پردا تاه ادا   در    
باه برردای    ،(6831) دهااانی و شاهیکی تااش    ،این  صوص

تبلیغاات در صانایع ههاار رقمای     اثرپذیر  دودآور  از هزینه 
پردازناد  همچناین  اداداد    مای  6831-6836ایراق طای دوره  
تبلیغاات بار ماهیا      ثیار تأبه برردی  ،(6831کاشی و دهاانی)

پردازناد   رقمی ایراق می 1رقاب  و انحصار در بازار صنایع با کد
معکوس بین تبلیغات و تمرکز در  Uنتایج بیانگر رد زر یه رابطه
 صنایع مورد مطالعه اد   
هاا   باه برردای اثار هزیناه     ،(6831دهاانی و همکاارق ) 
راق کد ههار رقمی صانایع باذایی ایا    11تبلیغات بر دودآور  

وجود یک رابطه  ،پردازند  نتایجمی 683١-683٨ها  طی دال
تبلیغات و داودآور  صانایع باذایی را ن ااق      شدتتمثب  بین 

به برردای   ،(6831دیگر دهاانی و همکاراق) دهد  در مطالعهمی
ها  تحایک و تودعه باه داودآور  صانایع ایاراق و     اثر هزینه
ازناد  نتاایج ن ااق    پردها  ادتاق  رادااق ر او  مای    تعاونی
  بر دار معنیها  تحاک و تودعه اثر مثب  و دهد که هزینه می

 هااا  رقماای ایااراق در دااال ههاااردااودآور  صاانایع بااا کااد 
 داشته اد    ،6836-6831

درجاه تمرکاز و    ثیرتأبه ارزیابی  ،(683٨) زلاحی و دهاانی
ها  تبلیغات بر دودآور  بخس صنع  ایاراق در ایاراق   هزینه
هاا   هاا  مرباوط باه کارکااه    از داده ،ین منظورددازند  بپرمی

و  6831-6836هاا   صنعتی ده نفر کارکن و بالاتر طای داال  
نمایند  نتایج بیانگر آق ها  تابلوئی پویا ادتفاده میتکنیک داده

اد  که نرخ دودآور  در صانایع متمرکاز و انحصاار  ایاراق     
دودآور  صنایع ایراق  بالاتر بوده و تبلیغات نیز اثر مستایمی بر

 داشته اد  
به برردی ارتباط متاابال باین    ،(683٨زلاحی و همکاراق )

کاد   616در  SCPمتغیرها  دا تار، رزتار و عملکرد یا الگاو   

 683٨-6831ههااار رقماای بخااس صاانع  ایااراق طاای دوره  
تبلیغات، نسب   شدتتاز متغیرها   ،پردازند  برا  این منظور می

هاا  زعاال در   ب  معکاوس تعاداد بنگااه   دود به زروش و نسا 
صنع  به عنواق متغیرها  جاایگزین بارا  رزتاار، عملکارد و     

و دیست  معادلات الگو با اداتفاده از   دا تار بازار ادتفاده نموده
هاا   روش تخمین معادلات رکردیوق به یاهر نامرتبط در داده

تابلویی تخمین زده شده اد   نتایج بیانگر آق ادا  کاه باین    
ها  تحایاک و توداعه، درجاه    تبلیغات، هزینه شدتتمتغیرها  

کذار  به زروش تمرکز، نرخ رشد زروش صنایع، نسب  درمایه
 و دودآور  صنایع رابطه مستای  برقرار اد  

بااا ادااتفاده از روش  ،(68٨4صاادرایی جااواهر و همکاااراق)
بااه بررداای اثاار ، 6831معااادلات همزماااق در ماطااع زمااانی 

ار  و رزتاار  بار داودآور  صانع  ماواد      ها  داا ت  شا ق
 11بذایی و آشامیدنی در داطح کادها  ههاار رقمای شاامل      

پردازناد  نتااایج بیاانگر آق اداا  کاه رونااد تغییاار     صانع  ماای 
ها  دا تار ، رزتار  و عملکارد  حکایا  از بهباود     شا ق

  عالاوه  اد ها زضا  رقابتی و کاهس متودط دودآور  بنگاه
 دار معنای اثر  تبلیغات شدتتز صنعتی و ها  تمرک شا ق ،براین

 شادتت   همچنین داردها در صنع  مورد نظر بر دودآور  بنگاه
هاا  و مثبتی بار متوداط داودآور  بنگااه     دار معنیصادرات اثر 
 داشته اد   

تبلیغاات   شادتت  ثیرتأبه برردی  ،(68٨6) عزیز  و ماددی
رزتاه  ها   ودروداز  و موادبذایی پذیبر عملکرد مالی شرک 

 ،پردازند  برا  این منظاور شده در بورس اوراق بهادار تهراق می
 3شارک  ماواد باذایی و     63) شارک   1١ از اطلاعات دالیانه

هاا  ماالی   شرک   ودروداز ( مستخرج از ترازنامه و صاورت 
اناد   و الگو  پانل متوزاق ادتفاده نموده 6833-6833ها  دال
تبلیغات و حاشایه داود در    شدتتبیانگر آق اد  که بین  ،نتایج

دار  وجااود دارد  صاانع  مااواد بااذایی رابطااه مثباا  و معناای
ها، حاشایه داود و   تبلیغات و بازده دارایی شدتتهمچنین رابطه 

دار ادا   در  رشد زروش در صنع   ودروداز  مثب  و معنای 
 شادتت نتایج ترکیبای دو صانع  بیاانگر آق ادا  کاه       ،نهای 

مثباا  و  ثیاارتأهااا ر  شاارک تبلیغااات باار عملکاارد و دااودآو
از  بی اتر   داشته که این اثر در صانع   ودرودااز    دار معنی

 صنع  مواد بذایی اد   
کد ههار رقمی  614ها  با ادتفاده از داده ،(68٨1دهاانی )

بخس صنع  ایراق به برردی ارتبااط متاابال باین متغیرهاا      
از یاک   ،پردازد  بارا  ایان منظاور   دا تار  و رزتار  بازار می

تبلیغاات   شدتتدیست  معادلات شامل متغیرها  پویایی رقاب ، 
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هاااا  باااه یااااهر تحایااااات و روش رکردااایوق شااادتتو 
بیاانگر آق ادا     حاصل،نماید  نتایج ادتفاده می (SUR)نامرتبط

مثبا  و   ثیار تأتحایااات   شادتت تبلیغات و  شدتتکه متغیرها  
و در  دارد  بر پویایی رقاب  در بخاس صانع  ایاراق    دار معنی

تبلیغات بر پویایی رقاب  در ماایسه با متغیر  شدتتاین میاق اثر 
دار متغیار  ادا   همچناین ماادار وقفاه     بی ترتحایاات  شدتت

  بار پویاایی رقابا  در    دار معنای پویایی رقاب  نیز اثر مثب  و 
 صنایع ایراق داشته اد   
 ها  دار  با ادتفاده از داده، (1461) 6کردبچه و همکاراق

باه برردای    1441-1443زمانی ماهیانه بانک دااه طای دوره   
هاا  تبلیغاات و داودآور  )شارط     ارتباط بلندمدت بین هزیناه 

بیانگر وجود رابطه  ،پردازند  نتایجاشتانیر( در ایراق می -دورزمن
هاا  تبلیغاات در   تعادلی بلندمدت بین دودآور  بانک و هزینه

نگر آق اداا  کااه بیااا ،دوره مااورد بررداای اداا   ایاان نتیجااه
 ،ها  تبلیغات بانک در دطح بهینه قرار دارد  علاوه براین هزینه

تبلیغاات  ها   نتایج زر یه وجود رابطه علی دوطرزه بین هزینه
  شودمی تأییدتا حدود   نیز و دودآور  بانک داه در بلندمدت

هاا  مرباوط   با ادتفاده از داده ،(68٨8دهاانی و همکاراق )
 نفار کاارکن و باالاتر طای دوره      64نعتی باا  ها  صا به کارکاه
ها  تبلیغات عملکرد بازار، هزینه ثیرتأبه برردی  ،6833-6831

و نوآور  بر درجه تمرکز در صنایع تولید محصاولات باذایی و   
از نساب  ارزش   ،پردازند  برا  ایان منظاور  آشامیدنی ایراق می

یع اززوده به زروش به منظور محادبه نارخ داودآور  در صانا   
کیر  عملکرد باازار  تولید مواد بذایی و آشامیدنی ایراق و اندازه

بنگااه   1کیر  درجه تمرکز از نساب  تمرکاز   و به منظور اندازه
 شدتتمتغیرها   ،اند  علاوه براینبرتر این صنع  ادتفاده نموده

تحایاات به عنواق متغیرها  ابازار  در مادل    شدتتتبلیغات و 
ده قرار کرزته ادا   نتاایج بیاانگر آق    اقتصاددنجی مورد ادتفا

ها  تحایک و تودعه اد  که متغیرها  نرخ دودآور  و هزینه
دار  بر درجه تمرکز اثر منفی و متغیر تبلیغات اثر مثب  و معنی

 در صنایع مورد مطالعه داشته اد   
برردی مطالعات انجاا شده در حوزه ارتباط تبلیغات و داود  

  کاه در ایان  صاوص نتاایج یکسااق      ها بیانگر آق ادا بنگاه
، به طور  که بر ی از مطالعاات وجاود ارتبااط مثبا  و     یس ن

های  مطالعاه    ،کنند  در عین حالمی تأییدبر ی رابطه منفی را 
ها  تبلیغات بر تاا ا و داودآور   هزینه ثیرتأدا لی به برردی 

در ایان   ،این اداس صنع  پوشاک و نساجی ناردا ته اد   بر
ها  کد ههار رقمی در زیر بخس61ها  ا ادتفاده از دادهب مااله

                                                      
1. Kordbacheh et al.  

 ثیار تأصنع  منسوجات و پوشااک اقتصااد ایاراق باه برردای      
تاا   6831ها  تبلیغات بر تاا اا و داودآور  طای دوره    هزینه
س یدر اززا تبلیغات با توجه به ناس قابل توجهپردازد   می 6831

  آور  داود یا ده  باازار، تاا اا، زاروش محصاول و در نها    
 تاا ادا      رور  داردا  اهمی  ویژه ماالهها انجاا این  بنگاه

ن یدر ماورد ارتبااط با    یغاات یتبل  هاا  ن اداتراتژ یقبل از تدو
صورت  یاات جامعیع، تحایصنا  غات و دودآوریتبل  هانهیهز
  خقم ،دیبه عنواق عامل تول ،غات بنگاهینه تبلیرد تا حد بهیک

کذار  تبلیغات بر متغیرها  اثر هواطلاع از نح ،  در نهای کردد
تواند باه عناواق یکای از ابزارهاا      می ،کلید  صنع  یاد شده
هاا  زعاال در ایان    ها  بازاریابی شارک  مه  در تدوین آمیزه

 ریزاق و بازاریاباق قرار کیرد صنع  مورد ادتفاده برنامه
 
 مبانی نظری و ساختار الگو .3
باااز  ،6٨14و  6٨84  هاا  غاات بااه دهاه  یتبل  ل اقتصااد یا تحل
 یغاات، باه عناواق عملا    ین باه تبل یدر آق زماق منتاد  کردد یم

بعاد از آق  کردند   یانه و تواا با اتلا  منابع، حمله میانحصارکرا
غات یتبل ،ازراد  به دزاع از تبلیغات پردا تند  به اعتااد این کروه

اطلاعاات    آور کارد   هاا  ناه یس رقاب  شده و هزیموجب اززا
ایان   .دهاد  یع کالاها را کاهس ما یو توز کاقکنند صر م  برا
کیار  مکاتاب زکار  مختلفای در زمیناه      له موجب شکلئمس

غات یدر  صوص آثار تبل  زکر یدو مکتب اصلتبلیغات کردید  
  1بر اقتصاد، مکتب قادرت باازار و مکتاب رقابا  باازار ادا        

و  یغات، ابزار ارتباطاات اقنااع  یمکتب قدرت بازار، تبل بر اداس
کااردق توجااه منحاار   اباااق باارایاداا  کااه بازار یباایترب

برند  در ماابل، مکتاب  یم  کالا به کار میکنندکاق از ق مصر 
داناد کاه   یما  یاطلاعاات  مأ اذ غات را به مثابه یرقاب  بازار، تبل

دهاد و  یس ما یم  ازازا یکننده را نسب  به ق  مصر یحساد
بار  تاواق  را مای  تبلیغاات  ،در عین حاال  زد یانگیرقاب  را بر م

ایاان  .تاساای  نمااوددر صاانع  و اجتماااع  آق ناااس اداااس
نااس   ،ینااس ارتباطاات   ،یابیا نااس بازار بناد  شاامل    تاسی 
 ی  واقعا یدر  صوص ماه اد   اما یناس اجتماع و  اقتصاد
 8ج،یوجاود دارد  هاارلز داند    یغات در اقتصاد، شنا   کما یتبل

کند  ین مورد عر ه میرا در ا یانداز متفاوتغات، ه  یادتاد تبل
دق یردا   کمک به اجتماع برا»غات را یتبل  ناس اقتصاد  و

آق نسب  باه    ب اعضایو ترب یدهک اطلاعیاز طر یبه زراوان

                                                      
2. Vernon  
3. Sandage 

  
 

 

  باه عالاوه، و   6داناد   یما  «هاا  محصولات،  ادمات و آرمااق  
  کننادکاق بارا  مصار    غات به داوریکند که تبلیادتدلال م
 کند   ید کمک میاقداا به  ر

به مو وع  یاقتصادداناق علاقه کمتا قبل از قرق نوزده ،  
رقابا  کامال     بازارها  ، تئور غات داشتند  در قرق نوزدهیتبل

را یغات وجود نداش  زیتبل  برا ینا   تئور آقاز  و یتودعه 
کنناادکاق از بااازار رقاباا  کاماال، مصاار   هاااتحاا  زاارض

وجود ندارد که  یلیدل ،روو از این ندبر وردار بود یحات ثابتیترج
ها واکنس ن اق دهند  اما بعاد از  شرک  یغاتیتبل  ها به تلاش
غات به یکی از مو وعات قابل توجاه در حاوزه اقتصااد    یآق تبل

ل یا ه تحلیا  اه اول یاند 1(6٨6٨-63٨4مارشاال ) تبدیل کردید  
غات یکه تبل ین دو نا ی  مارشال بدادارائه  را غاتیتبل  اقتصاد

غاات  یتبل ،ز قائل شد  به اعتاااد و  یکند، تما  ممکن اد  باز
کنندکاق اطلاعات زراه  مصر   برا هوقدارد  8ناس دودمند

کنناادکاق ممکاان اداا  بتواننااد  ن مصاار ی، بنااابراکنااد یماا
غاات  یکنناد  اماا تبل   برآوردهتر، نیینه پایهز با اق را یها  وادته
 یاعکند که از نظر اجتمیم  ز بازین 1ک ناس مبارزین یهمچن

ع یده اد  و با ارائه اطلاعات و  دمات ک ، تنها دبب توزیزایب
  شاود  یمگر یک شرک  به شرک  دیکنندکاق از مجدد مصر 

س تاا اا در کال   یغات داودمند باعا  ازازا   یبه اعتااد و  تبل
در   رییا غات مبارز باشد تغیکه تبل یو در صورت کردد یمصنع  
باع  انتاال تاا ا از  آورد و زاطیکل صنع  بوجود نم  تاا ا
  ١کردد گر مییبه شرک  د یشرکت

کروهاای از اقتصااادداناق بااه تودااعه نظاار     ،بعااد از آق
 ،ها  مختل  در حوزه تبلیغات پردا تناد  در ایان رابطاه    دیدکاه

غات یبه برردی تبل ،(6٨١1) 1ک دورزمن و اشتانیریالگو  کلاد
د  توداعه نظار    پارداز نه به عنواق تابعی از دا تار بازار مییبه

ها  مختلفی کیر  دیدکاهمطالعات در این حوزه منجر به شکل
هاد   یکی از این دیدکاه 3یایدکاه ت ویدر این رابطه کردید  د
کنناده  حات مصار  یر ترجییدر تغ یغات دعیبدین معنی که تبل

جااد  یهاا و ا اهیر دال ییا غاات ابتادا باا تغ   یدارد  به بیاق دیگر تبل
کذارد و باع  ازازایس تاا اا   یبر تاا ا اثر م به برند،  وزادار
-کا    ک تاا اا یا غ شده باا  یمحصول تبل ،نی  بنابراکردد یم

ه دارد ئلاشاره به این مسا  ین اثر ک  یتر مواجه اد   اک س
                                                      
1. Sandage  
2. Marshall  
3. Constructive Role 
4. Combative Role 
5. Bagwell  
6. Dorfman and Steiner  
7. Persuasive View 

 یول شود یمبالاتر   هام یجاد قیا موجب یایغات ت ویکه تبل
د، یا لاس تویا از ما یناش  هابالا با وجود صرزه  ها م ین قیا

(، 6٨88) ٨نیبا ،(6٨88) 3نسوقی  ازراد  مانند رابشود یمل یتعد
از جمله ازراد  هستند کاه بارا     ،(6٨13) 64لسوقیکومانور و و

 بار ادااس  اولین بار اقداا به تودعه دیادکاه ت اویای نمودناد     
 یعنا یادا     یاصال   کننده کالاغات کاملیتبل 66دیدکاه مکمل

 واهد شاد    یینها  برابر کالاغات، یبه ا ازه تبل یاصل  کالا
 یاصال   س ارزش کاالا ین الگاو باعا  ازازا   یا غات در ایلذا تبل
 یاصال   ا کالاأکننده، مصر  تون الگو، مصر ی  در اکردد یم

  کنناده بارا  ل مصار  یا کناد، لاذا تما  یم یابیغات را ارزیو تبل
کننادکاق  ل مصار  یا س در تمایابد  ازازا ییس میپردا  ، اززا

 ،ن الگویغات اد   در ایزاق مخارج تبلیاز م یتابعپردا  ،   برا
را یا   زشاود  یما بالاتر   هام یغات منجر به قیدطوح بالاتر تبل

س یپردا اا  را ازاازا  کنناادکاق باارال مصاار یااغااات، تمایتبل
ن ادا  کاه زارض    یا دکاه مکمال ا یا ک بعد مها  د یدهد   یم

غاات باه   یآداق از تبل یل رزاهیک تحلیاجازه  61حات ثاب یترج
دهاد  باه اعتاااد    ی( را میراطلاعاتیا حداقل بی) یایهر ت ویا

تبلیغات برا  محصول تبلیغ شده باه عناواق    ،(6٨١4) 68کالدور
شود که همراه با کالا به زاروش  یک کالا  مکمل شنا ته می

دادق، ت اویک  ردد  تبلیغات با اهدا  مختلفی مانناد آکااهی   می
   ااص  کنندکاق و یادآور  برا  مصار  یاک کاالا   مصر 

تواناد باا   یغات میتبل ،  درعین حال61کیردمورد ادتفاده قرار می
ا رقاب  در یجاد انحصار یا کاهس درجه تمرکز، عامل ایس یاززا

تاا اا   یمتا یر در ک اس ق ییا ن باا تغ یکردد  همچنا  یبازار تلا
ر موانع ییتواند با تغیغات می  تبلشود یمها م یر در قییتغ موجب

رقابا  کاردد      ا ارتااا یا جاد انحصار یبه ا ورود به بازار، منجر
  هاا شرک   س دودآوریتواند عامل اززایغات مین تبلیهمچن
گلر و یاکرهه ادت  6١س ده  بازار آنها شودیز اززایکننده و نغیتبل
، اماا عناصار مها     را بنیاق نهادنددکاه مکمل ید( 6٨33) 61بکر
 63ور کالاد  ی( و حتا 6٨11) 63تلسار   هاا ازتاه یدکاه در یا ن دیا
ن توداط  یهمچنا  یمهما   هاا ازتهی  شود یماز  ی نیز( 6٨١4)

                                                      
8. Robinson  
9. Bain  
10. Comanor and Wilson  
11. Complementary View 
12. Fixd_Preferences 
13  . Kaldor  
14  . Kotler and Armestrang  
15. Bagwell  
16. Stigler and Becker  
17. Telser  
18. Kaldor  
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  باه عالاوه، و   6داناد   یما  «هاا  محصولات،  ادمات و آرمااق  
  کننادکاق بارا  مصار    غات به داوریکند که تبلیادتدلال م
 کند   ید کمک میاقداا به  ر

به مو وع  یاقتصادداناق علاقه کمتا قبل از قرق نوزده ،  
رقابا  کامال     بازارها  ، تئور غات داشتند  در قرق نوزدهیتبل

را یغات وجود نداش  زیتبل  برا ینا   تئور آقاز  و یتودعه 
کنناادکاق از بااازار رقاباا  کاماال، مصاار   هاااتحاا  زاارض

وجود ندارد که  یلیدل ،روو از این ندبر وردار بود یحات ثابتیترج
ها واکنس ن اق دهند  اما بعاد از  شرک  یغاتیتبل  ها به تلاش
غات به یکی از مو وعات قابل توجاه در حاوزه اقتصااد    یآق تبل

ل یا ه تحلیا  اه اول یاند 1(6٨6٨-63٨4مارشاال ) تبدیل کردید  
غات یکه تبل ین دو نا ی  مارشال بدادارائه  را غاتیتبل  اقتصاد

غاات  یتبل ،ز قائل شد  به اعتاااد و  یکند، تما  ممکن اد  باز
کنندکاق اطلاعات زراه  مصر   برا هوقدارد  8ناس دودمند

کنناادکاق ممکاان اداا  بتواننااد  ن مصاار ی، بنااابراکنااد یماا
غاات  یکنناد  اماا تبل   برآوردهتر، نیینه پایهز با اق را یها  وادته
 یاعکند که از نظر اجتمیم  ز بازین 1ک ناس مبارزین یهمچن

ع یده اد  و با ارائه اطلاعات و  دمات ک ، تنها دبب توزیزایب
  شاود  یمگر یک شرک  به شرک  دیکنندکاق از مجدد مصر 

س تاا اا در کال   یغات داودمند باعا  ازازا   یبه اعتااد و  تبل
در   رییا غات مبارز باشد تغیکه تبل یو در صورت کردد یمصنع  
باع  انتاال تاا ا از  آورد و زاطیکل صنع  بوجود نم  تاا ا
  ١کردد گر مییبه شرک  د یشرکت

کروهاای از اقتصااادداناق بااه تودااعه نظاار     ،بعااد از آق
 ،ها  مختل  در حوزه تبلیغات پردا تناد  در ایان رابطاه    دیدکاه

غات یبه برردی تبل ،(6٨١1) 1ک دورزمن و اشتانیریالگو  کلاد
د  توداعه نظار    پارداز نه به عنواق تابعی از دا تار بازار مییبه

ها  مختلفی کیر  دیدکاهمطالعات در این حوزه منجر به شکل
هاد   یکی از این دیدکاه 3یایدکاه ت ویدر این رابطه کردید  د
کنناده  حات مصار  یر ترجییدر تغ یغات دعیبدین معنی که تبل

جااد  یهاا و ا اهیر دال ییا غاات ابتادا باا تغ   یدارد  به بیاق دیگر تبل
کذارد و باع  ازازایس تاا اا   یبر تاا ا اثر م به برند،  وزادار
-کا    ک تاا اا یا غ شده باا  یمحصول تبل ،نی  بنابراکردد یم

ه دارد ئلاشاره به این مسا  ین اثر ک  یتر مواجه اد   اک س
                                                      
1. Sandage  
2. Marshall  
3. Constructive Role 
4. Combative Role 
5. Bagwell  
6. Dorfman and Steiner  
7. Persuasive View 

 یول شود یمبالاتر   هام یجاد قیا موجب یایغات ت ویکه تبل
د، یا لاس تویا از ما یناش  هابالا با وجود صرزه  ها م ین قیا

(، 6٨88) ٨نیبا ،(6٨88) 3نسوقی  ازراد  مانند رابشود یمل یتعد
از جمله ازراد  هستند کاه بارا     ،(6٨13) 64لسوقیکومانور و و

 بار ادااس  اولین بار اقداا به تودعه دیادکاه ت اویای نمودناد     
 یعنا یادا     یاصال   کننده کالاغات کاملیتبل 66دیدکاه مکمل

 واهد شاد    یینها  برابر کالاغات، یبه ا ازه تبل یاصل  کالا
 یاصال   س ارزش کاالا ین الگاو باعا  ازازا   یا غات در ایلذا تبل
 یاصال   ا کالاأکننده، مصر  تون الگو، مصر ی  در اکردد یم

  کنناده بارا  ل مصار  یا کناد، لاذا تما  یم یابیغات را ارزیو تبل
کننادکاق  ل مصار  یا س در تمایابد  ازازا ییس میپردا  ، اززا

 ،ن الگویغات اد   در ایزاق مخارج تبلیاز م یتابعپردا  ،   برا
را یا   زشاود  یما بالاتر   هام یغات منجر به قیدطوح بالاتر تبل

س یپردا اا  را ازاازا  کنناادکاق باارال مصاار یااغااات، تمایتبل
ن ادا  کاه زارض    یا دکاه مکمال ا یا ک بعد مها  د یدهد   یم

غاات باه   یآداق از تبل یل رزاهیک تحلیاجازه  61حات ثاب یترج
دهاد  باه اعتاااد    ی( را میراطلاعاتیا حداقل بی) یایهر ت ویا

تبلیغات برا  محصول تبلیغ شده باه عناواق    ،(6٨١4) 68کالدور
شود که همراه با کالا به زاروش  یک کالا  مکمل شنا ته می

دادق، ت اویک  ردد  تبلیغات با اهدا  مختلفی مانناد آکااهی   می
   ااص  کنندکاق و یادآور  برا  مصار  یاک کاالا   مصر 

تواناد باا   یغات میتبل ،  درعین حال61کیردمورد ادتفاده قرار می
ا رقاب  در یجاد انحصار یا کاهس درجه تمرکز، عامل ایس یاززا

تاا اا   یمتا یر در ک اس ق ییا ن باا تغ یکردد  همچنا  یبازار تلا
ر موانع ییتواند با تغیغات می  تبلشود یمها م یر در قییتغ موجب

رقابا  کاردد      ا ارتااا یا جاد انحصار یبه ا ورود به بازار، منجر
  هاا شرک   س دودآوریتواند عامل اززایغات مین تبلیهمچن
گلر و یاکرهه ادت  6١س ده  بازار آنها شودیز اززایکننده و نغیتبل
، اماا عناصار مها     را بنیاق نهادنددکاه مکمل ید( 6٨33) 61بکر
 63ور کالاد  ی( و حتا 6٨11) 63تلسار   هاا ازتاه یدکاه در یا ن دیا
ن توداط  یهمچنا  یمهما   هاا ازتهی  شود یماز  ی نیز( 6٨١4)

                                                      
8. Robinson  
9. Bain  
10. Comanor and Wilson  
11. Complementary View 
12. Fixd_Preferences 
13  . Kaldor  
14  . Kotler and Armestrang  
15. Bagwell  
16. Stigler and Becker  
17. Telser  
18. Kaldor  
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( و هااکمن و  6٨3١) 1کلاسینا  ،(6٨3٨) 6 ر و ماک کاواق  یز
ه ی( دزاع6٨3٨) 1ی( ارائه شده اد   بکر و مورز6٨33) 8یلودک
   ١کرد مکمل را ارائه کردندیاز رو یکامل

، تبلیغات عبارت اد  از آنچه دانس و 1یدر دیدکاه اطلاعات
س یباازار ازازا    کننادکاق را نساب  باه کالاهاا    مصر  یاهآک
کنناده  دیا کنناده و تول دهد و موجب بهبود انتخاا  مصار    یم
  ا داودمند یا ، دربااره وجاود و   یغاات اطلاعاات  ی  تبلکاردد  یم

دهااد  تعااداد  یکنناادکاق اطاالاع ماا  محصااول بااه مصاار   
غاات دارد   یزاق مخاارج تبل یا به م یبستگ مطلّعکنندکاق  مصر 
کنناد و تاا   یغات ما یحداکثرداز  دود  ود، تبل  برا هاشرک 
ناه  یغاات برابار هز  یتبل ییدهند که درآماد نهاا  یادامه م ییآنجا
کااه  شااود یمااباعاا   یغااات اطلاعاااتیآق کااردد  تبل یینهااا

  ن اق دهند   تریها واکنس بم یکنندکاق به تفاوت ق مصر 
  شود یمس ک س تاا ا یباع  اززا یغات اطلاعاتیتبل ،نیبنابرا
غات ابتدا بر تاا ا اثر کذاشاته  ید که تبلیکویم یدکاه اطلاعاتید

تار  باک اس   ک تاا اا یا غ شده باا  یمحصول تبل ،و از این رو
غاات  یبیاانگر آق ادا  کاه تبل    ین اثر ک  ا ی  اشود یممواجه 
د یا اس تولیا از ما یناشا   هاا ها و صارزه م یکاهس ق موجب

را  یدکاه اطلاعاات ید 3(6٨16گلر )یو ادت 3(6٨14  ازکا )شود یم
هاا  مختلا  اثارات    دیادکاه  ،  در عاین حاال  ریز  کردند پایه

  یرمساتا ی  و بیغات را به دو ددته اثارات مساتا  یتبل  اقتصاد
غاات بار   یغات بر زروش شرک ، اثار تبل یکنند  اثر تبل تاسی  می

از جملاه   ٨غاات یاس تبلیا از ما یناشا  ییجاو ده  بازار، صارزه 
غاات  ی، اثار تبل 64غات بر تمرکزیو اثر تبل اثرات مستای  ترین مه 

ما  و  یغات بر قی، اثر تبل61غات بر ورود به بازاری، اثر تبل66بر دود
  68 هستند  از جمله اثرات بیرمستای  آق یفیغات بر کیاثر تبل

  هاا ن پاژوهس یاز اول یکیدر ، (6٨١1نر )یدورزمن و اشتا
ات بر میزاق غیم  و تبلیکننده قنییکذار، به برردی ناس تعتأثیر
ک بنگااه حداکثرکنناده   یا پردا تند  آنها ن اق دادند کاه  تاا ا 
غاات  یحاصال از تبل  ییکه درآمد نها یغات را در دطحیدود، تبل

                                                      
1. Fisher and Mc Gwan  
2. Nichols  
3. Hochman and Leveski  
4. Becker and Murphy  
5. Bagwell  
6. Informative View 
7. Ozga  
8. Stigler  
9. Advertising Scale Economics 
10. Concentration 
11. Profit 
12. Entry 
13. Bagwell  

محصاولات بنگااه باشاد،      برا یمعمول  برابر با ک س تاا ا
را کاه    دیا کل  دا تار  هایژکیو  ن تئوریاکند  ی  میتنظ
کناد و  یما  ییشناداا ، ادا   یکا بر آنهاا مت   غات انحصاریبلت

غاات  یاز تبل  اژهیو  ها را که تئور یرهو  عمومان هیهمچن
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  ادا  غاات  یتبلیغات اد  اما قیم  مستال از دطح هزیناه تبل 
یک اززایس در زروش بنگاه به میازاق با  ،بنابراین CP    باه

ک واحاد  یا حاصال از   یین، درآمد نهایدد   واهد آورد  بنابرا
 عبارت اد  از :  (A) تریغات بیتبل
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 واهد داد که درآمد ا ازی ناشی از تبلیغات برابر هزینه نهاایی  
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فاده دیاد  برا  اززایس دطح تاا ا و در نهای  دود  ود ادت
، دطح تاا ا و دود، علاوه بر قیم  و درآماد، تاابعی از   کند یم

باه اعتاااد دورزمان و     ،ها  تبلیغات اد   علاوه باراین هزینه
به یک  کنندکاق عموما با توجه به اینکه مصر  ،(6٨١1اشتاینر )

، هساتند الگو  مصرزی عادت نموده و نسب  به کالاها وزاادرا  
قبل نیز به عنواق یک عامل اثرکذار ها  تبلیغات در دوره هزینه

الگو  پی انهاد  آنهاا    ،شود  براین اداسبر تاا ا شنا ته می
تبلیغات بر میزاق تاا ا در صنایع مختل  باه   ثیرتأبرا  برردی 
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لات لگاریت  تاا ا برا  محصاو  itlDEM ،در این رابطه
لگاریت  درآمد  itlINCاا، tاا در دوره iپوشاک و نساجی کد 

لگاری  شا ق قیم   itlPRIاا، tاا در دوره iواقعی  انوار 
 itlADVاا و tاا در دوره iمحصولات پوشاک و نساجی کد 

 اا اد  tاا در دوره iها ( تبلیغات کد لگاریت  )هزینه
ه یا با بساط نظر  ،(6٨٨8) 6نیازراد  مانند همبرل ،بعد از آق
در 1ت را وارد اقتصاد  رد نمودناد  غایه تبلی، نظر رقاب  انحصار

ک شارک  باه   یا غاات  یالگو  ارائه شده تودط و  مخارج تبل
شود کاه موجاب انتااال    نه زروش در نظر کرزته مییعنواق هز

  در ایان هاارهو  زارض    کاردد  یما روق یا تاا ا باه ب  یمنحن
ب یغاات باا شا   یتبل  تاا اا  یک منحنیکردد هر شرک  با  می
 یمنحنا   باع  انتاال رو به باالا غات یمواجه اد  و تبل یمنف

غات بار  یکند که تبلین بح  می  همبرلکردد یمشرک    تاا ا
در  یکننادکاق اطلاعاات  مصار    را بارا یز ،کذارد یتاا ا اثر م

م  محصولات در بازارها زراه  ی ، مکاق و قیفیمورد وجود، ک
دهد  لاذا  یر مییکنندکاق را تغمصر  اهین دلیآورد و همچنیم
ک یا مرباوط باه وجاود محصاول      یغات، اطلاعاتیکه تبل یوقت

دهد، باع  تودعه بازار شرک  با انتااال رو باه   یشرک  ارائه م
غاات  یتبل ،نی   باه اعتاااد همبارل   کاردد  یمتاا ا  یمنحن  بالا
ک یکننادکاق و ت او  تواند از طریک ارائه اطلاعات به مصر  می

  ردد  در تئاور آنها ک  هاد موجب تغییر در  وادتهیآنها به  ر
  را بااز  یاس، نااس مهما  یا از ما یناشا   هان، صرزهیهمبرل
، ممکن ادا  ها  در   ییهان صرزهیا  که هن، به کونهکند یم
واحد   هانهید  به اعتااد و  هزیغات بوجود آید و ه  در تبلیتول
نااه یهز یمنحنا  ،شاکل هسااتند و بناابراین   Uد و زاروش  یا تول

ک یا ادا   از   Uز باه شاکل   ینغات یمتودط بنگاه با وجود تبل
هاا را قاادر   غات، شارک  یاز تبل یناش  س تاا ایطر  اثر اززا

د را بهتار باه   یاس تولیاز ما یناش  هاییجودازد که صرزهیم
تواند زمینه کااهس قیما  را   می 8اسین اثر مایدد  آورند و ا

  زاروش جاا    هانهیغات در هزیگر تبلیزراه  آورد  از دو  د
موجاب   ،1ناه ین اثر هزی  اکردد یمس آق یجب اززارد و مویکیم
ک اثار  یا ک یغات از طریکردد  در نهای  تبلها میم یس قیاززا
غاات از  یکذارد، به نحو  کاه تبل  یها اثر مم یز بر قین ١یک  

                                                      
1. Chamberlin  

و  تبلیغات را از ده دیدکاه اطلاعاتی ، ت اویای و مکمال    ،علاوه براین  1
 دهد مورد برردی قرار می

3. Scale Effect 
4. Cost Effect 
5. Elasticity Effect 
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تاا ا، باه کااهس    یس ک س منحنی، با اززایردانجنبه اطلاع
غاات باعا   لاک    یکاه تبل یکناد و زماان  یهاا کماک ما   م یق

باعا    کاردد  یما باه برناد     جاد وزادارید و ایجد  ها  وادته
هاا  ما  یس قیتاا ا و باه تباع آق ازازا    یکاهس ک س منحن

  براین اداس در الگو  همبرلین میزاق دود در صنع  کردد یم
هاا  تبلیغاات و   )نساجی و پوشاک( به صورت تاابعی از هزیناه  

همبرلین شود  براین اداس الگو  مجذور آق در نظر کرزته می
 به صورت زیر اد  
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321   
ititدر رابطه زاوق   ADVPRO هاا   باه ترتیاب معار  هزیناه     ،,

باشد  مادار متغیر دود می tاا در دوره  iتبلیغات و دود در کد
 از رابطه زیر محادبه کردیده اد  

ارزش -)ارزش داده-یر پردا ا  هااقحاوق و دداتمزد(   )دا (6١)
 دود دتاده(=

32با توجه به علام  پارامترهاا     ،در رابطه زوق ,  حاالات
 پذیر اد  زیر امکاق

0,0اکر  (6 32   باشد، در این صورت ارتباط بین دود و
که تا یک  یعنی  اد معکوس  Uها  تبلیغات به صورتهزینه

  بعد کند یما  از تبلیغات، دود صنع  اززایس پیدا دطح آدتانه
هاا  تبلیغاات ناه تنهاا داود ازازایس       از آق با اززایس هزیناه 

 یابد، بلکه ممکن اد  موجب کاهس آق کردد  نمی
0,0اکر  (1 32    باشد، در این صورت ارتباط بین دود و

  واهد بود  Uا  تبلیغات به صورتههزینه
0,0اکر  (8 32    باشد، در این صورت ارتباط بین دود و

ها  تبلیغات همواره مثب   واهد بود  با توجه باه ماادار   هزینه
ها  تبلیغات با تاواق دوا  ریب هزینه 2ADV    نارخ ازازایس
تواناد باالا یاا پاائین     هاا  تبلیغاات مای   ه هزینهدود با توجه ب

یاک واحاد ا اازی هزیناه تبلیغاات بار        ثیار تأباشد،که بیاانگر  
  6دودآور  در صنع  پوشاک و نساجی اد 

 تجزیه و تحلیل تجربی نتایج. 1
کالاهاا  مصارزی در دابد کاالایی      ترین مه تبلیغات یکی از 

اق یاک  رود و باه عناو  ها  تولید  جهاق به شمار مای شرک 

                                                      
 Bain(1956) ،Tesler (1964)از همبرلین، اقتصادداناق بسیار  مانناد   بعد   6
هاا  و  در   به آزماوق تجربای دیادکاه    Comonar and Wilson (1967)و

هاا  رکردایونی    صوص تبلیغات پردا تند  برا  این منظور، با ادتفاده از تکنیک
ناد میازاق   به ارزیابی ارتبااط باین تبلیغاات و کروهای از متغیرهاا  اقتصااد  مان      

ها  رقیب، وزادار  به برند، ثبات ده  بازار، تمرکاز، داود،   ، زروش شرک زروش
ترین نتیجه م اترک ایان   ها و کیفی  محصول پردا تند  مه ورود به بازار، قیم 

 حوزه از مطالعات تاثیر متفاوت تبلیغات در صنایع و محصولات مختل  اد    

ها در نظار  عامل مه  اقتصاد  در جه  پی برد زروش شرک 
شود  ارتباط بین تبلیغات و تاا اا و همچناین رابطاه    کرزته می

میاق تبلیغات و دودآور  و نیز ک س قیمتی و تبلیغاتی تاا اا  
  در تحایک اد در صنایع پوشاک و نساجی مو وع اصلی این 

 رائااه شااده تودااط کیاار  از الگوهااا  ابااا بهااره ،ایاان قساام 
بااه تحلیاال  ،(6٨٨8( و همباارلین )6٨١1اشااتاینر ) –دورزماان 

تجربی ناس تبلیغات در تاا ا و دودآور  در صنع  پوشاک و 
تجزیاه و تحلیال   باه   پردازی   در این رادتامنسوجات ایراق می

قیم  و تبلیغات بر تاا ا  محصولات نسااجی و   ثیرتأ تجربی
در ایاان صانع  در زاصااله   تبلیغاات باار داود   ثیاارتأپوشااک و  

کد ههار رقمی مربوط به  61و در قالب  6831-6831 ها  دال
ها در ( به معرزی انواع زعالی 6جدول ) 1پردازی  این صنع  می

 پردازد صنع  نساجی و پوشاک و کدها  متنایر آنها می
 

 کدهای چهار رقمی صنعت نساجی و پوشاک .1جدول 
 نوع زعالی  کد
 ز  و ریسندکی الیا ، باز  منسوجاتداآماده 6366
 تکمیل منسوجات 6361
 تولید کالاها  نساجی دا ته شده به ادتثنا  پوشاک 6316
 تولید طنا  ریسماق نخ قند و تور  6318
 تولید قالی و قالیچه ددتبا  6311
 تولید کلی ، زیلو و جاجی  ددتبا  631١
 تولید زرش ماشینی و موک  6311
 منسوجات طباه بند  ن ده در جا  دیگردایر  631٨
 ک بازی و تریکو بازی و قلا  بازی 6386
 جورا  بازی 6381
 تولید پوشاک به ادتثنا  پوشاک از پود   زدار 6364
 عمل آوردق و رنگ پود   زدار 6314

ها  ده نفر کارکن و بی تر، آمار ایراق، نتایج آمارکیر  از کارکاه : مرکزمأ ذ
 6831-6833ها  دال

ها  مورد نیاز از منابع مرکز آمار ایراق )نتایج طرح آماارکیر   داده
 از هزینه و درآمد  انوار(، بانک مرکز  )مادیری  کال آماار( و نمایاه    

WDI،   هاا  هزیناه   ادتخراج شده اد   تجزیه و تحلیال آماار  داده
تبلیغات و زروش در صنع  نساجی و پوشاک بیانگر آق ادا  کاه در   

تبلیغاات باه    شادتت ه مورد مطالعه بالاترین میازاق متوداط   طول دور
-هاا  عمال  زعالیا   ،تعلک دارد  بعد از آق ،6364تولید پوشاک با کد 

 آوردق و رناااااااااااااگ پودااااااااااااا   ااااااااااااازدار 

                                                      
رد برردای باا اداتفاده از ناارا      تماامی برآوردهاا  تجربای الگوهاا  ماو     1

 انجاا شده اد   ،STATA9.1 و   EVIEWS6.0اززارها  

  
 

 

( در 6311)باا کاد    ( و تولیاد زارش ماشاینی و موکا     6314)با کاد  
کمتارین ماادار متوداط     ،دو  دیگار  ازها  بعد  قرار دارند  اما  رده

بااازی و  تبلیغااات طاای دوره مااورد مطالعااه بااه زعالیاا  کااس شاادتت
( تعلاک دارد  همچناین در باین    6386باازی )باکاد   تریکوبازی و قلا 

ها  صنع  نساجی و پوشاک بالاترین میزاق هزینه مرباوط  زیرزعالی 
میلیاوق   81١١6( باه میازاق   6311به زرش ماشینی و موک  )با کاد  

یانگین هزینه تبلیغات نیز مرباوط    بالاترین ماد  683١ریال در دال 
میلیاوق ریاال    ١/61(به میزاق 6311به زرش ماشینی و موک  )با کد 

 3١-3١هاا   ها  تبلیغات طی دالین میزاق رشد هزینهبی تر  اد 

، 683٨در داال   6318خ قند و تاور  کاد  به تولید طنا  و ریسماق ن
نسااجی و  ین رشد هزینه تبلیغات در کل صنع  بی ترشود  مربوط می

باه میازاق   ، 6833در داال  683١-683١هاا   پوشاک در طی داال 
-بالاترین میانگین زروش مربوط به آمااده  ،و در نهای  اد  % 38٤3

( 6366بازا  منساوجات )باا کاد      -داز  و ریسندکی الیا  منساوج 
باشد  تولید زرش ماشینی و موک  مااا دوا و تولید پوشاک ماااا  می

ادا   جادول    زروش به  ود ا تصااص داده دوا را از نظر میانگین 
تبلیغات )درصد( را در هر یک از کدها  ههار رقمای   شدتت( ماادیر 1)

 دهد   صنع  نساجی و پوشاک طی دوره مطالعه ن اق می
 

 های  صنعت نساجی و پوشاکگروه تبلیغات )درصد( زير شدّت. مقادير 2جدول 
 کد

 سال 
1111 1111 1111 1111 1111 1111 1116 1111 1111 1111 1111 1111 

1111 4271/0  0002/0  4411/0  4111/0  0011/0  1046/7  1007/0  3013/0  4431/0  0126/0  7034/0  1102/0  

1111 4611/0  0641/0  0134/0  7017/0  0001/0  1001/0  1227/0  3120/0  4062/0  4203/0  7761/0  0120/0  

1116 4314/0  7711/0  7160/0  4310/0  0177/0  7032/0  1023/0  7111/0  4111/0  4211/0  0740/0  2110/0  

1111 4023/0  1761/0  3064/0  7421/0  0216/4  0000/0  3612/0  1113/0  7071/0  0310/0  7701/0  7310/0  

1111 7440/0  4002/0  3641/0  4714/0  4111/0  0000/0  2041/0  3331/0  7110/0  2310/0  0002/0  1026/0  

1111 7061/0  7370/0  0073/0  0364/4  3706/0  0076/0  1117/0  1314/0  4621/0  1771/4  1101/0  0121/0  

1111 7411/0  7111/0  1101/0  7213/0  7011/0  0761/0  2113/0  3601/0  7714/0  1021/0  1661/0  2160/0  

1111 4176/0  4141/0  1311/0  0161/0  3400/0  4046/0  1100/0  4260/0  0246/0  0174/0  3432/0  0740/0  

1111 4017/0  1112/0  0411/0  7701/0  3073/0  2601/0  0072/0  4171/0  0163/0  0113/0  7101/0  1012/0  

1111 4120/0  0112/0  3721/0  3177/0  4277/0  3143/0  3640/0  3447/0  0177/0  7101/0  7721/4  0160/4  

1111 4136/0  7170/0  1746/0  4131/0  2301/0  0000/0  3161/0  4626/0  7634/0  0372/0  4410/4  0120/4  

1111 4017/0  0000/4  3141/0  3006/0  0107/0  0367/0  0777/0  4110/0  4114/0  0171/0  0717/4  6120/0  

1116 4004/0  1112/0  1207/0  0430/0  3407/0  0611/0  1011/0  3322/0  7403/0  0131/0  1711/7  4001/0  

متوسط 
 دوره

4106/0  

 

1253/0  

 

2315/0  

 

5131/0  

 

5132/0  

 

1663/0  

 

2512/0  

 

1130/0  

 

3330/0  

 

5133/0  

 

3222/0  

 

2161/0  

 

 نتایج تحایک: مأ ذ
 

بار آق در   ماؤثر به منظور تجزیه و تحلیل تاا ا و عوامال  
نر در یصنع  نساجی و پوشاک در قالب الگو  دورزمان ا اشاتا   

جلوکیر  از بروز رکردیوق کاذ  لازا اد  تاا   برا اولین کاا 
هاا  آماار  در طاول زمااق اطمینااق      نسب  داکن بودق داده

هاا  آماار    ابتدا به برردی ایستایی داده ادامهحاصل کنی   در 
ها  لازا برا  انتخاا  مادل مناداب    پردا ته و دا  آزموق

ها  آماار  ماورد   شود  به منظور آزموق ایستایی دادهانجاا می
زی ر اداتفاده شاده ادا       PPادتفاده در این تحایک از آزموق

د اثارات انفاراد  و    لاصه نتایج این آزموق در دو حالا  وجاو  
 ( بیاق شده اد  8وجود اثرات انفراد  و روند در جدول )

، بیانگر این اد  که همه متغیرها در دطح دااکن  8نتایج جدول 

تاواق اقاداا   هستند، بنابراین، بدوق نگرانی از بروز رکردیوق کاذ  می
به برآورد  رایب الگو و تجزیه و تحلیل آنها پردا ا   اماا قبال از آق    

 نمایی  ها  ترکیبی را به ا تصار بیاق میگوداز  دادهال
 

 فیشر PPنتايج آزمون ايستايی  .3جدول 

 متغیر
 با اثرات انفراد  و روند با اثرات انفراد 

 (pro)احتمال tآماره (pro)احتمال tآماره

LADV 431/16 4618/4 438/11 443١/4 
LDEM 1٨1/1١ 441١/4 616/1٨ 4463/4 
LINC 33/33 4444/4 14٨/111 4444/4 
LPRI ٨٨1/١٨ 4444/4 811/111 4444/4 
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( در 6311)باا کاد    ( و تولیاد زارش ماشاینی و موکا     6314)با کاد  
کمتارین ماادار متوداط     ،دو  دیگار  ازها  بعد  قرار دارند  اما  رده

بااازی و  تبلیغااات طاای دوره مااورد مطالعااه بااه زعالیاا  کااس شاادتت
( تعلاک دارد  همچناین در باین    6386باازی )باکاد   تریکوبازی و قلا 

ها  صنع  نساجی و پوشاک بالاترین میزاق هزینه مرباوط  زیرزعالی 
میلیاوق   81١١6( باه میازاق   6311به زرش ماشینی و موک  )با کاد  

یانگین هزینه تبلیغات نیز مرباوط    بالاترین ماد  683١ریال در دال 
میلیاوق ریاال    ١/61(به میزاق 6311به زرش ماشینی و موک  )با کد 

 3١-3١هاا   ها  تبلیغات طی دالین میزاق رشد هزینهبی تر  اد 

، 683٨در داال   6318خ قند و تاور  کاد  به تولید طنا  و ریسماق ن
نسااجی و  ین رشد هزینه تبلیغات در کل صنع  بی ترشود  مربوط می

باه میازاق   ، 6833در داال  683١-683١هاا   پوشاک در طی داال 
-بالاترین میانگین زروش مربوط به آمااده  ،و در نهای  اد  % 38٤3

( 6366بازا  منساوجات )باا کاد      -داز  و ریسندکی الیا  منساوج 
باشد  تولید زرش ماشینی و موک  مااا دوا و تولید پوشاک ماااا  می

ادا   جادول    زروش به  ود ا تصااص داده دوا را از نظر میانگین 
تبلیغات )درصد( را در هر یک از کدها  ههار رقمای   شدتت( ماادیر 1)

 دهد   صنع  نساجی و پوشاک طی دوره مطالعه ن اق می
 

 های  صنعت نساجی و پوشاکگروه تبلیغات )درصد( زير شدّت. مقادير 2جدول 
 کد

 سال 
1111 1111 1111 1111 1111 1111 1116 1111 1111 1111 1111 1111 

1111 4271/0  0002/0  4411/0  4111/0  0011/0  1046/7  1007/0  3013/0  4431/0  0126/0  7034/0  1102/0  

1111 4611/0  0641/0  0134/0  7017/0  0001/0  1001/0  1227/0  3120/0  4062/0  4203/0  7761/0  0120/0  

1116 4314/0  7711/0  7160/0  4310/0  0177/0  7032/0  1023/0  7111/0  4111/0  4211/0  0740/0  2110/0  

1111 4023/0  1761/0  3064/0  7421/0  0216/4  0000/0  3612/0  1113/0  7071/0  0310/0  7701/0  7310/0  

1111 7440/0  4002/0  3641/0  4714/0  4111/0  0000/0  2041/0  3331/0  7110/0  2310/0  0002/0  1026/0  

1111 7061/0  7370/0  0073/0  0364/4  3706/0  0076/0  1117/0  1314/0  4621/0  1771/4  1101/0  0121/0  

1111 7411/0  7111/0  1101/0  7213/0  7011/0  0761/0  2113/0  3601/0  7714/0  1021/0  1661/0  2160/0  

1111 4176/0  4141/0  1311/0  0161/0  3400/0  4046/0  1100/0  4260/0  0246/0  0174/0  3432/0  0740/0  

1111 4017/0  1112/0  0411/0  7701/0  3073/0  2601/0  0072/0  4171/0  0163/0  0113/0  7101/0  1012/0  

1111 4120/0  0112/0  3721/0  3177/0  4277/0  3143/0  3640/0  3447/0  0177/0  7101/0  7721/4  0160/4  

1111 4136/0  7170/0  1746/0  4131/0  2301/0  0000/0  3161/0  4626/0  7634/0  0372/0  4410/4  0120/4  

1111 4017/0  0000/4  3141/0  3006/0  0107/0  0367/0  0777/0  4110/0  4114/0  0171/0  0717/4  6120/0  

1116 4004/0  1112/0  1207/0  0430/0  3407/0  0611/0  1011/0  3322/0  7403/0  0131/0  1711/7  4001/0  

متوسط 
 دوره

4106/0  

 

1253/0  

 

2315/0  

 

5131/0  

 

5132/0  

 

1663/0  

 

2512/0  

 

1130/0  

 

3330/0  

 

5133/0  

 

3222/0  

 

2161/0  

 

 نتایج تحایک: مأ ذ
 

بار آق در   ماؤثر به منظور تجزیه و تحلیل تاا ا و عوامال  
نر در یصنع  نساجی و پوشاک در قالب الگو  دورزمان ا اشاتا   

جلوکیر  از بروز رکردیوق کاذ  لازا اد  تاا   برا اولین کاا 
هاا  آماار  در طاول زمااق اطمینااق      نسب  داکن بودق داده

هاا  آماار    ابتدا به برردی ایستایی داده ادامهحاصل کنی   در 
ها  لازا برا  انتخاا  مادل مناداب    پردا ته و دا  آزموق

ها  آماار  ماورد   شود  به منظور آزموق ایستایی دادهانجاا می
زی ر اداتفاده شاده ادا       PPادتفاده در این تحایک از آزموق

د اثارات انفاراد  و    لاصه نتایج این آزموق در دو حالا  وجاو  
 ( بیاق شده اد  8وجود اثرات انفراد  و روند در جدول )

، بیانگر این اد  که همه متغیرها در دطح دااکن  8نتایج جدول 

تاواق اقاداا   هستند، بنابراین، بدوق نگرانی از بروز رکردیوق کاذ  می
به برآورد  رایب الگو و تجزیه و تحلیل آنها پردا ا   اماا قبال از آق    

 نمایی  ها  ترکیبی را به ا تصار بیاق میگوداز  دادهال
 

 فیشر PPنتايج آزمون ايستايی  .3جدول 

 متغیر
 با اثرات انفراد  و روند با اثرات انفراد 

 (pro)احتمال tآماره (pro)احتمال tآماره

LADV 431/16 4618/4 438/11 443١/4 
LDEM 1٨1/1١ 441١/4 616/1٨ 4463/4 
LINC 33/33 4444/4 14٨/111 4444/4 
LPRI ٨٨1/١٨ 4444/4 811/111 4444/4 
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 های تركیبیالگوسازی رگرسیونی داده .1-1
باه شاکل    یبیترک  هاداده  ه برایک مدل پای ،6(1461ن)یکر
 کند  ی میر معرزیز
(61) itiitit ZXy   ''

 
ر یا متغ k شاامل  یحیتو ا   رهای  متغیماتر  itXدر آق که

  'iZجاازث  اداا  وجاازث ثاباا     بااه ادااتثنا  یحیتو اا
و جازث    iZبوده که شامل جزث ثاب  یدهنده اثر ناهمنگن ن اق
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به طورکلی برا  برآورد رکردایوق زاوق     1اد دهد، ین اق م
 ( 68٨1 ،دور ) هند حال  زیر وجود دارد

 
 3رگرسیون تجمیعی -

هماه ازاراد قابال م ااهده       بارا  Zi مادار ،(61)اکر در معادله 
در ایان حالا      کاردد  یمبرآورد  OLSآنگاه مدل با روش  ،باشد
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   یریک می ر را در نظریمعادله ز ،ن منظوریبد  ردیکیم
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در دوره  یداده ماطعا  N  بارا  یونیابتادا رکردا   ،ن روشیدر ا
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ن یا در ا یادتفاده از روش حاداقل مربعاات معماول    کرد برآورد 
دهاد  درجاات   یم دد  بهرا   دازکار کارا وبرآوردها  ط یشرا
  1  واهد بود NT-2وش برابر ن ریدر ا  آزاد

                                                      
1. Green (2012)  
2. Hsiao  
3. Pooled Regression 
4. Gujarati  

مدل حداقل مربعات باا متغیار   (5مدل اثر ثابت  -
 )6(LSDV)مجازی 

ر یا قابل م اهده نباشد اما باا متغ    iZمادار ،(61) عادلهدر م اکر
 یعنی یحیتو 
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در رابطه زوق '
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  0یتصادف اتمدل اثر  -
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ادا   بارا    itXتواق تصادزی زرض نمود که مستال از را می
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(14) iii uZEZ  )( ''   
 

از دو جزث ت کیل شاده ادا      'iZدهد کهرابطه زوق ن اق می
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5. Fixed  Effects 
6. Least Square Dummy Variable (LSDV) Model 
7. Random  Effect  Model 

  
 

 

 ترتیب معادله زیر را  واهی  داش    
(16) itiitit uXy   '  

عنصر  تصاادزی   iuشود که در رویکرد تصادزی، تصریح می
 مختق هر کروه اد   

 نتخاب مدل ا  -
یاق ما یا ب یاق اثر ثاب  و اثر تصادزیانتخا  مدل م  برا 6جاج

 یکوهااک باشااد، وقتاا Tباازرگ و  Nکااه  یدارد کااه در حااالت
بازرگ نباشاد    یتصاادز   هادر نمونه انتخا  یماطع  واحدها

 ادا   هنانچاه  انتخاا  مادل ارجاح      آنگاه مدل اثر ثاب  برا
قلماداد شاود    یادزتص ییهادر نمونه، انتخا  یماطع  واحدها

انتخاا     البته برا  اد تر منادبمدل با اثرات تصادزی نگاه آ
ز وجاود دارد از  یا ن ییهاآزموق ین مدل اثر ثاب  و اثر تصادزیب

 ارائه شده تودط آزموقتواق به ها میترین این آزموقمه جمله 
 ییهاا آزماوق  ،  علاوه براین8اشاره کرد ،6٨33در دال 1هادمن

، مادل اثار   (OLS) یاا یتلف  هاداده  هان مدلی  بانتخا  برا
از جملاه  وجاود دارد    (REM) یو مدل اثر تصاادز  (LSDV)ثاب  
 ادا   1و آزموق هادامن  ١، آزموق بروش پاکاق1آزموق هاوآنها 
 پردازی   به تو یح آنها می ادامهکه در 

 اشتاینر-ج برآورد تجربی الگوی دورفمنینتا .2 -1
انتخا  بین دو مدل با اثرات ثابا  و مادل باا     آزموق هاو به منظور

کیارد  بارا  انجااا ایان     مورد ادتفاده قارار مای   ها  تجمیعیداده
آزموق لازا اد  تا مدل با وجود اثارات ثابا  )بارا  دوره زماانی(     
تخمین زده و دا  زر یه صفر عدا وجاود اثارات ثابا  را ماورد     

  اد ه آزموق هاو ( بیانگر نتیج1) آزموق قرار دهی   جدول شماره
 نتايج آزمون چاو .4جدول 

 Prob درجه آزاد  مادار آماره آماره آزموق

F  4448/4 (66و61١) ١/11 

 نتایج تحایک :مأ ذ
مادار آماره آزموق هاو بیاانگر رد زر ایه صافر و پاذیرش     

هاا  تجمیعای   زر یه الگو با داده ،زر یه ماابل اد   بنابراین
 ،مرحلاه  این شود  درزر یه الگو با اثرات ثاب  پذیرزته می رد و

با توجه به رد زر یه صفر در آزموق هاو لازا اد  تا از آزموق 
پروش پاکاق به منظاور انتخاا  باین الگاو باا اثار تصاادزی و        
                                                      
1. Judge 
2. Hausman 
3. Gujarati  
4. Chow Test 
5. Breusch Test 
6. Hausman Test 

ادتفاده کنی   برا  انجااا ایان آزماوق لازا     ها  تجمیعی داده
ی )برا  دوره زمانی( برآورد اد  تا الگو را با وجود اثرات تصادز

نمود و دا  زر یه صفر عدا وجود اثارات تصاادزی را ماورد    
( بیانگر نتایج آزماوق پاروش   ١) آزموق قرار دهی   جدول شماره

  اد پاکاق 
 نتايج آزمون پروش پاگان .5جدول 

 prob درجه آزاد  مادار آماره آماره آزموق
2  1١/٨31 6 4444/4 
 نتایج تحایک :مأ ذ

 ،بناابراین  ادا   نتیجه آزموق زوق بیانگر رد زر یه صافر  
هاا  تجمیعای   الگو با اثارات تصاادزی در ماابال الگاو باا داده     

دو آزماوق هااو و    بار ادااس  شود  در ماوارد  کاه   انتخا  می
پروش پاکاق نتواق به نتیجاه م خصای در  صاوص انتخاا      

تاواق نساب  باه    مای مدل دد  پیدا کنی ، از آزماوق هادامن   
انتخا  بین دو مدل با اثرات تصادزی و اثرات ثاب  اقداا کنی   
این آزموق زر یه صفر وجود اثرات تصادزی را در ماابل وجاود  

( بیاانگر  1دهد  جادول شاماره)  اثرات ثاب  مورد آزموق قرار می
 باشد  نتایج حاصل از آزموق هادمن می
 
 

 نتايج آزمون هاسمن .6جدول 
 prob درجه آزاد  مادار آماره آزموقآماره 
2  4١/4 ١ 311/4 

 نتایج تحایک :مأ ذ
 

 ،  بر این ادااس اد نتیجه آزموق زوق قبول زر یه صفر 
کاردد   الگو با اثرات تصادزی به عنواق روش منادب انتخا  می

ها  زوق این اد  که برآورد الگو در حالا   نتیجه کلی آزموق
ایان حالا     تر اد   بناابراین الگاو را در  تصادزی منادب اثرات

کنی   نتیجه حاصل از برآورد الگو با اثرات تصادزی در برآورد می
 ( اد    3) صنع  نساجی و پوشاک به صورت جدول شماره

ماادار عادد     (،3از جادول )  آماده  ددا   بهنتایج  بر اداس   
رآماد  ک س تاا ا  محصولات نساجی و پوشاک نسب  باه د 

ادا   باا    دار معنای و از نظر آمار  کااملا   86٨8/4 واقعی برابر
توجه به اینکه مادار ک اس درآماد  کاوهکتر از یاک ادا ،      
محصولات نساجی و پوشاک در دبد مصر   انوارها  ایرانای  

بدین معنی کاه باا یاک     کیرد در کروه کالاها  نرمال قرار می
  ایرانی تاا اا  درصد اززایس در دطح متودط درآمد  انوارها

برا  کروه کالاها  پوشاک و محصولات نسااجی باه میزانای    
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 ( اد    3) صنع  نساجی و پوشاک به صورت جدول شماره

ماادار عادد     (،3از جادول )  آماده  ددا   بهنتایج  بر اداس   
رآماد  ک س تاا ا  محصولات نساجی و پوشاک نسب  باه د 

ادا   باا    دار معنای و از نظر آمار  کااملا   86٨8/4 واقعی برابر
توجه به اینکه مادار ک اس درآماد  کاوهکتر از یاک ادا ،      
محصولات نساجی و پوشاک در دبد مصر   انوارها  ایرانای  

بدین معنی کاه باا یاک     کیرد در کروه کالاها  نرمال قرار می
  ایرانی تاا اا  درصد اززایس در دطح متودط درآمد  انوارها

برا  کروه کالاها  پوشاک و محصولات نسااجی باه میزانای    
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  ک س قیمتی تاا اا   کند یمکمتر از یک درصد اززایس پیدا 
 دارد   قابل قبولی دار معنیمحصولات نساجی و پوشاک 

 
 نتايج برآورد الگوی پانل با اثرات تصادفی .7جدول 
انحرا    ریب متغیر

 t Probآماره ادتاندارد

عرض از مبدا  4١1/6 661/14 4١/4 ٨١3/4 

lINC  86٨8/4 131/6 6٨/4 444/4 
)1(lDEM  ١٨3/4 431١/4 31/3 444/4 

lPRI  ٨8١/4- ١111/4 1١/6- 4٨3/4 
lADV  831/4 4331/4 1٨/1 444/4 

)1(lADV  4١٨3/4- 31٨6/4 34/4- 131/4 
 نتایج تحایک: مأ ذ

یک درصد اززایس در شاا ق قیما  ایان     ،بر این اداس
درصاد  در ماادار تاا اا      ٨8١/4 محصولات موجب کاهس

کردد  با توجه به اینکه مادار مطلک ک اس  این محصولات می
هاا   مورد نظر کوهکتر از یاک ادا ، در دابد مصار   انوار    

ایرانی محصولات نساجی و پوشاک در کروه کالاها  نسبتا ک  
بیاانگر وجاود ارتبااط     ،کیارد  همچناین نتاایج   ک س قرار مای 

مستای  بین تاا ا و هزینه تبلیغاات در صانع  ماورد مطالعاه     
که ک س تاا ا  محصولات نساجی و پوشاک به طور  اد 

براین ادااس   دار اد  ها  تبلیغات کاملا  معنی نسب  به هزینه
ها  تبلیغات در صانع  پوشااک و   یک درصد اززایس در هزینه
درصااد  در تاا ااا  ایاان   4٤831نساااجی موجااب ازاازایس  

باودق تبلیغاات بار     ماؤثر شود  این نتیجه بیانگر  محصولات می
ایان ادااس زر ایه الگاو       تاا ا  این محصولات اد   بر

ات بار میازاق   مثب  تبلیغ ثیرتأیعنی  ،(6٨١1دورزمن و اشتانیر )
 تأییاد تاا ا، در صنع  محصاولات نسااجی و پوشااک ایاراق     

مادار ک س تبلیغاتی تاا اا در صانع     ،کردد  در عین حال می
نساجی و پوشااک ایاراق بیاانگر آق ادا  کاه تاا اا در ایان        

ک اس ادا   یعنای یاک درصاد       صنع ، از نظر تبلیغاتی کا  
از یاک درصاد   ها  تبلیغات، به میزانی کمتار  اززایس در هزینه

کردد  بنابراین موجب اززایس در تاا ا برا  این محصولات می
ک س تبلیغاتی تاا ا در صنع  نسااجی ایاراق   "این زرض که 

شود  شاید بتاواق ک اس تبلیغااتی    رد می "بزرکتر از یک اد 
از یاک در ایان   تار   کوهکتر از یک را به ک س قیمتی کوهاک 

عمده محصولات پوشااک و  صنایع ارتباط داد  با توجه به اینکه 
ک س کنندکاق جزث کالاها  بی نساجی در دبد کالایی مصر 

-کاه مصار    طاور  همااق آیناد،  حسا  می )از لحا  قیمتی( به

کنندکاق این محصولات، به تغییرات قیما  حسادای  باالایی    
ها  تبلیغات نیز حسادی  کمی دهند، به تغییر هزینهن اق نمی
-بین تاا اا و هزیناه   دار معنیمثب  و  ارتباط ،حالدارند  با این

  وجود داردها  تبلیغات  در صنایع نساجی ایراق 
آمده  دد  بههمچنین نتایج بیانگر آق اد  که مادار عدد  

برا  ک س تاا ا  محصولات نسااجی و پوشااک نساب  باه     
  عالاوه  ادا   دار معنیتاا ا  دوره قبل نیز از نظر آمار  کاملا 

آمااده باارا  ک ااس تاا ااا   دداا  بااهمااادار عاادد   ،بااراین
هاا  تبلیغاات دوره   محصولات نساجی و پوشاک نسب  به هزینه

با توجاه باه اینکاه     ،  این نتیجهنیس  دار معنیقبل از نظر آمار  
ها  هزینه تبلیغات به صاورت داالانه ادا  ولای مصار       داده

 ها ماد  ثیار تأمنسوجات و پوشاک باه صاورت زصالی و تحا      
کننادکاق حازظاه بلندمادتی در    حال مصر ینمتفاوت بوده و درع

    نیس ، دور از انتظار ندارندتبلیغات بر تاا ا  آنها  ثیرتأرابطه با 
 نتایج برآورد تجربی الگوی سود چمبرلین .1-3

به منظور برآورد الگو  دود همبارلین ابتادا لازا ادا  تاا باا      
  ها  منادب، روش منادب برا  برآورد الگوادتفاده از آزموق

دود مورد نظر را تعیین کنی   نتیجاه آزماوق هااو باه صاورت      
 ( اد  3جدول شماره )

 
 نتايج آزمون چاو .8جدول 

 Prob درجه آزاد  مادار آماره آماره آزموق

F  4444/4 (8و16) ٨6/16 
 نتایج تحایک :مأ ذ
 

 

مادار آماره آزموق هاو بیاانگر رد زر ایه صافر و پاذیرش     
هاا  تجمیعای   زر یه الگو با داده ، یه ماابل اد   بنابراینزر

شود  نتیجاه آزماوق   رد و زر یه الگو با اثرات ثاب  پذیرزته می
پروش پاکاق که به منظور انتخا  بین الگو باا اثار تصاادزی و    

کیرد، به صورت جادول  مورد ادتفاده قرار می ها  تجمیعیداده
 ( اد   ٨شماره )
 
 

 زمون پروش پاگاننتايج آ. 9جدول 
 Prob درجه آزاد  مادار آماره آماره آزموق

2  ١1/111 6 4444/4 

 نتایج تحایک :مأ ذ
 

  
 

 

نتیجه آزموق زوق بیانگر رد زر یه صفر و انتخا  زر ایه  
  در ادا  ماابل یعنی منادب باودق الگاو باا اثارات تصاادزی      

زموق قبل لازا ادا   با توجه به رد زر یه صفر در دو آ ،نهای 
تا با ادتفاده از آزموق هادمن از بین دو الگاو  اثارات ثابا  و    
تصادزی الگو  منادب را انتخا  کنی   نتیجه آزموق مورد نظر 

 ( بیاق شده اد  64در جدول شماره )
 نتايج آزمون هاسمن .11جدول 

 prob درجه آزاد  مادار آماره آماره آزموق
2  3/6 1 63/4 

 نتایج تحایک :مأ ذ
 

نتیجه آزموق زوق قبول زر یه صفر و منادب باودق روش  
برآورد الگو با اثرات تصادزی اد   باراین ادااس نتیجاه کلای     

ها  انتخا  روش منادب بارآورد الگاو، بیاانگر مناداب     آزموق
بودق روش اثرات تصادزی اد   نتیجه برآورد الگو  زاوق باه   

   اد( 66جدول )صورت 

ها  تبلیغات بار  مثب  هزینه ثیرتأبیانگر  (66)نتایج جدول 
یک  ،  بر این اداساد دودآور  در صنع  نساجی و پوشاک 

 هااا  تبلیغااات موجااب ازاازایس  واحااد ازاازایس در هزینااه  
  هرهناد نتاایج   ادا  واحد  در دودآور  این صنع  613/18

برآورد الگو  دود همبرلین در صنع  نساجی و پوشاک ایاراق  
ها  تبلیغات بار داود در ایان صانع      مثب  هزینه ثیرتأبیانگر 
باشد، اما این مادار اثرکذار  بسیار ناهیز اد ، به طور  که  می

واحد 4441٨٨6/4 نرخ اززایس دود نسب  به تبلیغات تنها برابر
ارتباط مستای  بین دودآور  باه عناواق یاک     ،  در نهای اد 

تبلیغات به عنواق یک متغیار  ها  متغیر عملکرد  بازار و هزینه
رزتار  بازار در صنع  نساجی و پوشاک ایراق، بیانگر اثرپذیر  

دیدکاه مکتاب رزتارکرایااق در    تأییدعملکرد بازار از رزتار آق و 
( ارتبااط  6)   نمودار شاماره اد صنع  نساجی و پوشاک ایراق 

هاا  تبلیغاات در صانع  نسااجی و     مثب  بین داود و هزیناه  
  دهداق را ن اق میپوشاک ایر

 
 نتايج برآورد تابع سود چمبرلین .11جدول 

 t probآماره انحرا  ادتاندارد  ریب متغیر

)(عرض از مبدا 1 11/1٨٨63 638١14 1٨/4 331/4 

 ١3/1 46/4 61/ADV 613/18 31٨)(تبلیغات 

 ADV 4441٨٨6/4 4441٨1/4 83/1 463/4)(2مجذور تبلیغات

 نتایج تحایک: مأ ذ                 
 

 
 تبلیغاتهای  . ارتباط بین سود و هزينه1نمودار 

 

 گیری نتیجهبحث و   .5
هاا  تبلیغاات بار    هزیناه  ثیار تأبا هاد  برردای    این ماالهدر 

ها  زعال در صنع  نساجی و پوشاک ایراق طای  تاا ا  بنگاه

اشاتاینر اداتفاده شاده    -از الگو  دورزمان  ،6831-6831دوره 
زیرکاد ههاار    61هاا  با ادتفاده از داده ،اد   برا  این منظور

رقمی و در قالب یک الگو پانل با اثرات تصادزی به تخمین تابع 
تاا ا در صنع  نساجی و پوشاک پردا ته شده ادا   در تاابع   
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نتیجه آزموق زوق بیانگر رد زر یه صفر و انتخا  زر ایه  
  در ادا  ماابل یعنی منادب باودق الگاو باا اثارات تصاادزی      

زموق قبل لازا ادا   با توجه به رد زر یه صفر در دو آ ،نهای 
تا با ادتفاده از آزموق هادمن از بین دو الگاو  اثارات ثابا  و    
تصادزی الگو  منادب را انتخا  کنی   نتیجه آزموق مورد نظر 

 ( بیاق شده اد  64در جدول شماره )
 نتايج آزمون هاسمن .11جدول 

 prob درجه آزاد  مادار آماره آماره آزموق
2  3/6 1 63/4 

 نتایج تحایک :مأ ذ
 

نتیجه آزموق زوق قبول زر یه صفر و منادب باودق روش  
برآورد الگو با اثرات تصادزی اد   باراین ادااس نتیجاه کلای     

ها  انتخا  روش منادب بارآورد الگاو، بیاانگر مناداب     آزموق
بودق روش اثرات تصادزی اد   نتیجه برآورد الگو  زاوق باه   

   اد( 66جدول )صورت 

ها  تبلیغات بار  مثب  هزینه ثیرتأبیانگر  (66)نتایج جدول 
یک  ،  بر این اداساد دودآور  در صنع  نساجی و پوشاک 

 هااا  تبلیغااات موجااب ازاازایس  واحااد ازاازایس در هزینااه  
  هرهناد نتاایج   ادا  واحد  در دودآور  این صنع  613/18

برآورد الگو  دود همبرلین در صنع  نساجی و پوشاک ایاراق  
ها  تبلیغات بار داود در ایان صانع      مثب  هزینه ثیرتأبیانگر 
باشد، اما این مادار اثرکذار  بسیار ناهیز اد ، به طور  که  می

واحد 4441٨٨6/4 نرخ اززایس دود نسب  به تبلیغات تنها برابر
ارتباط مستای  بین دودآور  باه عناواق یاک     ،  در نهای اد 

تبلیغات به عنواق یک متغیار  ها  متغیر عملکرد  بازار و هزینه
رزتار  بازار در صنع  نساجی و پوشاک ایراق، بیانگر اثرپذیر  

دیدکاه مکتاب رزتارکرایااق در    تأییدعملکرد بازار از رزتار آق و 
( ارتبااط  6)   نمودار شاماره اد صنع  نساجی و پوشاک ایراق 

هاا  تبلیغاات در صانع  نسااجی و     مثب  بین داود و هزیناه  
  دهداق را ن اق میپوشاک ایر

 
 نتايج برآورد تابع سود چمبرلین .11جدول 

 t probآماره انحرا  ادتاندارد  ریب متغیر

)(عرض از مبدا 1 11/1٨٨63 638١14 1٨/4 331/4 

 ١3/1 46/4 61/ADV 613/18 31٨)(تبلیغات 

 ADV 4441٨٨6/4 4441٨1/4 83/1 463/4)(2مجذور تبلیغات

 نتایج تحایک: مأ ذ                 
 

 
 تبلیغاتهای  . ارتباط بین سود و هزينه1نمودار 

 

 گیری نتیجهبحث و   .5
هاا  تبلیغاات بار    هزیناه  ثیار تأبا هاد  برردای    این ماالهدر 

ها  زعال در صنع  نساجی و پوشاک ایراق طای  تاا ا  بنگاه

اشاتاینر اداتفاده شاده    -از الگو  دورزمان  ،6831-6831دوره 
زیرکاد ههاار    61هاا  با ادتفاده از داده ،اد   برا  این منظور

رقمی و در قالب یک الگو پانل با اثرات تصادزی به تخمین تابع 
تاا ا در صنع  نساجی و پوشاک پردا ته شده ادا   در تاابع   
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 تاا ا  برآورد ، میزاق تاا ا  محصولات نساجی و پوشااک 
تابع متغیرها  قیم ، درآمد واقعی، مادار تاا ا  دوره قبال و  

ها  تبلیغات و ماادیر دوره کذشاته آنهاا در نظار کرزتاه     هزینه
مثبا  و   ثیار تأشده اد   نتایج حاصل از بارآورد الگاو بیاانگر    

هاا  تبلیغاات، تاا اا  دوره قبال و     متغیرها  هزینه دار معنی
ولات مورد برردای بار   منفی شا ق قیم  محص ثیرتأدرآمد و 

به منظور برردای ناوع و    ،  علاوه برایناد میزاق تاا ا  آق 
میزاق اثرکذار  تبلیغات بر دودآور  صنع  نساجی و پوشااک  
طی دوره مورد برردی، الگو  دود همبرلین مورد بارآورد قارار   

مثب  و  ثیرتأکرزته اد   نتایج حاصل از برآورد این الگو بیانگر 
ها  تبلیغات بر داودآور  در صانع  نسااجی و    اززایس هزینه
این اداس نتایج بیانگر آق اد  که تبلیغات در  پوشاک اد   بر

مثبا    ثیرتأتواند از طریک صنع  منسوجات و پوشاک ایراق می
بر تاا ا و نیز دودآور  این صنع  موجبات رشد آق را زاراه   

یاابی و  هاا  بازار به منظاور تادوین اداتراتژ     ،آورد  این نتایج
هاا  زعاال   ها  بازاریابی شرک ریز  برا  تدوین آمیزهبرنامه

تواند مورد ادتفاده قرار کیرد  باا  در صنع  پوشاک و نساجی می
ها  تبلیغات بر تاا ا و دودآور  در مثب  هزینه ثیرتأتوجه به 

صنع  نساجی و پوشاک و نیز باا توجاه باه نااس تبلیغاات در      
کااردد ور  پی اانهاد ماایتباادیل کالاهااا  لااوک  بااه  اار  

ریزاق اقتصاد  و زعالین در صنع  مورد نظر اقاداماتی در   برنامه
جه  تنظی  قوانین تبلیغاتی با هد  اززایس اثر بخ ی تبلیغات 

تر منابع اقتصاد  و انجاا دهند  این امر موجب تخصیق بهینه
کننادکاق باه دام  تولیاد و     ت ویک تولیدکننادکاق و مصار   

 لی کردیده و در نتیجه روناک بخاس ماورد    مصر  تولیدات دا
کاردد باه     همچنین پی نهاد مای داش نظر را به همراه  واهد 
آق بار   ثیار تأتبلیغات و نیز ماایساه   ثیرتأتر منظور برردی دقیک

ها و صانایع م اابه اقتصااد، مطالعاات دیگار  در      دیگر بخس
همین زمینه در دطح کادها  دو رقمای صانایع دیگار انجااا      

کردد مطالعاتی در زمینه برردی اثار  توصیه می ،ر نهای کردد  د
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