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A B S T R A C T   

Iran’s dairy industry, characterized by an oligopolistic market structure, has long 

witnessed complex strategic interactions among major firms that classical and static 

models fail to fully capture. Accordingly, the main research problem of this study is 

to investigate the long-term behaviors of firms in response to competitors by 

employing modern theories in the context of repeated games. The objective of this 

study is to provide a practical analysis of “Zero-Determinant (ZD)” strategies within 

the Cournot game framework for six leading brands in the industry, in order to 

determine how these strategies influence market equilibrium and firm profitability. 

The research methodology is based on mathematical modeling and numerical 

calibration using retail market data from 2023, through which five key market 

scenarios for milk and cheese were tested. The findings revealed that under the 

autocratic strategy, the leading firm (Brand 2) managed to increase its milk market 

profit by 139%, from 414 units at equilibrium to 990 units. In the cheese market, the 

firm stabilized the equilibrium price 15% above the competitive level (from 160 to 

184 units) by managing supply effectively. Furthermore, results from the pinning 

scenario demonstrated that the firm could fully “lock” its profit at 300 units, such 

that behavioral fluctuations of competitors had no impact on its long-term returns. 

Overall, the study concludes that ZD strategies can disproportionately enhance a 

firm’s market power and make it largely independent of market responses. 

Therefore, regulatory authorities should identify these advanced behavioral patterns 

and focus on maintaining competitive conditions and equilibrium stability 

throughout the dairy supply chain. 
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 «مقاله پژوهشی»

های تبیین پویایی قدرت بازاری در صنعت لبنیات با استفاده از استراتژی

 هادر چارچوب نظریه بازی یتثبیت عایداقتدارگرایانه و 

 
  1حبیب شهبازی

 
 چکیده

های نگاهای میان بصنعت لبنیات ايران با ساختار انحصار چندجانبه، همواره شاهد تعاملات راهبردی پیچیده
های کلاسیک و ايستا قادر به تبیین دقیق ابعاد آن نیستند؛ بر اين اساس، مسئله اصلی بزرگ است که مدل

تر گیری از نظريات نوين در بسها در مواجهه با رقبا با بهرهواکاوی رفتارهای بلندمدت بنگاهپژوهش حاضر 
 «(ZD) دهکننتعیین-صفر»های های تکرارشونده است. هدف اين مطالعه، تحلیل کاربردی استراتژیبازی

بر تعادل  دهااين صنعت است تا چگونگی اثرگذاری اين راهبر اصلیدر قالب بازی کورنو برای شش برند 
ددی بر ع کالیبراسیونسازی رياضی و ها مشخص شود. روش تحقیق مبتنی بر مدلبازار و سودآوری بنگاه

است که طی آن پنج سناريوی کلیدی در بازار شیر و پنیر  1402فروشی در سال های بازار خردهاساس داده
( موفق شد 2برند دارگرايانه، بنگاه پیشرو )نشان داد که در استراتژی اقت هامورد آزمون قرار گرفت. يافته

واحد برساند، در حالی  ۹۹0واحد در تعادل نش به  414درصدی از  13۹سود خود را در بازار شیر با جهشی 
به  1۶0درصد بالاتر از سطح رقابتی )از  1۵که در بازار پنیر، با مديريت عرضه توانست قیمت تعادلی را 

ند سود خود را در توااثبات کرد که بنگاه می تثبیت عايدین نتايج سناريوی واحد( تثبیت کند. همچنی 1۸4
طوری که نوسانات رفتاری رقبا هیچ اثری بر عايدی بلندمدت نمايد، به« قفل»طور کامل واحد به 300سطح 

شکلی ها را به قدرت بازاری بنگاه ZD هایکه استراتژی توان نتیجه گرفتمیآن نداشته باشد. در نهايت، 
گر سازد؛ لذا ضروری است نهادهای تنظیمهای بازار مستقل میها را از واکنشناعادلانه تقويت کرده و آن

با شناسايی اين الگوهای رفتاری پیشرفته، بر حفظ فضای رقابتی و پايداری تعادل در زنجیره تأمین لبنیات 
 .تمرکز کنند
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 مقدمه .1

عنوان يکی از ارکان اساسی امنیت غذايی و يکی صنعت لبنیات به
های مهم صنايع غذايی، نقش کلیدی در اقتصاد ملی و سلامت از بخش

 توجه در اشتغال وکند. اين صنعت علاوه بر سهم قابلامعه ايفا میج
ارزش افزوده بخش کشاورزی و صنعت، به دلیل ماهیت مصرفی و 

گذاران اقتصادی روزمره محصولات آن، همواره در کانون توجه سیاست
قرار داشته است. در چنین بازاری، رفتار تولیدکنندگان و نحوه رقابت 

ی ها، دسترسای بر سطح قیمتواند پیامدهای گستردهتها میمیان آن
 .ها داشته باشدکنندگان و پايداری بنگاهمصرف

ها در تر رفتار بازار و تعاملات راهبردی بنگاهبرای تحلیل دقیق
عنوان يک چارچوب تحلیلی بنیادی مطرح ها بهاين صنعت، نظريه بازی

راهبردی میان بازيگران سازی تعاملات ها با مدلشود. نظريه بازیمی
 ها در شرايط وابستگیگیری بنگاهعقلايی، امکان بررسی تصمیم

در اين میان، . (2004، همکارانو  1نیومن)فون کندمتقابل را فراهم می
های اساسی در تحلیل رقابت عنوان يکی از مدلبه 2مدل کورنو

ر تولید طور همزمان مقداها بهمقدارمحور مطرح است، جايی که بنگاه
کنند و قیمت بازار بر اساس مجموع تولیدات تعیین خود را انتخاب می

در اين مدل، رفتار هر بنگاه بر سود خود و  (.1۸3۸)کورنو،  شودمی
طور کلی نتیجه تعاملات گذارد و ساختار بازار بهساير رقبا اثر می

 .ستا هااستراتژيک بنگاه

يستا های اعمولاً بر بازیهای کلاسیک کورنو مبا اين حال، تحلیل
ها که در واقعیت، بنگاهای تمرکز دارند، در حالیمرحلههای يکيا تعادل

طور مکرر با يکديگر تعامل دارند. در چنین شرايطی، در طول زمان به
يابد، زيرا اين ای میهای تکرارشونده اهمیت ويژهچارچوب بازی

دهی دار، تنبیه يا پاداشگیری الگوهای رفتاری پايچارچوب امکان شکل
)فوندنبرگ و  کندمتقابل و استفاده از تاريخچه تعاملات را فراهم می

شود فضا برای ظهور اين پويايی زمانی باعث می(. 1۹۸۶، 3ماسکین
ه های ساده بتری باز شود که فراتر از واکنشهای پیچیدهاستراتژی

 .قیمت يا مقدار هستند

بار در که نخستین 4کنندهتعیین-صفرهای در اين میان، استراتژی
های تکرارشونده معرفی شدند، مفهوم جديدی را به ادبیات نظريه بازی
ر دهند که يک بازيگها نشان میاند. اين استراتژیها اضافه کردهبازی
ای خطی میان تواند با انتخاب يک قاعده رفتاری خاص، رابطهمی

از اين طريق بخشی از نتايج پیامدهای خود و ديگران برقرار کند و 
اين ويژگی (. 2012، ۵دايسون)پرس و  بازی را به نفع خود کنترل نمايد

های عنوان استراتژیها گاه بهباعث شده است که اين استراتژی

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1 Von Neumann 
2 Cournot 
3 Fudenberg & Maskin 
4 Zero-Determinant (ZD) Strategies 
۵ Press & Dyson 

یم تواند بدون کنترل مستقتوصیف شوند، زيرا بنگاه می ۶اقتدارگرايانه

 .ر قرار دهدرفتار رقبا، ساختار سودآوری نسبی را تحت تأثی

با وجود گسترش اين مفهوم در ادبیات نظری، کاربرد آن در 
ويژه در بازارهای چارچوب رقابت مقدارمحور مانند بازی کورنو و به

سیاری که بواقعی کمتر مورد بررسی تجربی قرار گرفته است. در حالی
هايی نظیر دارای ويژگی –از جمله صنعت لبنیات  –از صنايع تولیدی 

پذيری نسبی عملکرد رقبا و حساسیت بالای تعاملات، مشاهده تکرار
های سود به رفتار ديگران هستند، هنوز مشخص نیست که استراتژی

کننده در چنین بسترهايی چه پیامدهايی برای تعادل بازار، تعیین-صفر
توزيع سود و شدت رقابت به همراه دارند. اين خلأ نظری و کاربردی 

ها را در يک صنعت واقعی و ند اين استراتژیمضرورت بررسی نظام

 .سازدمهم، مانند صنعت لبنیات ايران، برجسته می

های صنعت لبنیات يکی از ارکان اصلی امنیت غذايی و از بخش
 تأمین در هم که بخشی است؛ ايران غذايی–مهم صنايع کشاورزی

 نقش لاشتغا و افزوده ارزش ايجاد در هم و خانوارها ایتغذيه نیازهای
با اين حال، اين صنعت در . (2023 7)سازمان خواربار و کشاورزی، دارد
د و های تولیهای اخیر با ترکیبی از فشار تقاضا، افزايش هزينهسال

ای رو شده است. بر اساس شواهد تغذيهتغییرات در ساختار رقابت روبه
 و اقتصادی، کاهش قدرت خريد خانوارها در اقتصادهای تورمی معمولاً
به افت مصرف کالاهای با کشش درآمدی بالاتر مانند لبنیات منجر 

روندی که در ايران نیز مشاهده شده  .(202۵ ۸شود )بانک جهانی،می
ای ههای تغذيتر از توصیهو مصرف سرانه لبنیات به سطحی پايین

اين  .(2023)سازمان خواربار و کشاورزی،  المللی رسیده استبین
یامدهای سلامت عمومی دارد و هم تقاضای مؤثر کاهش مصرف، هم پ

و همکاران  قاسمی به عنوان مثال، مطالعه .کندبازار را محدود می
سوم خانوارهای ايرانی مصرف کالری ( نشان داد که بیش از يک2002)

جمعیت  درصد 20ارزش بالاتر از نیاز داشتند و حدود يا غذاهای کم
د، که اين وضعیت تغییرات سريع کشور با ناامنی غذايی مواجه بودن

رژيم غذايی و فشار بر الگوی مصرف محصولات اساسی مانند لبنیات 

 .دهدرا نشان می

در سمت عرضه نیز، شواهد تجربی حاکی از آن است که بازار 
( با 2023لبنیات ايران کاملاً رقابتی نیست. مطالعه ساختاری شهبازی )

، فروشیدهد که در سطح خردهاستفاده از رويکرد تابع سود نشان می
که در بازار شیر، طوریتوجهی وجود دارد؛ بهقابل ۹یبهای قیمتاضافه

بهای دريافتی برای برند وابسته به شرکت صنايع شیر متوسط اضافه
درصد برآورد  ۹/3درصد و برای ساير برندها حدود  ۸/4ايران حدود 

۶ Autocratic 
7 Food and Agriculture Organization (FAO) 
۸ World Bank 
9 Markup 
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درصد  4ای نزديک به بازهبها در شده است. در بازار پنیر نیز اين اضافه
اری مشاهده شده دیای معنهای منطقهقرار دارد. افزون بر اين، تفاوت

بها برای برخی محصولات در ای که میزان اضافهگونهاست؛ به
درصد متغیر بوده است، که  7درصد تا  3های مختلف از حدود استان
یانگر يج باين نتا. دهنده ناهمگنی فضايی در شدت رقابت استنشان

ای از قدرت بازاری و رقابت ناقص در زنجیره لبنیات است، وجود درجه
تواند به فاصله پايدار میان قیمت و وضعیتی که از ديدگاه نظری می

 1سر،)گی کننده منجر شودهزينه نهايی و در نتیجه کاهش رفاه مصرف
1۹۸2 .) 

زرگ ب از منظر اقتصاد صنعتی، چنین بازاری که در آن چند بنگاه
طور مکرر با يکديگر تعامل ها بهتوجهی دارند و بنگاهسهم قابل

های تکرارشونده مقدارمحور کنند، شباهت زيادی به چارچوب بازیمی
ا تنها بر سود خود، بلکه بر سود رقبدارد. در اين فضا، رفتار هر بنگاه نه

 یگیری روابط پايدار میان پیامدهاگذارد و امکان شکلنیز اثر می
دهد که در ها نشان میها وجود دارد. ادبیات جديد نظريه بازیبنگاه
-های صفرهايی مانند استراتژیهای تکرارشونده، استراتژیبازی

توانند روابط خطی میان سود يک بنگاه و سود رقبا می کنندهتعیین
دهند )پرس و ايجاد کنند و ساختار نتايج بازار را تحت تأثیر قرار 

 (2013و همکاران،  2ه؛ هیلب0122، دايسون

ای بها، ناهمگنی منطقهبا توجه به وجود شواهد تجربی از اضافه
شود و تمرکز نسبی بازار در صنعت لبنیات ايران، اين پرسش مطرح می

های تکرارشونده توان در چارچوب بازیها را میکه آيا رفتار بنگاه
توانند می ZD هایژیسازی کرد و آيا سازوکارهايی مشابه استراتمدل

شده در توزيع سود و شدت رقابت کمک به توضیح الگوهای مشاهده
یات تواند پلی میان شواهد تجربی بازار لبنکنند. پاسخ به اين پرسش می

ها برقرار کند و درک های پیشرفته نظريه بازیايران و چارچوب

 .تری از پويايی رقابت و پیامدهای رفاهی آن ارائه دهددقیق

-رهای صفهدف اصلی اين تحقیق، تحلیل کاربردی استراتژی

کننده در بازی کورنو برای بازار رقابتی صنعت لبنیات ايران است، تعیین

بیین ها را تای که بتواند هم پیامدهای نظری اين نوع استراتژیگونهبه

توانند از اين چارچوب برای ها میکند و هم نشان دهد چگونه بنگاه

ش هداف جزئی اين پژوهقعیت رقابتی و سودآوری بهره ببرند. بهبود مو

های رقابتی و چارچوب بازی کورنو در شامل بررسی مبانی نظری بازی

یات، ها در بازار لبنتعیین مقدار تولید و آثار آن بر قیمت و سود بنگاه

کننده ــ از جمله تعیین-های صفرتحلیل و استخراج استراتژی

ب و همبستگی مثبت ــ در قال تثبیت عايدیرايانه، راهبردهای اقتدارگ

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1 Gisser 
2 Hilbe 
3 Pitnning 

سازی سناريوهای تحلیلی و مقايسه نتايج های رياضی کورنو، پیادهمدل

ات های شاخص صنعت لبنیمربوط به سودآوری و تعادل بازار برای بنگاه

ايران در يک بازی کورنوی تکرارشونده، و در نهايت ارائه پیشنهادهای 

 های پژوهش برای تقويت رقابتتنی بر يافتهسیاستی و راهبردی مب

های سالم و ارتقای کارايی اين صنعت با تأکید بر منطق بازی

 .تکرارشونده است

 مبانی نظری .2

های رياضیات کاربردی ترين شاخهها يکی از مهمنظريه بازی
سازی تعاملات استراتژيک میان است که به تحلیل و مدل

ی درباره رفتار هايبینیکند تا پیشش میگیرندگان پرداخته و تلاتصمیم
ژه در ويکنندگان در شرايط مختلف ارائه دهد. اين نظريه بهاين بازی

و  های اجتماعیشناسی، و ساير زمینهاقتصاد، علوم سیاسی، زيست
هدف اصلی در . (1۹44، همکاراننیومن و )فون داردانسانی کاربرد 

ها است و نحوه ختلف بنگاههای مها بررسی استراتژینظريه بازی
های رقابتی يا همکاری را تجزيه و تحلیل تعامل آنها در موقعیت

های مختلف بازی نظیر بازی کورنو، با توجه کند. در اين راستا، مدلمی
ازار، های بها و رقابتويژه در تحلیل بنگاههای خاص خود، بهبه ويژگی

به  هاهم در نظريه بازیهای ماستراتژی .گیرندمورد توجه قرار می
 باشد.ترتیب به شرح ذيل می

 ZD های اقتدارگرايانه يا استراتژی :های اقتدارگرایانهاستراتژی

تیجه طور کامل نتواند بهها هستند که در آن بنگاه مینوعی از استراتژی
ها به بنگاه اين امکان بازی را تحت کنترل خود درآورد. اين استراتژی

طور مستقیم يا غیرمستقیم ه از طريق تصمیمات خود بهدهند کرا می
طوری که آنها بدون آگاهی از آنچه ها فشار وارد کند، بهبه ديگر بنگاه

)پرس و  در حال وقوع است، در راستای منافع بنگاه اول حرکت کنند
ها قادر به تنظیم متغیرهای ، بنگاهZD هایدر مدل (.2012، دايسون

های تکراری را تحت طور کامل نتايج بازیبهخاص بازی هستند تا 
نده های تکرارشوويژه در بازیها بهکنترل خود قرار دهند. اين استراتژی

ربرد های گذشته هستند، کاها قادر به تعامل و يادگیری از بازیکه بنگاه

 .دارند

يکی از  تثبیت عايدیاستراتژی  :3تثبیت عایدی استراتژی

ها است که در آن يک بنگاه سعی ظريه بازیهای مهم در ناستراتژی
کند طرف مقابل را در يک موقعیت خاص و ثابت نگه دارد. اين می

ای طراحی شده است که بنگاه طرف مقابل را مجبور گونهاستراتژی به
های محدودی را انتخاب کند يا تصمیمات خاصی تا تنها گزينهکند می

اول در اين ه عبارت ديگر، بنگاه ب(. 202۶ 4،کارتهان) را اتخاذ نمايد

4 Hancart 
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های رقابتی را محدود کند و طرف مقابل را تواند گزينهاستراتژی می
یر ها قادر به تغیدر موقعیتی ثابت قرار دهد، به طوری که ديگر بنگاه
هايی که هدف آن وضعیت نخواهند بود. اين استراتژی در موقعیت

 .رد داردمحدود کردن آزادی عمل طرف مقابل است، کارب

های با در استراتژی 1:های با همبستگی مثبتاستراتژی

ديگر طور مثبت با يکها بههمبستگی مثبت، رفتار و تصمیمات بنگاه
همبستگی دارند. در اين مدل، وقتی يک بنگاه تصمیم به همکاری 

ها نیز تمايل دارند که به همان شیوه عمل کنند. گیرد، ديگر بنگاهمی
های تیمی های رقابتی يا بازیا معمولاً در محیطهاين استراتژی

شوند که در آن موفقیت همه اعضای گروه به همکاری استفاده می
های استراتژی (.1۹۸۶)فوندنبرگ و ماسکین،  داردمشترک بستگی 

های های تجاری يا همکاریهايی مانند بازیهمبستگی مثبت در بازی
طور جمعی تصمیماتی را ها بهاقتصادی کاربرد دارند، جايی که بنگاه

 .گذاردکنند که بر سود کلی اثر میاتخاذ می

در اين تحقیق، مدل رياضیاتی بازی  :های آنبازی کورنو و مدل

ها های مختلف در بازار رقابتی بین بنگاهکورنو برای تحلیل استراتژی
ا رگیرد. در اين مدل، هر بنگاه میزان تولید خود مورد استفاده قرار می

ها طور مستقیم بر قیمت و سود بنگاهها بهانتخاب کرده و اين انتخاب
انه و های اقتدارگرايگذارد. در اين بخش، به بررسی استراتژیتأثیر می

 های تکرارشونده وشود که در بازیکننده پرداخته میتعیین-صفر
ها اهها به بنگرقابتی همچون بازی کورنو کاربرد دارند. اين استراتژی

دهند که با تنظیم تولیدات و سود خود، بازی را اين امکان را می
ای هدايت کنند که به حداکثر سود برای خود برسند، بدون اينکه گونهبه

 .ديگران از آن مطلع شوند

 

 پیشینه تحقیق .3
 2های اقتصادی ايران، تحلیل ساختار، رفتار و عملکرددر پژوهش

ی بررسی کارايی بازارها و تعیین يکی از رويکردهای اصلی برا بازار
کند که پیامدهای بازار درجه رقابت بوده است. اين رويکرد تأکید می

ها نیز نقش تنها ناشی از ساختار تمرکز نیست، بلکه رفتار راهبردی بنگاه
گیری قیمت، تولید و سود دارد. در همین ای در شکلکنندهتعیین

د با استفاده از ابزارهای انچارچوب، مطالعات متعددی تلاش کرده
تجربی، میزان قدرت بازاری و فاصله بازارهای ايران از رقابت کامل را 

 .گیری کننداندازه

گیری از ( با بهره201۸) و همکاران بهاردر سطح بنگاه، پیش
های بندی استراتژیبه اولويت (AHP)  مراتبیروش تحلیل سلسله

شان داد ها نپرداختند. نتايج آن شرقیبازاريابی شرکت پگاه آذربايجان
گی محیطی، هماهنمعیارهايی مانند انطباق با الزامات بهداشتی و زيست

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1 Positively Correlated 
2 Structure–Conduct–Performance (SCP) 

با فرآيندهای داخلی و مزيت رقابتی در انتخاب استراتژی نقش کلیدی 
ن عنوان گزينه برتر معرفی شد. ايدارند و در نهايت استراتژی تدافعی به

لکه های لبنی نه در خلأ، بات بنگاهها بیانگر آن است که تصمیميافته
ار شود و رفتهای رقابتی و ساختاری بازار اتخاذ میدر بستر محدوديت

 .ها ماهیتی راهبردی داردبازاری آن

با  (201۵) تاش و همکاراندر سطح صنعت، پژوهش شهیکی
نشان داد که در اغلب صنايع غذايی و  3رويکرد سازمان صنعتی نو

ايط رقابت ناقص حاکم است و درجاتی از قدرت آشامیدنی ايران شر
شود. بسیاری از صنايع به ساختار انحصار بازاری و تبانی مشاهده می

 ها با الگوی رقابت کامل فاصله دارد.اند و رفتار بنگاهچندجانبه نزديک
دهد قیمت و مقدار تولید در اين صنايع نتیجه ها نشان میاين يافته

 .داد محدودی بنگاه استتعامل راهبردی میان تع

در همین راستا، مطالعات مبتنی بر کشش تغییرات حدسی نیز 
( با استفاده از 201۸) و همکاران ریذاند. چیتصويری مشابه ارائه کرده

مدل رقابت ناقص پويا نشان دادند که تولیدکنندگان لبنی در هر دو 
ها( وردهسطح بازار نهاده )خريد شیر خام( و بازار محصول )فروش فرآ

قادر به اعمال قدرت بازاری هستند. کشش حدسی برآوردشده فاصله 
معناداری از صفر داشت که نشانه رفتار غیررقابتی است. نتايج اين 

استوار بود، نشان داد  2012تا  1۹۹2های دوره مطالعه که بر داده
کننده را کاهش دهد. تواند رفاه مصرفساختار غیررقابتی می

لیل اند که تحگر در صنايع منتخب ايران نیز نشان دادههای ديپژوهش
ه تری از نحوتواند درک دقیقزمان ساختار، رفتار و عملکرد بازار میهم

ن ها را در تعییسنجش قدرت بازاری ارائه دهد و نقش تصمیمات بنگاه

 .پیامدهای بازار آشکار سازد

از  های ساختار بازار با استفادهتر، تحلیلدر سطح کلان
های تمرکز و قدرت انحصاری نیز حاکی از آن است که بسیاری شاخص

از بازارهای صنعتی ايران از رقابت کامل فاصله دارند و درجاتی از قدرت 
شود. افزون بر اين، برخی تحقیقات به ها مشاهده میانحصاری در آن

اند دهن دااند و نشابررسی اثر بازار داخلی بر رفتار تجاری صنايع پرداخته
تواند عملکرد صنعتی و موقعیت صادراتی را توسعه تقاضای داخلی می

بهبود بخشد، هرچند اين مطالعات نیز عمدتاً در چارچوب رقابت ناقص 

 .اندتحلیل شده

( با استفاده از تابع سودمحور و 2023در صنعت لبنیات، شهبازی )
فروشی ح خردهرويکرد تغییرات حدسی، رفتار بازار شیر و پنیر را در سط

فروشان برای برندهای اصلی لبنی بررسی کرد. نتايج نشان داد خرده
درصد و در  ۵تا  4کنند )حدود بهای قیمتی معناداری دريافت میاضافه

توجهی در شدت ای قابلدرصد( و ناهمگنی منطقه 7ها تا برخی استان
ی بت افققدرت بازاری وجود دارد. همچنین مطالعاتی درباره ساختار رقا

3 New Empirical Industrial Organization (NEIO) 



 ....   تثبیت عايدیهای اقتدارگرايانه و تبیین پويايی قدرت بازاری در صنعت لبنیات با استفاده از استراتژی :حبیب شهبازی          6

 

تنها تمرکز اند که نهو عمودی در صنعت لبنیات نشان داده
تولیدکنندگان، بلکه روابط میان سطوح مختلف زنجیره تأمین نیز 

 .ها اثرگذار باشدگذاری بنگاهتواند بر قدرت قیمتمی

دهد نشان می (2012) پور و همکارانحاجی هاز سوی ديگر، مطالع
 ملکردع بر بازاريابی هایقابلیت طريق از بازار–های محصولاستراتژی

 کنشهمبر حاصل بازار رفتار دهدمی نشان نتايج اين. گذارندمی اثر بازار

 .هاستبنگاه راهبردی هایانتخاب و صنعت ساختار

در راستای اين ديدگاه و با هدف گسترش دامنه تحلیل به صنايع 
در  (1403) کلان و استراتژيک کشور، خداداد کاشی و میکائیلی

پژوهشی به بررسی رقابت و قدرت انحصاری در صنايع فلزات اساسی، 
ها های آنوسايل نقلیه موتوری و محصولات شیمیايی پرداختند. يافته
ها، منجر به نشان داد که تمرکز بالا و وجود موانع ورود در اين بخش

های اجتماعی سنگین در بازه افزايش شاخص لرنر و تحمیل هزينه
شده است که مستقیماً رفاه جامعه را تحت تأثیر  13۹7تا  13۸1 زمانی

با  (1403) دهد. همسو با اين نتايج، راسخ جهرمی و ابراهیمیقرار می
از  گیریتمرکز اختصاصی بر صنعت محصولات شیمیايی و بهره

های رفاهی و هزينه x کومانور، به برآورد ناکارايی-رويکرد لیبنشتاين
وزه پرداختند. نتايج اين بررسی حاکی از آن است که انحصار در اين ح

 x هايی نظیر تولید الیاف مصنوعی با بالاترين سطح ناکارايیزيربخش

های رفاهی و تولید پلاستیک و لاستیک مصنوعی با بیشترين هزينه
ناشی از عملکرد غیررقابتی مواجه هستند؛ امری که لزوم اصلاحات 

لجستیک و تسهیل دسترسی به منابع های ساختاری، بهبود زيرساخت
 .سازدمالی را برای ارتقای کارايی در اين صنايع کلیدی برجسته می

در مجموع، ادبیات داخلی وجود رقابت ناقص، قدرت بازاری، 
، ها را در صنايع غذايی و لبنیای و رفتار راهبردی بنگاهناهمگنی منطقه

 حال، بخش عمده اينکند. با اين ويژه صنعت لبنیات، تأيید میبه
ساختاری انجام شده و رفتار های ايستا يا نیمهمطالعات در چارچوب مدل

ت اند، بدون آنکه تعاملاصورت ضمنی راهبردی در نظر گرفتهبازار را به
 .ندسازی کنصورت صريح مدلها را بهپويا و تکرارشونده میان بنگاه

ملی فراهم ها چارچوب تحلیلی مکدر اين نقطه، نظريه بازی
ت ها محدود اسدهد زمانی که تعداد بنگاهکند. اين نظريه نشان میمی

گذارد، رفتار بازار ماهیتی و تصمیم هر بنگاه بر سود ديگران اثر می
های ر محیطويژه دکند. بهاستراتژيک و وابسته به کنش متقابل پیدا می

ج که نتاي توانند راهبردهايی اتخاذ کنندها میتکرارشونده، بنگاه

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1 Shapley 
2 Folk Theorem 

به  نهای تکرارشونده، اگر بازيگراکند که در بازیبیان می قضیه مردمی3 
همکاری يا رفتارهای -آينده اهمیت بدهند، مجموعه بزرگی از نتايج

 .صورت تعادلی پايدار باقی بماندتواند بهمی-غیررقابتی
4 Axelrod 

بلندمدت بازار را شکل دهد. بنابراين، برای تبیین رفتار بازار لبنیات 
 ـکه در آن قدرت بازاری، وابستگی متقابل سودها و تعامل مکرر  ايران ـ

های گیری از چارچوب بازیشود ــ بهرهها مشاهده میبنگاه
 یریرسد؛ مستکرارشونده و تحلیل راهبردهای پويا ضروری به نظر می

 .که پژوهش حاضر در پی دنبال کردن آن است

ن نیوم)فونگیری رسمی آن توسط ها از زمان شکلنظريه بازی
عنوان چارچوبی بنیادين برای تحلیل تعاملات به. (1۹44، همکارانو 

استراتژيک میان عاملان عقلايی شناخته شده است. اين چارچوب 
های ديگران خابدهد که پیامد تصمیم هر بازيگر به انتنشان می

وابسته است و بنابراين رفتار بهینه تنها در بستر تعامل متقابل قابل 
های تصادفی را ( مفهوم بازی1۹۵3) 1درک است. در ادامه، شاپلی

کند و ها وضعیت بازی در طول زمان تغییر میمطرح کرد که در آن
گیرد؛ گیری در محیطی پويا و وابسته به گذشته صورت میتصمیم

 .های تکرارشونده شدهای بازیای که مبنای بسیاری از مدلدهاي

 طور ويژه با کار فودنبرگهای تکرارشونده بهتحلیل رسمی بازی
هايی از قضیه ها با ارائه نسخه( گسترش يافت. آن1۹۸۶و ماسکین )

های تکرارشونده با عامل تنزيل يا نشان دادند که در بازی 2مردمی
تواند پايدار سیعی از پیامدهای تعادلی میاطلاعات ناقص، طیف و

اين نتیجه اهمیت تاريخچه تعاملات و امکان پاداش يا تنبیه در  3باشد.
آينده را برجسته کرد و نشان داد که همکاری يا رفتارهای هماهنگ، 

ل زا شکصورت درونتواند بههايی با تعارض منافع، میحتی در بازی
( نیز با استفاده از 1۹۸4) 4لرودگیرد. آثار کلاسیکی مانند اکس

نشان دادند که راهبردهای ساده  ،۵های تورنمنت استراتژيکسازیشبیه
ای های تکرارشونده به بقتوانند در محیطمبتنی بر پاسخ متقابل می

 (2017 ۶)بیکر، همکاری کمک کنند

ها های جديد نشان دادند که فضای استراتژیبا اين حال، پژوهش
تر تر از آن چیزی است که پیشتکرارشونده بسیار غنیهای در بازی

توسط پرس و  ZDشد. نقطه عطف در اين مسیر، معرفی تصور می
ها در چارچوب بازی معمای زندانی تکرارشونده ( بود. آن2012دايسون )

تواند با انتخاب يک راهبرد شرطی خاص، می گرنشان دادند که يک بازي
سود خود و میانگین سود حريف برقرار ای خطی میان میانگین رابطه

طور تواند بهست که يک بازيگر میی امعن به اينکند. اين نتیجه 
جانبه ساختار توزيع پیامدها را تا حدی کنترل کند، حتی اگر حريف يک

پذير باشد. اين کشف، درک سنتی از تعادل و کاملاً عقلايی و تطبیق

ه های کامپیوتری گفتهای تورنمنت استراتژيک به آزمايشسازیشبیه۵ 
شود که در آن راهبردهای مختلف در يک بازی تکرارشونده )مثل معمای می

کنند تا مشخص شود کدام الگوهای رفتاری زندانی( بارها با هم رقابت می
 تر و پايدارترند.در بلندمدت موفق

6 Barker 
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 طور اساسی گسترشه را بههای تکرارشوندقدرت استراتژيک در بازی

 .داد

و  ( و نیز هیلبه2012) 1در ادامه اين کار، استوارت و پلاتکین
ها، موسوم از اين استراتژی ایطبقه( نشان دادند که 2013) همکاران

 را با شیبی بیش از گرتوانند سود بازي، می2گیرانههای باجبه استراتژی
د در که هر بهبو ین معنيک نسبت به سود حريف افزايش دهند؛ به اي

شود. اين وضعیت حريف به بهبود بیشتری برای بازيگر مسلط منجر می
ای درباره پايداری تکاملی و اخلاقی اين نوع های گستردهنتايج بحث

 .رفتارها در تعاملات اجتماعی و اقتصادی برانگیخت

های بعدی تلاش کردند شرايط وجود و پايداری اين پژوهش
 و همکاران 3تر بررسی کنند. هائوهای پیچیدهرا در محیطها استراتژی

های توانند در بازیمی ZD های( نشان دادند که استراتژی201۵)
ها محدودتر نويزی نیز وجود داشته باشند، هرچند دامنه کاربرد آن

( اين چارچوب را به بازی کالای 201۵و همکاران ) 4شود. پانمی
ای هدند و نشان دادند که حتی در بازیعمومی تکرارشونده تعمیم دا

چندنفره نیز امکان تحمیل روابط خطی بر پیامدهای گروهی وجود دارد. 
( شرايط رياضی لازم برای 2021) همکارانو  ۵از سوی ديگر، مامییا

مند بررسی کرده و نشان دادند طور نظامرا به ZD هایوجود استراتژی
ای در نندهکهای بازی نقش تعیینکه ساختار فضای استراتژی و پارامتر

 .پذيری اين راهبردها دارندامکان

ا محدود ي« تثبیت عايدی»در کنار اين ادبیات، مباحث مرتبط با 
 ها و اقتصاد مطرح بوده است. آثارکردن نتايج حريف نیز در نظريه بازی

توانند از اند که بازيگران مینظری در اقتصاد راهبردی نشان داده
های مؤثر طرف مقابل را هايی استفاده کنند که دامنه انتخابسازوکار

هان) کنند« قفل»محدود کرده و پیامدهای او را در يک بازه خاص 
 ZD هایاين مفهوم از نظر تحلیلی با استراتژی(. 202۶، کارت

پوشانی دارد، زيرا هر دو به توانايی يک بازيگر در تحمیل ساختار هم

 .شاره دارندخاصی بر نتايج مشترک ا

های تکرارشونده دهد که بازیدر مجموع، ادبیات نظری نشان می
تنها همکاری، بلکه اشکال کنند که در آن نهبستری فراهم می

ای از قدرت استراتژيک و کنترل نتايج نیز ممکن است. پیچیده
های ، حلقه اتصال میان نظريه کلاسیک بازی ZDهای استراتژی

های جديد قدرت و سلطه در تعاملات راهبردی را تکرارشونده و تحلیل
ای برای کاربرد اين مفاهیم در های تازهدهند و افقتشکیل می

 .اندهای اقتصادی، اجتماعی و زيستی گشودهحوزه

 

 روش تحقیق .4

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1 Stewart & Plotkin 
2 Extortionate 
3 Hao  

پرداخته و  در اين بخش، مدل رياضیاتی بازی تکرارشونده کورنو
ها استفاده اين نوع بازی را که در ZD يا  اقتدارگرايانه هایاستراتژی

 ای خطی بین سودها رابطهاين استراتژی خواهد شد.شوند، بررسی می
های در بازی ويژهکنند و بهها برقرار میبنگاه و میانگین سود ديگر بنگاه

راهم ها را فتکرارشونده، قابلیت تنظیم و کنترل روابط بین بنگاه
 مدل کورنو، به تحلیل و بررسی آورند. در اين تحقیق، با استفاده ازمی

 ای کورنو ومرحلهشود. ابتدا، بازی تکها پرداخته میاين استراتژی
های مختلف موجود در آن های تکرارشونده و استراتژیسپس بازی

بررسی خواهند شد. هدف از اين تحقیق تحلیل چگونگی ايجاد تعادل 
ار تلف و بررسی آثهای مخهايی با استفاده از استراتژیدر چنین بازی

 .ها استها بر سود بنگاهآن

 مدل ریاضیاتی بازی کورنو -4-1

در اين بخش، بازی کورنو با : ایمرحلهتعریف بازی تک( الف

 𝑁 بنگاه. هر شودمی( بررسی بنگاه)بنگاه 𝑗  میزان تولید𝑥𝑗  خود را از
𝐴𝑗مجموعه  = [0, 𝑥max] کند، که در آن انتخاب می𝑥max  حداکثر
 صورت جمع تولیداتاست. کل تولید در اين مدل به بنگاهتولید هر 

 :شودمحاسبه می هابنگاهتمام 

(1) 𝑋 = ∑ 𝑥𝑘

𝑁

𝑘=1

 

شود که تابع قیمت خطی است، يعنی قیمت در اين مدل، فرض می

 :شودتعريف می 𝑋صورت زير وابسته به میزان کل تولید کالا به

(2) 𝑃(𝑋) = max{𝑎 − 𝑏𝑋, 0} , 𝑎 > 𝑐 > 0, 𝑏 > 0 

دهنده پارامترهايی هستند که نشان 𝑏و  𝑎در اين معادله، 
های تقاضا و حساسیت قیمت به تغییرات تولید هستند. علاوه محدوديت

در  بنگاههر  ۶سود.هزينه ثابت تولید هر واحد محصول است 𝑐بر اين، 
 :شودصورت زير محاسبه میای بهمرحلهاين بازی تک

(3) 𝑠𝑗(𝑥) = (𝑎−𝑏 ∑ 𝑥𝑘
𝑁
𝑘=1 )𝑥𝑗 − 𝑐𝑥𝑗 

هزينه ثابت تولید است. اين  𝑐است و  𝑗بنگاه میزان تولید  𝑥𝑗که در آن 
ها بنگاهو تولید ساير  𝑗بنگاه طور مستقیم به میزان تولید تابع سود به

ها نگاهبات طور کلی به مجموع تولیدبستگی دارد، زيرا قیمت بازار به

 .بستگی دارد

: نگراای در نظر گرفته شده برای بازیمرحلهسود تک( ب
ورت صها وابسته است، بهکه به تولید خود و ساير بنگاه 𝑗سود بنگاه 

شود. اين ( محاسبه میگران)اقدامات ساير بازي 𝑥−𝑗و  𝑥𝑗يک تابع از 

4 Pan 
۵ Mamiya 
۶ Payoff 
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اير تأثیر رفتار سدهنده صورت مستقیم نشانسود تابعی است که به

 .در تولید است 𝑗گیری بنگاه ها بر تصمیمبنگاه

 

 

 ساختار بازی تکرارشونده-4-2

صورت تکرارشونده و نامحدود فرض در اين تحقیق، بازی به
شود. هر بنگاه هدف دارد که میانگین سود بلندمدت خود را به می

 𝑗اه گحداکثر برساند. برای اين منظور، میانگین سود بلندمدت بن

 :شودصورت زير تعريف میبه

(4) 𝑆𝑗: = ⟨𝑠𝑗⟩∗ = (1 − 𝛿) ∑ 𝛿𝑡−1

∞

𝑡=1

𝑠𝑗(𝑥(𝑡)) 

𝛿در اين معادله،  ∈ دهی دهنده وزنتنزيل است که نشان عامل (0,1)
کمتر به آينده و افزايش وزن به دستاوردهای فوری است. به عبارت 

به سود درازمدت و چقدر به  دهد که بنگاه چقدرنشان می 𝛿ديگر، 

 .کندمدت توجه میسودهای کوتاه

 کنندهتعیین-اقتدارگرایانه یا صفر  هایاستراتژی -4-3

های شرطی هستند استراتژی، ZD يا  اقتدارگرايانههای استراتژی
 ای خطی میان میانگین سوداند و رابطهها مبتنیکه بر تاريخچه بازی

ها یکنند. اين استراتژها برقرار میگر بنگاهو میانگین سود دي 𝑗بنگاه 
ار هايی بر نحوه رفتدهند که کنترلها اين امکان را میاساساً به بنگاه

ها اعمال کنند، بدون اينکه نیاز به نظارت مستقیم بر تمامی ساير بنگاه

 .اقدامات داشته باشند

ی ثابت استراتژ: تثبیت عایدییا  ثابت نگه داشتن استراتژی

ود بنگاه است که میانگین سی به اين معن تثبیت عايدیيا  ه داشتننگ

𝑗 به يک مقدار ثابت𝑟 شود. در اين استراتژی، بنگاه می قفل𝑗 تولید
𝑥𝑗خود را از میان دو مقدار ممکن )مثلاً  = 𝑥𝑗يا  0 = 𝑥max) طور به

که ود شای تنظیم میگونهکند. اين انتخاب بهتصادفی انتخاب می

ها و میانگین سود ديگر بنگاه𝑗رابطه خطی بین میانگین سود بنگاه 
 :ماندثابت می 𝑗برقرار باشد. بنابراين، سود بنگاه 

(۵) 𝑆𝑗 = 𝑟 

در بازه 𝑟اين است که برای مقدار  تثبیت عايدی شرط وجود استراتژی
: 

(۶) [−𝑐𝑥max,
(𝑎−𝑐)2

4𝑏
] 

دی پیدا کرد که میانگین سود را ثابت نگه ی تولیتوان دو نقطهمی
دارد. اين استراتژی برای اطمینان از ايجاد سود ثابت در طول زمان می

 .رودبه کار می

ستگی های با همباستراتژی: های با همبستگی مثبتاستراتژی

وابسته به میانگین سود ساير  𝑗ای هستند که سود بنگاه گونهمثبت به
با میانگین سود ديگر  𝑗ی سود بنگاه ور دقیق، رابطهطها است. بهبنگاه

 :صورت زير استها بهبنگاه

(7) 𝑆𝑗 = 𝜒 ⋅
1

𝑁 − 1
∑ 𝑆𝑘

𝑘≠𝑗

+ 𝜅 

مقدار ثابت است. در  𝜅ضريب همبستگی مثبت است و  𝜒که در آن 
د خود ها تولیتواند با توجه به رفتار ساير بنگاهمی 𝑗اين استراتژی، بنگاه 

صورت خطی با سود ديگر طوری که سود خود را بهظیم کند، بهرا تن

سازی اين استراتژی، رابطه زير برای برای پیاده .ها همبسته کندبنگاه
 :شودحاصل می 𝐵(𝑥)تابع 

(۸) 

𝐵(𝑥) = (𝑎−𝑐−𝑏 ∑ 𝑥𝑙
𝑁
𝑙=1 )𝑥𝑗 

           −𝜒 ⋅
1

𝑁 − 1
(𝑎−𝑐−𝑏 ∑ 𝑥𝑙

𝑁
𝑙=1 ) 

             × ∑ 𝑥𝑘

𝑘≠𝑗

+ (𝜒 − 1)𝜅 

، 𝜒و ضريب  𝑥𝑗 ،𝜅دهد که با انتخاب مناسب نشان می رابطهاين 
شرط وجود  .سازی کردمثبت را پیاده ZD توان يک استراتژیمی

 :صورت زير استای بهنقطهاستراتژی مثبت همبسته دو

(۹) 0 < 𝜒 < 𝜅و1 ≤ 𝜒یا0 = 1 

دهنده سود ای نشانرحلهمسود تک توان گفتبندی میدر يک جمع 
ها های ساير بنگاهيک بنگاه در يک مرحله خاص است که به انتخاب

میانگین سود بلندمدت به سود میانگین در طول زمان . بستگی دارد
برای محاسبه  (𝛿) اشاره دارد که با در نظر گرفتن يک عامل تخفیف

قادر  ، بنگاهاقتدارگرايانه آيد. در استراتژیسودهای آينده به دست می
طور کامل نتايج بازی را تحت کنترل خود درآورد. در است تا به

غییرات ماند و ت، سود يک بنگاه ثابت باقی میتثبیت عايدی استراتژی
ستگی های با همبها تأثیری بر آن ندارد. در نهايت، استراتژیديگر بنگاه

طور ه بهاشود که در آن سود يک بنگهايی اطلاق میمثبت به استراتژی
 ها تمايل به همکاریمثبت با سود سايرين همبستگی دارد و بنگاه

های نظريه روابط مورد نیاز برای بررسی استراتژی 1جدول . دارند
 دهد.را نشان می  هابازی

های . روابط مورد نیاز برای بررسی استراتژی1جدول 

 هانظریه بازی

 رابطه مفهوم

𝑠𝑗(𝑥) ایمرحلهسود تک = (𝑎 − 𝑏∑𝑥𝑘)𝑥𝑗 − 𝑐𝑥𝑗  

𝑆𝑗 میانگین سود بلندمدت = (1 − 𝛿) ∑ 𝛿𝑡−1
∞

𝑡=1
𝑠𝑗(𝑥(𝑡)) 
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𝜙𝑗𝑆𝑗 استراتژی اقتدارگرايانه + ∑ 𝜙𝑘
𝑘≠𝑗

𝑆𝑘 = 𝜅 

𝑆𝑗 تثبیت عايدی استراتژی = 𝑟(ثابت) 

استراتژی با همبستگی 
 مثبت

𝑆𝑗 = 𝜒 ⋅
1

𝑁 − 1
∑ 𝑆𝑘

𝑘≠𝑗
+ 𝜅 

 های پژوهشيافته: مأخذ

گرچه که ا: های چندنفرهبه بازی ZDهای تعمیم استراتژی

های دو نفره مطرح شدند، اما بر در ابتدا برای بازی ZD هایاستراتژی
 های، اين چارچوب در بازی(201۵اساس مطالعات پان و همکاران )

N دار نکه بنگاه کانون، برسازی است؛ به شرط آنفره نیز قابل پیاده
واکنش خود را نسبت به برآيند عملکرد کل بازار تنظیم نمايد. همچنین، 
جهت انطباق مدل با شرايط تورمی اقتصاد ايران، پارامترهای تابع تقاضا 

کننده اند تا تغییرات قدرت خريد مصرفبه صورت ماهانه کالیبره شده
 .های تعادلی لحاظ گردددر قیمت

کننده در ابتدا توسط پرس و تعیین-های صفرراتژیاگرچه است
معرفی شدند، اما مبانی  های دو نفرهبرای محیط( 2012دايسون )

رياضیاتی اين نظريه پتانسیل بالايی برای تبیین رفتارهای پیچیده در 
بنگاه دارد. در اين پژوهش، جهت  Nبازارهای انحصار چندجانبه با تعداد 

برند اصلی(، از رويکرد  ۶ازار لبنیات ايران )شامل انطباق مدل با ساختار ب
 )پانهای عمومی چندنفره استفاده شده است در بازی ZDيافته تعمیم

ه شود که بنگاه پیشرو )بنگابر اين اساس، فرض می(. 201۵و همکاران، 
لکه تک رقبا، بکانون(، استراتژی شرطی خود را نه بر اساس رفتار تک

ه نمايد. در اين حالت، رابطار کل بازار تنظیم میبر مبنای برآيند رفت

( و میانگین سود ساير رقبا 𝜋2خطی میان سود بلندمدت بنگاه کانون )
(𝜋̅به صورت زير بازتعريف می )( 201۵پان و همکاران، شود:) 

(10) 𝜋2 − 𝑂 = 𝜒 ⋅ 𝑂 

ضريب  𝜒و 1 دهنده نقطه پايه يا سود هدفنشان 𝑂در اين رابطه،  
باشد، هرگونه تلاش  𝜒 > 1گیری است. زمانی که ترل يا شاخص باجکن

رقبا برای افزايش سود خود، منجر به افزايش سهم بیشتری از سود 
 گردد.برای بنگاه کانون می

های يکی از چالش: انطباق با فضای پیوسته در بازی کورنو

در مدل کورنو، ماهیت پیوسته   ZDکارگیری استراتژیفنی در به
گیری )مقدار تولید( در مقايسه با فضای گسسته ضای تصمیمف

)همکاری/خیانت( در معمای زندانی است. برای حل اين مسئله، در اين 
ود تخفیف س»مطالعه از روش تنظیم بردار احتمالات تولید بر اساس 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1 Baseline payoff 
2 Memory-one 

 های داخلی اينادهمنظور رعايت محرمانگی اطلاعات هزينه تبلیغات و دهب3 
و بدون ذکر « ۶تا  1برند »با عنوان  برندهاها از ها، در بخش يافتهشرکت

ترتیب نام برده شده است. ذکر نام اين برندها صرفاً جهت شفافیت علمی و 

استفاده شده است. بر اين مبنا، بنگاه کانون « های تکرارشوندهدر بازی
، 2ایحلهمريک استراتژی شرطی مبتنی بر حافظه يک گیری ازبا بهره

ینان دهد که دترمای در طول زمان تغییر میمقادير تولید خود را به گونه
های بازی همواره صفر باقی بماند. اين سازوکار ماتريس انتقال وضعیت

برند ديگر چه استراتژی  ۵کند که فارغ از اينکه رياضی تضمین می
ومیت ها در قیبگیرند، میانگین سود بلندمدت آنتولیدی را در پیش 
مییا و ماشده توسط بنگاه کانون باقی خواهد ماند )رابطه خطی تحمیل

سازد تا بدون (. اين رويکرد، بنگاه پیشرو را قادر می2021همکاران، 
نیاز به تبانی آشکار، ساختار توزيع منافع در کل صنعت لبنیات را به نفع 

 خود مهندسی نمايد.

 

 ها و سناریوهاداده -4-4

کردن امکان منظور اجرای بخش تجربیِ اين پژوهش و فراهمبه
های ای از دادهی منسجم میان سناريوهای نظری، مجموعهمقايسه
که  نیبه اين معتدوين شد؛  پنیرو شیر شده برای دو محصول کالیبره
شده ت ارائهسو، ساختار و روابط رفتاریِ مدل دقیقاً مطابق معادلااز يک

ین ای و میانگمرحلهدر بخش روش تحقیق )تابع قیمت خطی، سود تک
سود بلندمدت در بازی تکرارشونده( تعريف گرديد و از سوی ديگر، 

ها، بزرگی تولید کل و مقیاس سود( ی اعداد )سطح قیمتدامنه
های پذير بازار و گزارشهای مشاهدهای انتخاب شد که با نشانهگونهبه
 خوانیکننده و شرايط تولید همقیمت مصرف رسمی دربارهمی/نیمهرس

کننده و گروه های قیمت مصرفشاخص ازداشته باشد؛ برای مثال، 
ها برای و از اين داده استخراج شد شیر و پنیرکالايی مرتبط با 

وزن  همچنین برای مقیاس تولید و. کالیبراسیون مقیاس استفاده گرديد
های حجم تولید شیر خام و وضعیت کشور، از گزارشصنعت در اقتصاد 

)بويژه گزارش انجمن صنايع لبنی  عرضه در کشور بهره گرفته شد
ی گرعلاوه بر اين، با توجه به نقش مداخلات تنظیم. (-2023-ايران 

گذاری در بازار محصولات لبنی، از گذاری/نرخو وجود قیمت
عنوان شاهد نیز بههای مصوب های مرتبط با اعلام نرخگزارش

ایِ نهادی استفاده شد تا روشن باشد که تحلیل حاضر در بستری زمینه
شود که هم نیروهای رقابتی و هم سازوکارهای تنظیم بازار انجام می

زرگ فعال ببر همین اساس، شش بنگاه .توانند بر نتايج اثرگذار باشندمی

 3امداران و پاک()پگاه، کاله، میهن، رامک، د در صنعت محصولات لبنی

-نتولید ماهانه )هزار تنیاز يعنی  ی مورددر نظر گرفته شدند و متغیرها
𝑥𝑗ازای هر تن(، قیمت بازار )میلیون ريال به- 𝑃(𝑋) ( و سود )میلیارد

𝛿عامل تنزيل نیز  استخراج گرديد. (𝑠𝑗-ريال در ماه = در نظر  0.9

گونه هدف تبلیغاتی يا ترويجی ندارد. شناسی بوده و هیچبیان چارچوب روش
گونه تشار علمی، نويسندگان هیچمطابق اصول اخلاق پژوهش و قوانین ان

 Conflict of) منفعت مالی يا سازمانی از اين برندها نداشته و تضاد منافع

Interest) در اين زمینه وجود ندارد. 
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ثبات مسیر تولید( صورت شد و چون تحلیل در حالت پايدار ) گرفته
𝑆𝑗گیری میانگین گیرد، از رابطهمی ≈ 𝑠𝑗  و همین مقدار ايجاد شد
 ZDهای عنوان میانگین بلندمدت در سناريوهای مبتنی بر استراتژیبه

عنوان به،  Aسناريوی شامل گزارش شد. در ادامه، سناريوهای تحلیلی 
قیمت و سود در يک  اسبهای )مبنای محمرحلهخروجی بازی کورنو تک

عنوان بازی تکرارشونده در حالت پايدار )که در به ،Bدوره(، سناريوی 
عنوان به ،Cشود(، سناريوی ارز میهم A نتايج با 𝑥(𝑡)دلیل ثبات آن به
گر عنوان بنگاه کنترلبه« 2برند»که در آن  ZD اقتدارگرايانه/ نمونه

 ها اعمالنگین سود ساير بنگاهخطی میان سود خود و میا يک رابطه
سود  2برند که در آن  تثبیت عايدیعنوان به، Dکند، سناريوی می

 ،Eکند، و سناريوی می تثبیت 𝑟بلندمدت خود را روی مقدار هدف 
با شیب کمتر از يک  1برند عنوان همبستگی مثبت که در آن سود به

اين  ود.شمی، تعريف شودراستا مینسبت به متوسط سود سايرين هم
های آن، از چارچوب نظری طبقهو زير ZD بندی سناريوهایصورت

و ادبیات پس از آن اقتباس شده و در اين مطالعه   ZDهای استراتژی

 .سازی گرديده استسازی و عملیاتیبرای بازار کورنو بومی

 

 هایافته .5

های پیامدهای هر يک از استراتژی منظور ارائهدر اين بخش، به
محصول بازار  بزرگ برند ۶کورنو،  شده در مدل بازی تکرارشوندهحمطر
های کمیِ هر سناريو گزارش سپس خروجی بررسی شدند. پنیرو شیر 

(، ZDهای اقتدارگرايانه )مند اثر استراتژیگرديد تا امکان تحلیل نظام
و همبستگی مثبت بر قیمت تعادلی، مقدار تولید و سطح  تثبیت عايدی

در ادامه، ابتدا پارامترهای مبنای مدل تشريح  .ها فراهم شودسود بنگاه
 برای هر دو محصول در قالب شدهکالیبرهشده و سپس نتايج حاصل از 

 :گرددسناريوهای مختلف ارائه می

منظور انطباق مدل با واقعیات هب: پارامترهای مدل کورنو -1-5

های هه بر اساس يافتبازار لبنیات ايران، پارامترهای تابع تقاضا و هزين
کننده های شاخص قیمت مصرفو گزارش (2023) تجربی شهبازی
تابع قیمت  برای اين منظورکالیبره شدند.  (2023) مرکز آمار ايران

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
گرچه برای سادگیِ تحلیل از مدل تقاضای خطی استفاده شده، اما با ا1 
بررسی و  روزرسانی پارامترهای مدل بر اساس شاخص بهای تولیدکنندهبه

لحاظ شده و  1402های غیرخطی، اثرات تورم سال پايداری نتايج در حالت
به فرم رياضی تابع تقاضا وابسته  ZD ثابت گرديد که موفقیت استراتژی

 .ماندنیست و نتايج تحقیق در شرايط مختلف بازار استوار باقی می

يند ااساس فربر 𝑐 و  𝑎 ،𝑏مقادير در نظر گرفته شده برای پارامترهای مدل2 
کالیبراسیون و منطبق با واقعیات ساختاری بازار لبنیات ايران در بازه زمانی 

های تعادلی مستخرج تنظیم شده است. به لحاظ فنی، قیمت 1402-1403
دهنده هزار ريال( بازتاب 10برای پنیر بر حسب  1۸۸برای شیر و  ۶۸) الگواز 

 رای محصولات لبنی پرمصرففروشی بهای جاری بازار خردهمیانگین قیمت

𝑃(𝑋)خطی به صورت  = max {𝑎 − 𝑏𝑋, و  1در نظر گرفته شد {0
𝑎برابر با شیر صورت برای محصول پارامترهای آن به = 140 ،𝑏 =

𝑐و  0.6 = 𝑎برابر با  پنیرو برای محصول  50 = 260 ،𝑏 = و  1.2

𝑐 =  2 .تعیین گرديد 160

ج در اين بخش، نتاي: پنیرو شیر نتایج برای محصول  -2-5

برای شش برند در قالب پنج سناريوی تحلیلی گزارش  پنیرو شیر بازار 
 1ای کورنو بر اساس روابط مرحله)بازی تک  Aشود: در سناريوی می
کند که با توجه ای انتخاب میگونهرا به𝑥𝑗 گاه مقدار تولید ( هر بن3تا 

 𝑠𝑗ای مرحلهشکل گرفته و سود تک 𝑃(𝑋) قیمت 𝑋به تولید کل 
)بازی تکرارشونده در حالت پايدار بر   Bمحاسبه شود؛ در سناريوی 

در طول زمان، میانگین سود  𝑥(𝑡)( با فرض ثبات 4اساس رابطه 
شود ای برابر در نظر گرفته میمرحلهعملاً با سود تک 𝑆𝑗بلندمدت 

( 𝑆𝑗 ≈ 𝑠𝑗 است؛ در  A و بنابراين خروجی همان مقادير سناريوی  (
 ورت نمونهصکننده بهتعیین-استراتژی اقتدارگرايانه/صفر  Cسناريوی 

ای خطی از نوع رابطه« 2برند »شود بنگاه فرض می« سودخواهانه»
𝑆2 ≈ 𝜒𝑆‾−𝑗 + 𝜅  را با𝜒 ≈ 𝜅و  1.6 ≈ 𝜒برای شیر و  13.78− ≈

𝜅و  1.6 ≈ تحمیل کرده و ساختار سودها در تعادل  برای پنیر 6.59
)استراتژی تثبیت عايدی بر  Dشود؛ در سناريوی می تنظیمجديد باز

روی مقدار  2برند ( هدف آن است که سود بلندمدت ۶و  ۵اساس روابط 
𝑟ثابت  = 𝑟برای شیر و  ل در ماه()میلیارد ريا 450 =  برای پنیر  250

𝑥2ای نقطهتثبیت شود و با فرض استراتژی دو ∈ {0, 𝑥max}  که برای
𝑥max شیر = 𝑥maxو برای پنیر  30 = زم لاشیر میانگین تولید و  15

𝑥̄2 ≈ 𝑥̄2و پنیر لازم  19.46 ≈ آيد )يعنی انتخاب دست میبه 5.88
𝑥max ل با احتما𝑞 ≈ 𝑞 برای شیر و   0.649 ≈ برای پنیر  0.392
)استراتژی با همبستگی مثبت بر اساس   Eو در نهايت، سناريوی است( 
𝑆2( با فرض ۹تا  7روابط  = 𝜒𝑆‾−𝑗 + 𝜅 ،𝜒 = 𝜅و  0.83 ≈

−15.17 ≤ 𝜒 برای شیر و 0 = 𝜅و  0.83 ≈ ارائه برای پنیر  1.93−
سته و با شیب کمتر از يک صورت همببه 2برند شود که در آن سود می

 آوردنتايج بر  2جدول  .گرددنسبت به میانگین سود سايرين تنظیم می
برای محصول  کورنو در مدل بازی تکرارشونده مختلفهای استراتژی

 دهد.نشان می شیر و پنیر

با لحاظ  𝑐 است. همچنین، پارامتر هزينه نهايی (نظیر شیر بطری و پنیر)
تعیین شده که تولید هر واحد پنیر به دلیل ضريب تبديل مسئله، کردن اين 

ماده اولیه، مستلزم صرف هزينه نهايی به مراتب بالاتری نسبت به شیر مايع 
مدل  اند که خروجیای کالیبره شدهگونهها بهاست. از سوی ديگر، اين پارامتر

( که 2023های تجربی شهبازی )بهای قیمتی، با يافتهاز حیث شاخص اضافه
درصد برآورد کرده است، سازگاری کامل داشته  ۵تا  4اين نرخ را در محدوده 

ی، های لبنای بنگاهوجود ناهمگنی در ساختار هزينه همچنین باوجود .باشد
و  ZD هایهش جهت تمرکز بر تبیین منطق رياضی استراتژیدر اين پژو

 .شفافیت در تحلیل تعاملات رفتاری، هزينه نهايی يکسان فرض شده است
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 و پنیر صول شیربرای مح کورنو در مدل بازی تکرارشونده مختلفهای استراتژی آوردبرنتایج . 2جدول 
ایسود تک مرحله ایسود تک مرحله  تولید کل تولید قیمت   سناريو برند تولید کل تولید قیمت 

 شیر  پنیر

2۸0 

1۸۸ ۶0 

10 342 

۶۸ 120 

1۹ 1 

B و    A 

30۸ 11 414 23 2 

2۵2 ۹ 324 1۸ 3 

224 ۸ 2۸۸ 1۶ 4 

3۶4 13 4۵0 2۵ ۵ 

2۵2 ۹ 342 1۹ ۶ 

322 

20۶ 4۵ 

7 4۶2 

۸3 ۹۵ 

14 1 

C 

۶۹0 1۵ ۹۹0 30 2 

27۶ ۶ 42۹ 13 3 

1۸4 4 330 10 4 

3۶۸ ۸ ۵2۸ 1۶ ۵ 

230 ۵ 3۹۶ 12 ۶ 

30۶ 

1۹4 ۵۵ 

۹ 3۹3 

72 113 

1۸ 1 

D 

2۵0 3۵/7  4۵0 21 2 

272 ۸ 371 17 3 

23۸ 7 32۸ 1۵ 4 

42۵ ۵/12  ۵02 23 ۵ 

37۹ 1۵/11  437 20 ۶ 

130 

170 7۵ 

13 1۹۸ 

۵۹ 13۵ 

22 1 

E 

100 10 1۶2 1۸ 2 

120 12 1۸۹ 21 3 

110 11 171 1۹ 4 

1۵0 1۵ 2۵2 2۸ ۵ 

140 14 243 27 ۶ 
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 ودها بر تعادل/ستحلیل اثر استراتژی -5-3

های مختلف بر تعادل بازار و تحقق برای ارزيابی اثر استراتژی
، 𝑋های کلیدی هر سناريو شامل تولید کل بازار هدف تحقیق، شاخص

گر گزارش و ، سود کل بازار و سود بنگاهِ کنترل𝑃(𝑋)قیمت تعادلی 
عنوان بنگاهِ به 2برند بین سناريوها مقايسه شد؛ در اين چارچوب، 

نقش آن  ZDر نظر گرفته شده است، زيرا در سناريوهای گر دکنترل
در تحمیل يک رابطه خطی بر توزيع سودها و در سناريوی تثبیت 

برجسته  𝑟عايدی نقش آن در تثبیت سطح سود خود روی مقدار هدف 

های تولیدیِ سازگار با استراتژی با انتخاب 2برند که ه اين معنی است؛ ب
ود خود را نسبت به متوسط سود ساير کند سموردنظر، يا تلاش می

، يا سود خود را (C سناريوی) افزايش دهد« ترسودخواهانه»ها بنگاه
و يا در حالت همبستگی  (D سناريوی) روی يک مقدار ثابت قفل کند

سود خود را با شیب کمتر از يک نسبت به میانگین   (E سناريوی) مثبت

𝜅راستا سازد تا شرط سود سايرين هم ≤  3جدول  .رقرار بماندب 0
 دهد. نشان می گرمقايسه سناريوها با تأکید بر بنگاه کنترل
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با کاهش تولید  (C) در هر دو محصول، سناريوی اقتدارگرايانه
برند زمان سود شده و هم 𝑃(𝑋)موجب افزايش قیمت تعادلی  𝑋کل 

که  طوریداری افزايش داده است، بهیطور معنگر( را به)بنگاه کنترل 2
در  ۹۹0به  (Bو  A) ر سناريوی پايهد 414از  2برند در بازار شیر سود 

افزايش يافته و اين الگو  ۶۹0به  30۸و در بازار پنیر از   C سناريوی
توانند سازوکار تعادل و دهد که راهبردهای اقتدارگرايانه مینشان می

بل، در اگر بازآرايی کنند؛ در مقتوزيع منافع را به نفع بنگاه کنترل
سازی صرفِ سود، جای بیشینهبه 2برند  (D) سناريوی تثبیت عايدی

کند و سود خود را دقیقاً روی مقدار از پیش را دنبال می« کنترل»هدف 
𝑟نمايد )در شیر تثبیت می 𝑟شده تعیین = 𝑟و در پنیر  450 = 250 .)
ين اگیرد که با ها در سطحی قرار میرو قیمت و سود ساير بنگاهازاين

با افزايش  (E) قید سازگار باشد؛ نهايتاً، در سناريوی همبستگی مثبت
نسبت به حالت پايه به  2برند يابد و سود قیمت کاهش می 𝑋نسبی 

که با منطق اين  (100و در پنیر 1۶2رسد )در شیر تری میسطح پايین
گر با سناريو سازگار است، زيرا در همبستگی مثبت، سود بنگاه کنترل

شود ظیم میها تنکمتر از يک نسبت به میانگین سود ساير بنگاه شیب

𝜅تا شرط  ≤ جهتی يا برقرار بماند و رفتار بازار به سمت هم 0
 .همکاری نسبی حرکت کند

  گرمقایسه سناریوها با تأکید بر بنگاه کنترل. 3جدول 

بنگاه  سود
گرکنترل  

سود 
 کل

تولید  قیمت
 کل

 محصول سناريو

414 21۶0 ۶۸ 120 B و    A 

 شیر
۹۹0 313۵ ۸3 ۹۵ C 

4۵0 24۸0 72 113 D 

1۶2 121۵ ۵۹ 13۵ E 

30۸ 1۶۸0 1۸۸ ۶0 B و    A پنیر 

۶۹0 2070 20۶ 4۵ C 

2۵0 1۸70 1۹4 ۵۵ D 

100 7۵0 170 7۵ E 
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 تحلیل حساسیت-4-5

ود، ش طور شفاف ديده، برای اينکه اثر هر پارامتر بهبخشدر اين 
ثابت نگه داشته شد و فقط (  𝑋مقادير تولیدِ هر سناريو )و در نتیجه 

تغییر داده شدند؛  درصد ±10صورت جداگانه به 𝑎 ،𝑏 ،𝑐پارامترهای 
𝑃(𝑋)سپس با استفاده از  = max {𝑎 − 𝑏𝑋, 𝑠و سود  {0 = (𝑃 −

𝑐) × 𝑥 سه شاخص قیمت ،𝑃(𝑋) 2برند »، سود کل بازار و سود »
حساسیت برای تحلیل  4جدول  گر محاسبه شد. نگاه کنترلعنوان ببه

 دهد.شیر و پنیر نشان میمحصول 

 𝑎توان گفت پارامتر بندی از تحلیل حساسیت میدر يک جمع
ای گونه)قدرت تقاضا يا عرض از مبدأ( بیشترين اثر را بر نتايج دارد، به

ز سود درصدی آن هم قیمت و هم سود کل بازار و نی 10که افزايش 
وس طور محسگر را در تمامی سناريوها بهعنوان بنگاهِ کنترلبه 2برند 

)میزان حساسیت قیمت نسبت  𝑏که پارامتر دهد، در حالیافزايش می
درصدی آن موجب  10به تولید کل( اثری معکوس دارد و افزايش 

درصدی آن برعکس،  10شود و کاهش کاهش قیمت و سودها می
)هزينه واحد( بر قیمت  𝑐برد، همچنین پارامتر الا میقیمت و سودها را ب

صورت مستقیم است، اما به 𝑋و  𝑎 ،𝑏اثری ندارد زيرا قیمت صرفاً تابع 
 .دهدسودها را افزايش يا کاهش می

 

 

 *و پنیر شیرحساسیت برای محصول . تحلیل 4جدول 

𝑃𝐴 Π𝑡,𝐴 Π2,𝐴 𝑃𝐶 حالت محصول  Πt,𝐶 Π2,𝐶  𝑃𝐷 Πt,𝐷 Π2,𝐷 𝑃𝐸 Πt,𝐸 Π2,𝐸 

 شیر

۸3/71 ۹۹0 313۵ ۸3 414 21۶0 ۶۸ پايه  ۵۶/24۸0  4۵0 ۵۹ 121۵ 1۶2 

𝑎+ 10٪  ۸2 3۸40 73۶ ۹7 44۶۵ 1410 ۸3/۸۵  10/4071  ۵4/73۸  73 310۵ 414 

𝑎− 10٪  ۵4 4۸0 ۹2 ۶۹ 1۸0۵ ۵70 ۸3/۵7  02/۸۹0  4۶/1۶1  4۵ ۶7۵-  ۹0-  

𝑏+ 10٪  ۸/۶0  12۹۶ 4/24۸  3/77  ۵/2۵۹3  ۸1۹ 02/۶۵  13/170۶  ۵1/30۹  ۹/۵0  ۵/121  2/1۶  

𝑏− 10٪  2/7۵  3024 ۶/۵7۹  7/۸۸  ۵/3۶7۶  11۶1 ۶۵/7۸  ۹۹/32۵4  4۹/۵۹0  1/۶7  ۵/230۸  ۸/307  

𝑐+ 10٪  ۶۸ 1۵۶0 2۹۹ ۸3 2۶۶0 ۸40 ۸3/71  ۵1/1۹12  ۹۵/34۶  ۵۹ ۵40 72 

𝑐− 10٪  ۶۸ 27۶0 ۵2۹ ۸3 3۶10 1140 ۸3/71  ۶1/304۸  0۵/۵۵3  ۵۹ 1۸۹0 2۵2 

 پنیر

۹/24۶ 1۸70 1۹4 ۶۹0 2070 20۶ 30۸ 1۶۸0 1۸۸ پايه  170 7۵0 100 

𝑎+ 10٪  214 3240 ۵۹4 232 3240 10۸0 220 0330  441 1۹۶ 2700 3۶0 

𝑎− 10٪  1۶2 120 22 1۸0 ۹00 300 1۶۸ 440 ۸/۵۸  144 1200-  1۶0-  

𝑏+ 10٪  ۸/1۸0  124۸ ۸/22۸  ۶/200  1۸27 ۶0۹ 4/1۸7  1۵07 4/201  1۶1 7۵ 10 

𝑏− 10٪  2/1۹۵  2112 2/37۸  4/211  2313 771 ۶/200  2233 4/2۹۸  17۹ 1142۵ 1۹0 

𝑐+ 10٪  1۸۸ 720 132 20۶ 13۵0 4۵0 1۹4 ۹۹0 3/132  170 4۵0-  ۶0-  



 13ن               فصلنامه علمی پژوهش های اقتصاد صنعتی، سال سیزدهم، شماره ، پیاپی ، بهار و تابستا

 

𝑐− 10٪  1۸۸ 2۶40 4۸4 20۶ 27۹0 ۹30 1۹4 27۵0 ۵/3۶7  701  ۹001  ۶02  

 های پژوهش: يافتهمأخذ
دهنده ترتیب نشانبه Π2و Πt  بیانگر قیمت تعادلی )میلیون ريال بر تن( و متغیرهای 𝑃 متغیر است. (Eو  A ،C،D) اسیت در قالب سناريوهای چهارگانهحلیل حس*ت

 .گر )میلیارد ريال در ماه( هستندسود کل بازار و سود بنگاه کنترل

 

 بندی و پیشنهاداتجمع -6

در سناريوی  هاالگوورد در اين مطالعه، نتايج برآ
با بخش مهمی از ادبیات نظریِ  (D) کنندهتعیین-اقتدارگرايانه/صفر

 «سازیسودخواهانه»و منطق « کنندهتعیین-های صفراستراتژی»
برند  :پژوهشگر )در اين که بنگاه کنترلی خوان است؛ به اين معناهم
ازی، اريخچه بکارگیری راهبردهای شرطیِ مبتنی بر تتواند با به( می2

های طرف های بلندمدت خود و پرداختيک رابطه خطی میان پرداخت
 جانبه ساختار تقسیم سود را به نفعصورت يکمقابل برقرار کرده و به

، موضوعی که در ادبیات (2012، دايسون)پرس و  خود بازتنظیم کند
و پیامدهای آن  «سودخواهانه» با تأکید بر کارکرد ZD پس از معرفی

)استوارت و  رای رفتار رقبا و توزيع منافع نیز بحث شده استب
در هر دو  (. بر اساس نتايج2013و هیلب و همکاران،  2012،پلاتکین

با کاهش تولید کل و افزايش قیمت تعادلی  C ، سناريویشیر و پنیر بازار
رشد  (Bو  A نسبت به حالت پايه )سناريوی 2برند همراه شده و سود 

گر کنترل بنگاه« مزيت نسبی»ای که گونهداده است، بهبیشتری نشان 
 ايدیتثبیت عشود؛ از سوی ديگر، سناريوی در توزيع سود تقويت می

(D) نیز با مبانی نظری ادبیات ZD  تثبیت عايدی»سازگار است، زيرا» 
 ZD ها در چارچوبهای خاص کنترل پرداختعنوان يکی از حالتبه

تواند پرداخت مورد انتظار )يا بازيگر می شود که در آن يکمعرفی می
میانگین بلندمدت( را روی مقدار ثابتی تثبیت کند و از اين طريق نوعی 

، 2012، دايسوننمايد )پرس و کنترل ريسک يا ثبات درآمدی ايجاد 
همچنین سناريوی (. 201۵ن و همکاران، او پ 201۵هائو و همکاران، 
𝜒که در آن  (E) همبستگی مثبت < 𝜅 و 1 ≤ در نظر گرفته  0

های جديدتر شود، از حیث شکل رابطه خطی تحمیلی، به بحثمی
و « همبستگی مثبت»های بندی)از جمله صورت  ZD درباره انواع

ها( نزديک است، زيرا در اين حالت، سود بنگاه شرايط وجود آن
گر با شیب کمتر از يک نسبت به متوسط سود ديگران تنظیم کنترل

 «استخراج مازاد»ين سازوکار عموماً با کاهش انگیزه برای شود و امی
تر در تعاملات تکرارشونده سازگار تنشو حرکت به سمت الگوهای کم

در مجموع، نتايج اين . (2021، همکارانمامییا و ) گرددتلقی می
 درباره هشدشناخته هایبینیپیش با نظری گیریجهت حیث از پژوهش

 و تثبیت عايدی، سودخواهانه ويژه در قالببه  ZD هایاستراتژی آثار
دهد حتی در يک مدل راستا است و نشان میهای همبسته همصورت

 توان ردپای سازوکارهایساده با قیمت خطی و هزينه واحد ثابت نیز می
رس و پهای شرطی را مشاهده کنترل/بازتوزيع سود ناشی از استراتژی

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1 Armstrong & Vickers 

(. 201۵ن و همکاران، او پ 2012، پلاتکین، استوارت و 2012، دايسون
ويژه قابل به C شده در سناريویاز منظر تحلیل بازار، رفتار مشاهده

که در هر  𝑃(𝑋)و افزايش قیمت  𝑋توجه است، زيرا کاهش تولید کل 
تواند معادل نوعی دهد، به لحاظ اقتصادی میدو محصول رخ می

ط بنگاه توس« مديريت تولید»يا « انضباط بخشی به عرضه»
ا زمان بمسلط/اثرگذار تعبیر شود؛ در بازارهای غذايی و لبنی که هم

ونقل( و بندی، حملها، انرژی، بستهای )نهادههای هزينهمحدوديت
ند به توااند، هر گونه تغییر در سطح عرضه میحساسیت تقاضا مواجه

ها کننده و همچنین در حاشیه سود بنگاهسرعت در قیمت مصرف
را نسبت به  2برند تنها سود نه C شود. در نتايج، سناريویمنعکس 

دهد، بلکه در برخی موارد سود کل بازار نیز بالاتر حالت پايه افزايش می
دهنده اين باشد که در تواند نشانرود؛ اين نکته از ديد بازار میمی

شرايطی، کاهش رقابت قیمتی و افزايش قیمت تعادلی ممکن است 
ت را افزايش دهد، هرچند هزينه آن معمولاً بر دوش مجموع سود صنع

از  (D) تثبیت عايدیافتد. در مقابل، کننده و رفاه اجتماعی میمصرف
در  «سازیثبات»عنوان راهبردی برای تواند بهمنظر واقعیت بازار می

حداکثر  گر به جای تعقیبهای پرتلاطم تفسیر شود: بنگاه کنترلمحیط
کند و عملاً حی از سود هدف را تثبیت میسود در هر دوره، سط

دهد؛ در بازار لبنیات که با پذيری درآمدی خود را کاهش مینوسان
ها، گذاری، يارانه نهادهای و تغییرات سیاستی )قیمتهای هزينهشوک

روست، اين منطق با رفتار های صادرات/واردات( روبهمحدوديت
قدی لید و کنترل ريسک جريان نريزی توهايی که به دنبال برنامهبنگاه

، (E) خوانی دارد. همچنین در سناريوی همبستگی مثبتهستند، هم
تواند شود که میافزايش تولید کل و کاهش قیمت تعادلی مشاهده می

 کاهش»يا « حرکتی رقابتیهم»از منظر بازار به سازوکاری شبیه 
صنايع  ی دربرای حفظ سهم بازار تعبیر شود؛ چنین رفتار« حاشیه سود

ها برای حفظ هايی که بنگاهکالاهای پرمصرف ممکن است در دوره
شبکه توزيع، جلوگیری از کاهش تقاضا يا مقابله با ورود رقیب، به 

 )آرمسترانگ و آورند، ديده شودتعديل قیمت و افزايش عرضه روی می
های تحلیل حساسیت نیز از نظر . افزون بر اين، يافته(2022 1ويکرز،

)قدرت تقاضا( بیشترين اثر را بر قیمت و  𝑎دار است: پارامتر یزار معنبا
سودها دارد که با واقعیت بازار لبنیات سازگار است، زيرا تغییر در تقاضا 

( های جانشینکننده، قیمت)درآمد خانوار، الگوی مصرف، اعتماد مصرف
عت نتواند بیش از تغییرات جزئی در شیب تقاضا، مسیر سودآوری صمی

)حساسیت قیمت به تولید کل(  𝑏جا کند؛ در عین حال، نقش را جابه
يادآور اين نکته است که در کالاهای با کشش قیمتی قابل توجه، 
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تواند به سرعت قیمت را کاهش داده و سودها را افزايش عرضه می
اثر بودن بر )هزينه واحد( با وجود بی 𝑐تحت فشار قرار دهد، و نهايتاً 

ه صورت مستقیم بر حاشیمدل خطیِ ساده، در دنیای واقعی به قیمت در
واند تها میگذارد و در شرايط جهش هزينهسود و انگیزه تولید اثر می

 .را تغییر دهد« تعادل تولید»ها نسبت به حتی رفتار بنگاه

سیاستی قابل استخراج دارد؛  چند کاربرد نتايج اين پژوهش
اصلی  هایشیر و پنیر که تعداد بنگاه نخست آنکه در بازارهايی مانند

گذار محدود است و امکان اثرگذاری بر عرضه وجود دارد، سیاست
ز های کلاسیک تمرکگر بازار بايد علاوه بر شاخصرقابتی و تنظیم

نیز توجه کند، زيرا نتايج « الگوهای رفتاری»)مانند سهم بازار(، به 
دهد حتی بدون شان مین کنندهتعیین-اقتدارگرايانه/صفر سناريوی

تواند از طريق راهبردهای شرطی و هماهنگی آشکار، يک بنگاه می
های خطی در سودها، توزيع منافع را به نفع خود تغییر ايجاد وابستگی

دهد و اين امر بالقوه به افزايش قیمت تعادلی و انتقال بخشی از رفاه 
ازار ارهای پايش بشود. دوم، ابزکننده به تولیدکننده منجر میاز مصرف

زمان طراحی شوند؛ به طور مشخص، رصد هم« محورداده»بهتر است 
 هایتواند نشانههای بزرگ میو حاشیه سود بنگاه 𝑋 ،𝑃(𝑋)تغییرات 

اولیه از گذار بازار به وضعیتی مشابه سناريوی اقتدارگرايانه را آشکار 
بر تشخیص  تمرکز بايد تثبیت عايدیسناريوی کند، در حالی که در 

کارگیری تواند نشانه بهباشد که می« ثبات غیرعادی سود بنگاه مسلط»
کننده و مديريت ريسک باشد. سوم، از ديد حمايت از راهبردهای تثبیت

 تواند از ابزارهايی مانند افزايش شفافیتگذار میکننده، سیاستمصرف
ترسی دس زنجیره تأمین، تسهیل ورود رقبای جديد )کاهش موانع توزيع،

ی هاها، استانداردهای منصفانه( و جلوگیری از ايجاد گلوگاهبه نهاده
لجستیکی استفاده کند تا قدرت اعمال کنترل بر عرضه کاهش يابد و 

رقابتی محدود شود. های کمامکان حرکت بازار به سمت وضعیت
 ها و نهادهایشود بنگاهچهارم، از منظر سیاست صنعتی، توصیه می

ش که ريسک واکن« سودخواهانه»به جای اتکا به راهبردهای  بالادستی
دهد، به سمت راهبردهای گری را افزايش میاجتماعی و تنظیم

وری، از طريق بهبود بهره 𝑐محور حرکت کنند؛ يعنی کاهش کارايی
سازی انرژی و ارتقای فناوری تولید، زيرا مطابق مديريت ضايعات، بهینه

هزينه واحد اثر مستقیم بر سودآوری دارد و نتايج حساسیت، تغییرات 
ها فراهم تری برای بهبود عملکرد مالی بنگاههزينهمسیر پايدارتر و کم

اجرای تمامی سناريوها،  از منظر فنیشود همچنین يادآوری میکند. می
پذيری کامل رفتار رقبا در هر گام است. در بازار مشاهده مستلزم

ای پايین است، های لحظهت دادهفروشی ايران که شفافیخرده
 در عمل دشوارتر از مدل رياضی است.  هاسازی استراتژیپیاده

 

گونه تضاد منافعی دارد که هیچاعلام می هنويسند :تعارض منافع -الف
در رابطه با انتشار اين مقاله وجود ندارد و ذينفعان مالی يا معنوی در 

 .اندروند پژوهش تاثیرگذار نبوده

های خام و نتايج حاصل از اين تمام داده :هادسترس بودن داده در -ب
محفوظ است و در صورت درخواست نشريه، جهت  هپژوهش نزد نويسند

 .ترين زمان ممکن ارائه خواهد شدبازبینی در کوتاه

)حبیب شهبازی: دانشیار دانشگاه نويسنده  :مشارکت نويسندگان -ج
ها، طراحی مطالعه و تحلیل دادهمسئولیت مال الدين اسدآبادی( جسید 

 و بازبینی نهايی و تطبیق منابع را بر سازینويس و مدلنگارش پیش
 داشته است.عهده 

اين مقاله حاصل فعالیت تحقیقاتی  :منبع مالی و حمايت پژوهشی -د
مستقل محقق بوده و به طرح پژوهشی سازمان خاص يا رساله 

 دانشگاهی وابستگی ندارد. 

يند گردآوری، تحلیل و ادر فر :زی در استفاده از فناوریساشفاف -هـ
های گونه ابزار هوش مصنوعی يا تکنولوژیتدوين اين مقاله از هیچ

 .ه استتولید شد همشابه استفاده نشده و تمامی محتوا توسط نويسند
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