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A B S T R A C T   

Iran’s dairy industry, characterized by an oligopolistic market structure, has long 

witnessed complex strategic interactions among major firms that classical and 

static models fail to fully capture. Accordingly, the main research problem of this 

study is to investigate the long-term behaviors of firms in response to competitors 

by employing modern theories in the context of repeated games. The objective of 

this study is to provide a practical analysis of “Zero-Determinant (ZD)” strategies 

within the Cournot game framework for six leading brands in the industry, in order 

to determine how these strategies influence market equilibrium and firm 

profitability. 

The research methodology is based on mathematical modeling and numerical 

calibration using retail market data from 2023, through which five key market 

scenarios for milk and cheese were tested. The findings revealed that under the 

autocratic strategy, the leading firm (Brand 2) managed to increase its milk market 

profit by 139%, from 414 units at equilibrium to 990 units. In the cheese market, 

the firm stabilized the equilibrium price 15% above the competitive level (from 

160 to 184 units) by managing supply effectively. Furthermore, results from the 

pinning scenario demonstrated that the firm could fully “lock” its profit at 300 

units, such that behavioral fluctuations of competitors had no impact on its long-

term returns. 

Overall, the study concludes that ZD strategies can disproportionately enhance a 

firm’s market power and make it largely independent of market responses. 

Therefore, regulatory authorities should identify these advanced behavioral 

patterns and focus on maintaining competitive conditions and equilibrium stability 

throughout the dairy supply chain. 
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 «مقاله پژوهشی»

های تبیین پویایی قدرت بازاری در صنعت لبنیات با استفاده از استراتژی

 هاازیدر چارچوب نظریه ب تثبیت عایدیاقتدارگرایانه و 

 
 (0000000210473528)ارکید:  1حبیب شهبازی

 
 چکیده

ای میان صنعت لبنیات ايران با ساختار انحصار چندجانبه، همواره شاهد تعاملات راهبردی پیچیده
ین دقیق ابعاد آن نیستند؛ بر اين اساس، های کلاسیک و ايستا قادر به تبیهای بزرگ است که مدلبنگاه

گیری از نظريات ها در مواجهه با رقبا با بهرهمسئله اصلی پژوهش حاضر واکاوی رفتارهای بلندمدت بنگاه
-صفر»های های تکرارشونده است. هدف اين مطالعه، تحلیل کاربردی استراتژینوين در بستر بازی

اين صنعت است تا چگونگی اثرگذاری  اصلیبرای شش برند  در قالب بازی کورنو «(ZD) کنندهتعیین
سازی رياضی ها مشخص شود. روش تحقیق مبتنی بر مدلاين راهبردها بر تعادل بازار و سودآوری بنگاه

است که طی آن پنج سناريوی  140۲فروشی در سال های بازار خردهعددی بر اساس داده کالیبراسیونو 
نشان داد که در استراتژی اقتدارگرايانه، بنگاه  هار مورد آزمون قرار گرفت. يافتهکلیدی در بازار شیر و پنی

واحد در تعادل نش به  414درصدی از  13۹( موفق شد سود خود را در بازار شیر با جهشی ۲برند پیشرو )
د بالاتر از درص 1۵واحد برساند، در حالی که در بازار پنیر، با مديريت عرضه توانست قیمت تعادلی را  ۹۹0

اثبات کرد که  تثبیت عايدیواحد( تثبیت کند. همچنین نتايج سناريوی  1۸4به  1۶0سطح رقابتی )از 
طوری که نوسانات رفتاری نمايد، به« قفل»طور کامل واحد به 300تواند سود خود را در سطح بنگاه می

 هایکه استراتژی ان نتیجه گرفتتومیرقبا هیچ اثری بر عايدی بلندمدت آن نداشته باشد. در نهايت، 

ZD های بازار مستقل ها را از واکنشها را به شکلی ناعادلانه تقويت کرده و آنقدرت بازاری بنگاه
گر با شناسايی اين الگوهای رفتاری پیشرفته، بر حفظ فضای سازد؛ لذا ضروری است نهادهای تنظیممی

 .ات تمرکز کنندرقابتی و پايداری تعادل در زنجیره تأمین لبنی
 

 
، دانشکده اقتصادکشاورزی دانشیار .1

الدين کشاورزی، دانشگاه سیدجمال
 اسدآبادی، اسدآباد، همدان، ايران

 
 
 
 

 نويسنده مسئول:
 حبیب شهبازی

  shahbazi@sjau.ac.irرايانامه:  

 
 

 1۹/11/1404:   دريافت تاريخ

 1۲/1404/ ۲۹  :گریبازن تاريخ

  1۹/0۲/140۵   :پذيرش تاريخ
 

 استناد به این مقاله:

تبیین پويايی قدرت  (.1404)شهبازی، حبیب 
 بازاری در صنعت لبنیات با استفاده از

 های اقتدارگرايانه و تثبیت عايدی دراستراتژی
فصلنامه دو  ،هانظريه بازی چارچوب
 .17-1(، 33)۹ ،های اقتصاد صنعتیپژوهش

 

(DOI:10.30473/jier.2026.77346.1530)  

  

 های کلیدیواژه
 

-های صفریاستراتژ ،های تکرارشوندهنظريه بازی ،تعادل کورنو ،انحصار چندجانبه ،قدرت بازاری
 کنندهتعیین
 JEL :L11 ،L13 ،L66بندی طبقه

 

https://orcid.org/0000-0002-1047-3528
mailto:shahbazi@sjau.ac.ir


 3                       1404، پايیز و زمستان 33نهم، شماره ، سال فصلنامه علمی پژوهش های اقتصاد صنعتی

 

 مقدمه .1

 وعنوان يکی از ارکان اساسی امنیت غذايی صنعت لبنیات به
و  های مهم صنايع غذايی، نقش کلیدی در اقتصاد ملیاز بخش يکی

توجه در کند. اين صنعت علاوه بر سهم قابلسلامت جامعه ايفا می
هیت اشتغال و ارزش افزوده بخش کشاورزی و صنعت، به دلیل ما

مصرفی و روزمره محصولات آن، همواره در کانون توجه 
تار ر چنین بازاری، رفی قرار داشته است. دگذاران اقتصادسیاست

ای هتواند پیامدهای گستردها میتولیدکنندگان و نحوه رقابت میان آن
ها داشته کنندگان و پايداری بنگاهها، دسترسی مصرفبر سطح قیمت

 .باشد

ها در تر رفتار بازار و تعاملات راهبردی بنگاهبرای تحلیل دقیق
تحلیلی بنیادی  عنوان يک چارچوبها بهاين صنعت، نظريه بازی

سازی تعاملات راهبردی میان ها با مدلشود. نظريه بازیمطرح می
ها در شرايط گیری بنگاهبازيگران عقلايی، امکان بررسی تصمیم

در . (۲004، همکارانو  1نیومن)فون کندوابستگی متقابل را فراهم می
 های اساسی در تحلیلعنوان يکی از مدلبه ۲اين میان، مدل کورنو

طور همزمان ها بهرقابت مقدارمحور مطرح است، جايی که بنگاه
کنند و قیمت بازار بر اساس مجموع مقدار تولید خود را انتخاب می

در اين مدل، رفتار هر بنگاه بر  (.1۸3۸)کورنو،  شودتولیدات تعیین می
طور کلی نتیجه گذارد و ساختار بازار بهسود خود و ساير رقبا اثر می

 .ستا هات استراتژيک بنگاهتعاملا

های بر بازیهای کلاسیک کورنو معمولاً با اين حال، تحلیل
که در واقعیت، ای تمرکز دارند، در حالیمرحلههای يکايستا يا تعادل

طور مکرر با يکديگر تعامل دارند. در چنین ها در طول زمان بهبنگاه
يابد، زيرا ای میهای تکرارشونده اهمیت ويژهشرايطی، چارچوب بازی

گیری الگوهای رفتاری پايدار، تنبیه يا اين چارچوب امکان شکل
 کنددهی متقابل و استفاده از تاريخچه تعاملات را فراهم میپاداش

شود فضا اين پويايی زمانی باعث می(. 1۹۸۶، 3)فوندنبرگ و ماسکین
تری باز شود که فراتر از های پیچیدهبرای ظهور استراتژی

 .های ساده به قیمت يا مقدار هستندنشواک

بار که نخستین 4کنندهتعیین-های صفردر اين میان، استراتژی
های تکرارشونده معرفی شدند، مفهوم جديدی را به ادبیات در بازی

دهند که يک ها نشان میاند. اين استراتژیها اضافه کردهنظريه بازی
ای خطی اری خاص، رابطهتواند با انتخاب يک قاعده رفتبازيگر می

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
          

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Von Neumann 
۲ Cournot 
3 Fudenberg & Maskin 
4 Zero-Determinant (ZD) Strategies 

میان پیامدهای خود و ديگران برقرار کند و از اين طريق بخشی از 
اين (. ۲01۲، ۵دايسون)پرس و  نتايج بازی را به نفع خود کنترل نمايد

عنوان ها گاه بهويژگی باعث شده است که اين استراتژی
بدون  تواندتوصیف شوند، زيرا بنگاه می ۶های اقتدارگرايانهاستراتژی

کنترل مستقیم رفتار رقبا، ساختار سودآوری نسبی را تحت تأثیر قرار 

 .دهد

 ن دربا وجود گسترش اين مفهوم در ادبیات نظری، کاربرد آ
ی ارهاويژه در بازچارچوب رقابت مقدارمحور مانند بازی کورنو و به

ی که بسیارواقعی کمتر مورد بررسی تجربی قرار گرفته است. در حالی

هايی نظیر گیدارای ويژ –از جمله صنعت لبنیات  –ايع تولیدی از صن
الای پذيری نسبی عملکرد رقبا و حساسیت بتکرار تعاملات، مشاهده

های ژیسود به رفتار ديگران هستند، هنوز مشخص نیست که استرات
ار، ل بازکننده در چنین بسترهايی چه پیامدهايی برای تعادتعیین-صفر

 بردیکار وقابت به همراه دارند. اين خلأ نظری توزيع سود و شدت ر
ها را در يک صنعت واقعی و مند اين استراتژیضرورت بررسی نظام

 .سازدمهم، مانند صنعت لبنیات ايران، برجسته می

های صنعت لبنیات يکی از ارکان اصلی امنیت غذايی و از بخش
 ینتأم در هم که بخشی است؛ ايران غذايی–مهم صنايع کشاورزی

 اشتغال و افزوده ارزش ايجاد در هم و خانوارها ایتغذيه نیازهای
با اين حال، اين . (۲0۲3 7)سازمان خواربار و کشاورزی، دارد نقش

های های اخیر با ترکیبی از فشار تقاضا، افزايش هزينهصنعت در سال
رو شده است. بر اساس شواهد تولید و تغییرات در ساختار رقابت روبه

ای و اقتصادی، کاهش قدرت خريد خانوارها در اقتصادهای تغذيه
تورمی معمولاً به افت مصرف کالاهای با کشش درآمدی بالاتر مانند 

روندی که در ايران نیز  .(۲0۲۵ ۸شود )بانک جهانی،میلبنیات منجر 
تر از مشاهده شده و مصرف سرانه لبنیات به سطحی پايین

)سازمان خواربار و  سیده استالمللی رای بینهای تغذيهتوصیه
اين کاهش مصرف، هم پیامدهای سلامت  .(۲0۲3کشاورزی، 

به عنوان  .کندعمومی دارد و هم تقاضای مؤثر بازار را محدود می
( نشان داد که بیش از ۲00۲و همکاران ) قاسمی مثال، مطالعه

ارزش بالاتر سوم خانوارهای ايرانی مصرف کالری يا غذاهای کميک
جمعیت کشور با ناامنی غذايی مواجه  درصد ۲0از داشتند و حدود از نی

بودند، که اين وضعیت تغییرات سريع رژيم غذايی و فشار بر الگوی 

 .دهدمصرف محصولات اساسی مانند لبنیات را نشان می

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
          

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
۵ Press & Dyson 
۶ Autocratic 
7 Food and Agriculture Organization (FAO) 
۸ World Bank 



 ....   تثبیت عايدیهای اقتدارگرايانه و رت بازاری در صنعت لبنیات با استفاده از استراتژیتبیین پويايی قد :شهبازی          4

 

در سمت عرضه نیز، شواهد تجربی حاکی از آن است که بازار 
( ۲0۲3عه ساختاری شهبازی )لبنیات ايران کاملاً رقابتی نیست. مطال

دهد که در سطح با استفاده از رويکرد تابع سود نشان می
که طوریتوجهی وجود دارد؛ بهقابل 1یبهای قیمتفروشی، اضافهخرده

بهای دريافتی برای برند وابسته به شرکت در بازار شیر، متوسط اضافه
 ۹/3د درصد و برای ساير برندها حدو ۸/4صنايع شیر ايران حدود 

ای بها در بازهدرصد برآورد شده است. در بازار پنیر نیز اين اضافه
ای های منطقهدرصد قرار دارد. افزون بر اين، تفاوت 4نزديک به 

بها برای ای که میزان اضافهگونهاری مشاهده شده است؛ بهدیمعن
درصد  7درصد تا  3های مختلف از حدود برخی محصولات در استان

دهنده ناهمگنی فضايی در شدت رقابت وده است، که نشانمتغیر ب
ای از قدرت بازاری و رقابت ناقص اين نتايج بیانگر وجود درجه. است

تواند به در زنجیره لبنیات است، وضعیتی که از ديدگاه نظری می
فاصله پايدار میان قیمت و هزينه نهايی و در نتیجه کاهش رفاه 

 (. 1۹۸۲ ۲)گیسر، کننده منجر شودمصرف

از منظر اقتصاد صنعتی، چنین بازاری که در آن چند بنگاه بزرگ 
طور مکرر با يکديگر تعامل ها بهتوجهی دارند و بنگاهسهم قابل

های تکرارشونده مقدارمحور کنند، شباهت زيادی به چارچوب بازیمی
با تنها بر سود خود، بلکه بر سود رقدارد. در اين فضا، رفتار هر بنگاه نه

گیری روابط پايدار میان پیامدهای گذارد و امکان شکلنیز اثر می
دهد که در ها نشان میها وجود دارد. ادبیات جديد نظريه بازیبنگاه
-های صفرهايی مانند استراتژیهای تکرارشونده، استراتژیبازی

توانند روابط خطی میان سود يک بنگاه و سود رقبا می کنندهتعیین
دهند )پرس و د و ساختار نتايج بازار را تحت تأثیر قرار ايجاد کنن

 (۲013و همکاران،  3ه؛ هیلب۲01۲، دايسون

ای بها، ناهمگنی منطقهبا توجه به وجود شواهد تجربی از اضافه
و تمرکز نسبی بازار در صنعت لبنیات ايران، اين پرسش مطرح 

های ازیتوان در چارچوب بها را میشود که آيا رفتار بنگاهمی
 هایسازی کرد و آيا سازوکارهايی مشابه استراتژیتکرارشونده مدل

ZD شده در توزيع سود و شدت توانند به توضیح الگوهای مشاهدهمی
تواند پلی میان شواهد رقابت کمک کنند. پاسخ به اين پرسش می

ها های پیشرفته نظريه بازیتجربی بازار لبنیات ايران و چارچوب
تری از پويايی رقابت و پیامدهای رفاهی آن و درک دقیق برقرار کند

 .ارائه دهد
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1 Markup 
۲ Gisser 
3 Hilbe 

-های صفرهدف اصلی اين تحقیق، تحلیل کاربردی استراتژی

ن ايرا کننده در بازی کورنو برای بازار رقابتی صنعت لبنیاتتعیین

ها ای که بتواند هم پیامدهای نظری اين نوع استراتژیگونهاست، به

توانند از اين ها مینشان دهد چگونه بنگاه را تبیین کند و هم

داف هد. چارچوب برای بهبود موقعیت رقابتی و سودآوری بهره ببرن

های رقابتی و جزئی اين پژوهش شامل بررسی مبانی نظری بازی

ود ست و قیم چارچوب بازی کورنو در تعیین مقدار تولید و آثار آن بر

-های صفرخراج استراتژینیات، تحلیل و استها در بازار لببنگاه

 و يدیتثبیت عاکننده ــ از جمله راهبردهای اقتدارگرايانه، تعیین

سازی های رياضی کورنو، پیادههمبستگی مثبت ــ در قالب مدل

ار باز عادلتسناريوهای تحلیلی و مقايسه نتايج مربوط به سودآوری و 

وی های شاخص صنعت لبنیات ايران در يک بازی کورنبرای بنگاه

تنی ی مبهبردتکرارشونده، و در نهايت ارائه پیشنهادهای سیاستی و را

 ی اينهای پژوهش برای تقويت رقابت سالم و ارتقای کارايبر يافته

 .های تکرارشونده استصنعت با تأکید بر منطق بازی

 مبانی نظری .2

های رياضیات کاربردی ترين شاخهها يکی از مهمنظريه بازی
سازی تعاملات استراتژيک میان و مدلاست که به تحلیل 

هايی درباره بینیکند تا پیشگیرندگان پرداخته و تلاش میتصمیم
ريه کنندگان در شرايط مختلف ارائه دهد. اين نظرفتار اين بازی

های شناسی، و ساير زمینهويژه در اقتصاد، علوم سیاسی، زيستبه
هدف . (1۹44، همکاراننیومن و )فون دارداجتماعی و انسانی کاربرد 

ها است و های مختلف بنگاهها بررسی استراتژیاصلی در نظريه بازی
و  های رقابتی يا همکاری را تجزيهنحوه تعامل آنها در موقعیت

های مختلف بازی نظیر بازی کند. در اين راستا، مدلتحلیل می
ها و ويژه در تحلیل بنگاههای خاص خود، بهکورنو، با توجه به ويژگی

های مهم در استراتژی .گیرندهای بازار، مورد توجه قرار میرقابت
 باشد.به ترتیب به شرح ذيل می هانظريه بازی

 ZD  های اقتدارگرايانه يااستراتژی :های اقتدارگرایانهاستراتژی

طور کامل تواند بهها هستند که در آن بنگاه مینوعی از استراتژی
اين  نگاهها به برل خود درآورد. اين استراتژینتیجه بازی را تحت کنت

طور مستقیم يا دهند که از طريق تصمیمات خود بهامکان را می
ون طوری که آنها بدها فشار وارد کند، بهغیرمستقیم به ديگر بنگاه

کت ل حره اوآگاهی از آنچه در حال وقوع است، در راستای منافع بنگا
ها قادر به ، بنگاهZD هایمدلدر  (.۲01۲، دايسون)پرس و  کنند

های طور کامل نتايج بازیتنظیم متغیرهای خاص بازی هستند تا به
 ويژه درها بهتکراری را تحت کنترل خود قرار دهند. اين استراتژی

ها قادر به تعامل و يادگیری از های تکرارشونده که بنگاهبازی

 .اربرد دارندکهای گذشته هستند، بازی
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يکی از  تثبیت عايدیاستراتژی  :1ثبیت عایدیت استراتژی

ها است که در آن يک بنگاه سعی های مهم در نظريه بازیاستراتژی
کند طرف مقابل را در يک موقعیت خاص و ثابت نگه دارد. اين می

ای طراحی شده است که بنگاه طرف مقابل را گونهاستراتژی به
انتخاب کند يا های محدودی را تا تنها گزينهکند مجبور می

به عبارت ديگر، (. ۲0۲۶ ۲،کارتهان) تصمیمات خاصی را اتخاذ نمايد
های رقابتی را محدود کند تواند گزينهاول در اين استراتژی میبنگاه 

و طرف مقابل را در موقعیتی ثابت قرار دهد، به طوری که ديگر 
در ها قادر به تغییر آن وضعیت نخواهند بود. اين استراتژی بنگاه

هايی که هدف محدود کردن آزادی عمل طرف مقابل است، موقعیت
 .کاربرد دارد

های با در استراتژی 3:های با همبستگی مثبتاستراتژی

طور مثبت با يکديگر ها بههمبستگی مثبت، رفتار و تصمیمات بنگاه
همبستگی دارند. در اين مدل، وقتی يک بنگاه تصمیم به همکاری 

ها نیز تمايل دارند که به همان شیوه عمل کنند. اهگیرد، ديگر بنگمی
های تیمی های رقابتی يا بازیها معمولاً در محیطاين استراتژی

شوند که در آن موفقیت همه اعضای گروه به همکاری استفاده می
های استراتژی (.1۹۸۶)فوندنبرگ و ماسکین،  داردمشترک بستگی 

های تجاری يا زیهايی مانند باهمبستگی مثبت در بازی
طور جمعی ها بههای اقتصادی کاربرد دارند، جايی که بنگاههمکاری

 .گذاردکنند که بر سود کلی اثر میتصمیماتی را اتخاذ می

اضیاتی بازی در اين تحقیق، مدل ري :های آنبازی کورنو و مدل

ها هبنگا های مختلف در بازار رقابتی بینکورنو برای تحلیل استراتژی
ود را خولید گیرد. در اين مدل، هر بنگاه میزان ترد استفاده قرار میمو

ها هطور مستقیم بر قیمت و سود بنگاها بهانتخاب کرده و اين انتخاب
انه و های اقتدارگرايگذارد. در اين بخش، به بررسی استراتژیتأثیر می

های تکرارشونده و شود که در بازیکننده پرداخته میتعیین-صفر
ها اهبنگ ها بهقابتی همچون بازی کورنو کاربرد دارند. اين استراتژیر

ی را دهند که با تنظیم تولیدات و سود خود، بازاين امکان را می
ای هدايت کنند که به حداکثر سود برای خود برسند، بدون گونهبه

 .اينکه ديگران از آن مطلع شوند

 

 پیشینه تحقیق .3
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1 Pitnning 
۲ Hancart 
3 Positively Correlated 

تحلیل ساختار، رفتار و  های اقتصادی ايران،در پژوهش
يکی از رويکردهای اصلی برای بررسی کارايی بازارها و  بازار 4عملکرد

کند که پیامدهای تعیین درجه رقابت بوده است. اين رويکرد تأکید می
ها بازار تنها ناشی از ساختار تمرکز نیست، بلکه رفتار راهبردی بنگاه

تولید و سود دارد. در  گیری قیمت،ای در شکلکنندهنیز نقش تعیین
اند با استفاده از همین چارچوب، مطالعات متعددی تلاش کرده

ابزارهای تجربی، میزان قدرت بازاری و فاصله بازارهای ايران از 

 .گیری کنندرقابت کامل را اندازه

گیری از هره( با ب۲01۸) و همکاران بهاردر سطح بنگاه، پیش
های بندی استراتژیبه اولويت (AHP)  مراتبیروش تحلیل سلسله

داد  ها نشانشرقی پرداختند. نتايج آنبازاريابی شرکت پگاه آذربايجان
محیطی، معیارهايی مانند انطباق با الزامات بهداشتی و زيست
تژی سترااهماهنگی با فرآيندهای داخلی و مزيت رقابتی در انتخاب 

تر ه برعنوان گزيننقش کلیدی دارند و در نهايت استراتژی تدافعی به
ی های لبنها بیانگر آن است که تصمیمات بنگاهمعرفی شد. اين يافته

تخاذ زار اهای رقابتی و ساختاری بانه در خلأ، بلکه در بستر محدوديت

 .ها ماهیتی راهبردی داردشود و رفتار بازاری آنمی

با  (۲01۵) تاش و همکاراندر سطح صنعت، پژوهش شهیکی
نشان داد که در اغلب صنايع غذايی و  ۵صنعتی نو رويکرد سازمان

آشامیدنی ايران شرايط رقابت ناقص حاکم است و درجاتی از قدرت 
شود. بسیاری از صنايع به ساختار انحصار بازاری و تبانی مشاهده می

ها با الگوی رقابت کامل فاصله دارد. اند و رفتار بنگاهچندجانبه نزديک
هد قیمت و مقدار تولید در اين صنايع نتیجه دها نشان میاين يافته

 .تعامل راهبردی میان تعداد محدودی بنگاه است

 نیز در همین راستا، مطالعات مبتنی بر کشش تغییرات حدسی
تفاده ( با اس۲01۸) و همکاران ریذاند. چیتصويری مشابه ارائه کرده

دو  ر هردبنی از مدل رقابت ناقص پويا نشان دادند که تولیدکنندگان ل
ها( دهرآورفسطح بازار نهاده )خريد شیر خام( و بازار محصول )فروش 

له فاص قادر به اعمال قدرت بازاری هستند. کشش حدسی برآوردشده
 اين تايجنمعناداری از صفر داشت که نشانه رفتار غیررقابتی است. 

ن داد استوار بود، نشا ۲01۲تا  1۹۹۲های دوره مطالعه که بر داده
کننده را کاهش دهد. تواند رفاه مصرفر غیررقابتی میساختا

اند که های ديگر در صنايع منتخب ايران نیز نشان دادهپژوهش
تری تواند درک دقیقزمان ساختار، رفتار و عملکرد بازار میتحلیل هم

 ها راگاهاز نحوه سنجش قدرت بازاری ارائه دهد و نقش تصمیمات بن

 .آشکار سازد در تعیین پیامدهای بازار
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4 Structure–Conduct–Performance (SCP) 
۵ New Empirical Industrial Organization (NEIO) 
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های ساختار بازار با استفاده از تر، تحلیلدر سطح کلان
های تمرکز و قدرت انحصاری نیز حاکی از آن است که شاخص

و  ارنددبسیاری از بازارهای صنعتی ايران از رقابت کامل فاصله 
 شود. افزون بر اين،ها مشاهده میدرجاتی از قدرت انحصاری در آن

ايع ی صنرسی اثر بازار داخلی بر رفتار تجاربرخی تحقیقات به بر
تواند عملکرد اند توسعه تقاضای داخلی میاند و نشان دادهپرداخته

 نیز لعاتصنعتی و موقعیت صادراتی را بهبود بخشد، هرچند اين مطا

 .اندعمدتاً در چارچوب رقابت ناقص تحلیل شده

سودمحور  ( با استفاده از تابع۲0۲3در صنعت لبنیات، شهبازی )
 سطح و رويکرد تغییرات حدسی، رفتار بازار شیر و پنیر را در

ی فروشان برای برندهافروشی بررسی کرد. نتايج نشان داد خردهخرده
ا ت 4کنند )حدود بهای قیمتی معناداری دريافت میاصلی لبنی اضافه

ای درصد( و ناهمگنی منطقه 7ها تا درصد و در برخی استان ۵
 نین مطالعاتیر شدت قدرت بازاری وجود دارد. همچتوجهی دقابل

اند دهن دادرباره ساختار رقابت افقی و عمودی در صنعت لبنیات نشا
لف تنها تمرکز تولیدکنندگان، بلکه روابط میان سطوح مختکه نه

ها اثرگذار گذاری بنگاهتواند بر قدرت قیمتزنجیره تأمین نیز می

 .باشد

نشان  (۲01۲) پور و همکارانیحاج هاز سوی ديگر، مطالع
 بازاريابی هایقابلیت طريق از بازار–های محصولدهد استراتژیمی
 بازار رفتار دهدیم نشان نتايج اين. گذارندمی اثر بازار عملکرد بر

 راهبردی هایانتخاب و صنعت ساختار کنشبرهم حاصل

 .هاستبنگاه

ه حلیل بدر راستای اين ديدگاه و با هدف گسترش دامنه ت
 (1403) صنايع کلان و استراتژيک کشور، خداداد کاشی و میکائیلی

زات در پژوهشی به بررسی رقابت و قدرت انحصاری در صنايع فل
د. اساسی، وسايل نقلیه موتوری و محصولات شیمیايی پرداختن

ين اها نشان داد که تمرکز بالا و وجود موانع ورود در های آنيافته
های اجتماعی ل هزينهافزايش شاخص لرنر و تحمیها، منجر به بخش

 رفاه شده است که مستقیماً 13۹7تا  13۸1سنگین در بازه زمانی 
ی و جهرم دهد. همسو با اين نتايج، راسخجامعه را تحت تأثیر قرار می

میايی با تمرکز اختصاصی بر صنعت محصولات شی (1403) ابراهیمی

و  x ناکارايی ومانور، به برآوردک-بنشتاينگیری از رويکرد لیو بهره
ررسی بهای رفاهی انحصار در اين حوزه پرداختند. نتايج اين هزينه

ا هايی نظیر تولید الیاف مصنوعی بحاکی از آن است که زيربخش

وعی با و تولید پلاستیک و لاستیک مصن x بالاترين سطح ناکارايی
؛ ستندمواجه ه های رفاهی ناشی از عملکرد غیررقابتیبیشترين هزينه

 های لجستیک وامری که لزوم اصلاحات ساختاری، بهبود زيرساخت
يع صنا اين تسهیل دسترسی به منابع مالی را برای ارتقای کارايی در

 .سازدکلیدی برجسته می

 اری،در مجموع، ادبیات داخلی وجود رقابت ناقص، قدرت باز
 وصنايع غذايی ها را در ای و رفتار راهبردی بنگاهناهمگنی منطقه

ه کند. با اين حال، بخش عمدويژه صنعت لبنیات، تأيید میلبنی، به
ه ساختاری انجام شدهای ايستا يا نیمهاين مطالعات در چارچوب مدل

نکه آاند، بدون صورت ضمنی راهبردی در نظر گرفتهو رفتار بازار را به
ريح صورت صها را بهتعاملات پويا و تکرارشونده میان بنگاه

 .سازی کنندمدل

 ها چارچوب تحلیلی مکملی فراهمدر اين نقطه، نظريه بازی
ها محدود دهد زمانی که تعداد بنگاهکند. اين نظريه نشان میمی

ازار بگذارد، رفتار است و تصمیم هر بنگاه بر سود ديگران اثر می
 ردويژه کند. بهماهیتی استراتژيک و وابسته به کنش متقابل پیدا می

توانند راهبردهايی اتخاذ کنند که ها میهای تکرارشونده، بنگاهمحیط
ازار بتار ن رفنتايج بلندمدت بازار را شکل دهد. بنابراين، برای تبیی

 ودها ل سولبنیات ايران ــ که در آن قدرت بازاری، وابستگی متقاب
گیری از چارچوب شود ــ بهرهها مشاهده میتعامل مکرر بنگاه

ه نظر بی تکرارشونده و تحلیل راهبردهای پويا ضروری هابازی

 .رسد؛ مسیری که پژوهش حاضر در پی دنبال کردن آن استمی

نیومن )فونگیری رسمی آن توسط ها از زمان شکلنظريه بازی
عنوان چارچوبی بنیادين برای تحلیل تعاملات به. (1۹44، همکارانو 

ده است. اين چارچوب استراتژيک میان عاملان عقلايی شناخته ش
های ديگران دهد که پیامد تصمیم هر بازيگر به انتخابنشان می

وابسته است و بنابراين رفتار بهینه تنها در بستر تعامل متقابل قابل 
های تصادفی را ( مفهوم بازی1۹۵3) 1درک است. در ادامه، شاپلی

و  کندها وضعیت بازی در طول زمان تغییر میمطرح کرد که در آن
گیرد؛ گیری در محیطی پويا و وابسته به گذشته صورت میتصمیم

 .های تکرارشونده شدهای بازیای که مبنای بسیاری از مدلايده

طور ويژه با کار فودنبرگ های تکرارشونده بهتحلیل رسمی بازی
هايی از قضیه ها با ارائه نسخه( گسترش يافت. آن1۹۸۶و ماسکین )

های تکرارشونده با عامل تنزيل يا که در بازینشان دادند  ۲مردمی
تواند پايدار اطلاعات ناقص، طیف وسیعی از پیامدهای تعادلی می

اين نتیجه اهمیت تاريخچه تعاملات و امکان پاداش يا تنبیه  3باشد.
در آينده را برجسته کرد و نشان داد که همکاری يا رفتارهای 

صورت تواند بهافع، میهايی با تعارض منهماهنگ، حتی در بازی

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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1 Shapley 
۲ Folk Theorem 

های تکرارشونده، اگر بازيگران به کند که در بازیبیان می قضیه مردمی 3
همکاری يا رفتارهای -آينده اهمیت بدهند، مجموعه بزرگی از نتايج

 .ندصورت تعادلی پايدار باقی بماتواند بهمی-غیررقابتی
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( نیز با 1۹۸4) 1زا شکل گیرد. آثار کلاسیکی مانند اکسلروددرون
نشان دادند که  ،۲های تورنمنت استراتژيکسازیاستفاده از شبیه

های توانند در محیطراهبردهای ساده مبتنی بر پاسخ متقابل می
 (۲017 3)بیکر، تکرارشونده به بقای همکاری کمک کنند

های جديد نشان دادند که فضای ال، پژوهشبا اين ح
تر از آن چیزی است های تکرارشونده بسیار غنیها در بازیاستراتژی
توسط  ZDشد. نقطه عطف در اين مسیر، معرفی تر تصور میکه پیش

ها در چارچوب بازی معمای زندانی ( بود. آن۲01۲پرس و دايسون )
برد راه اب يکتواند با انتخمی گرتکرارشونده نشان دادند که يک بازي

ود ای خطی میان میانگین سود خود و میانگین سشرطی خاص، رابطه
يگر ست که يک بازی امعن به اينحريف برقرار کند. اين نتیجه 

جانبه ساختار توزيع پیامدها را تا حدی کنترل کند، طور يکتواند بهمی
رک کشف، د پذير باشد. اينحتی اگر حريف کاملاً عقلايی و تطبیق

طور ا بههای تکرارشونده رسنتی از تعادل و قدرت استراتژيک در بازی

 .اساسی گسترش داد

و  ( و نیز هیلبه۲01۲) 4در ادامه اين کار، استوارت و پلاتکین
ها، موسوم از اين استراتژی ایطبقه( نشان دادند که ۲013) همکاران

را با شیبی بیش از  گرازيتوانند سود ب، می۵گیرانههای باجبه استراتژی
که هر بهبود در  یيک نسبت به سود حريف افزايش دهند؛ به اين معن

شود. وضعیت حريف به بهبود بیشتری برای بازيگر مسلط منجر می
ای درباره پايداری تکاملی و اخلاقی اين های گستردهاين نتايج بحث

 .نوع رفتارها در تعاملات اجتماعی و اقتصادی برانگیخت

های بعدی تلاش کردند شرايط وجود و پايداری اين ژوهشپ
 و همکاران ۶تر بررسی کنند. هائوهای پیچیدهها را در محیطاستراتژی

های توانند در بازیمی ZD های( نشان دادند که استراتژی۲01۵)
ها محدودتر نويزی نیز وجود داشته باشند، هرچند دامنه کاربرد آن

( اين چارچوب را به بازی کالای ۲01۵ن )و همکارا 7شود. پانمی
های عمومی تکرارشونده تعمیم دادند و نشان دادند که حتی در بازی

چندنفره نیز امکان تحمیل روابط خطی بر پیامدهای گروهی وجود 

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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1 Axelrod 

های کامپیوتری گفته های تورنمنت استراتژيک به آزمايشسازیشبیه ۲
شود که در آن راهبردهای مختلف در يک بازی تکرارشونده )مثل معمای می

کنند تا مشخص شود کدام الگوهای رفتاری زندانی( بارها با هم رقابت می
 تر و پايدارترند.در بلندمدت موفق

3 Barker 
4 Stewart & Plotkin 
۵ Extortionate 
۶ Hao  
7 Pan 

( شرايط رياضی لازم ۲0۲1) همکارانو  ۸دارد. از سوی ديگر، مامییا
مند بررسی کرده و نشان طور نظامرا به ZD هایبرای وجود استراتژی

دادند که ساختار فضای استراتژی و پارامترهای بازی نقش 
 .پذيری اين راهبردها دارندای در امکانکنندهتعیین

دود ا محي« تثبیت عايدی»در کنار اين ادبیات، مباحث مرتبط با 
 است. ها و اقتصاد مطرح بودهکردن نتايج حريف نیز در نظريه بازی

توانند از یاند که بازيگران ماقتصاد راهبردی نشان داده آثار نظری در
ا رقابل های مؤثر طرف مسازوکارهايی استفاده کنند که دامنه انتخاب

 ندکن« قفل»محدود کرده و پیامدهای او را در يک بازه خاص 
 ZD هاییاين مفهوم از نظر تحلیلی با استراتژ(. ۲0۲۶، کارتهان)

تار ل ساخانايی يک بازيگر در تحمیدو به تو پوشانی دارد، زيرا هرهم

 .خاصی بر نتايج مشترک اشاره دارند

های دهد که بازیدر مجموع، ادبیات نظری نشان می
 تنها همکاری، بلکهکنند که در آن نهتکرارشونده بستری فراهم می

. ن استای از قدرت استراتژيک و کنترل نتايج نیز ممکاشکال پیچیده
های ازی، حلقه اتصال میان نظريه کلاسیک ب ZDهای استراتژی

ردی های جديد قدرت و سلطه در تعاملات راهبتکرارشونده و تحلیل
ای برای کاربرد اين مفاهیم در های تازهدهند و افقرا تشکیل می

 .اندهای اقتصادی، اجتماعی و زيستی گشودهحوزه

 

 روش تحقیق .4

داخته و پر نده کورنودر اين بخش، مدل رياضیاتی بازی تکرارشو
ها استفاده ع بازیرا که در اين نو ZD يا  اقتدارگرايانه هایاستراتژی

ای خطی بین سود ها رابطهاين استراتژی خواهد شد.شوند، بررسی می
ويژه در کنند و بهها برقرار میبنگاه و میانگین سود ديگر بنگاه

ها را هبط بین بنگاهای تکرارشونده، قابلیت تنظیم و کنترل روابازی
یل و ه تحلبآورند. در اين تحقیق، با استفاده از مدل کورنو، فراهم می

ای مرحلهشود. ابتدا، بازی تکها پرداخته میبررسی اين استراتژی
های مختلف موجود های تکرارشونده و استراتژیکورنو و سپس بازی

جاد اي گیدر آن بررسی خواهند شد. هدف از اين تحقیق تحلیل چگون
های مختلف و هايی با استفاده از استراتژیتعادل در چنین بازی

 .ها استها بر سود بنگاهبررسی آثار آن

 مدل ریاضیاتی بازی کورنو -4-1

در اين بخش، بازی کورنو با : ایمرحلهتعریف بازی تک( الف

 𝑁 بنگاه. هر شودمی( بررسی بنگاه)بنگاه 𝑗  میزان تولید𝑥𝑗 را از  خود
𝐴𝑗مجموعه  = [0, 𝑥max] کند، که در آن انتخاب می𝑥max  حداکثر

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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۸ Mamiya 
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صورت جمع تولیدات است. کل تولید در اين مدل به بنگاهتولید هر 

 :شودمحاسبه می هابنگاهتمام 

(1) 𝑋 = ∑ 𝑥𝑘

𝑁

𝑘=1

 

شود که تابع قیمت خطی است، يعنی قیمت در اين مدل، فرض می

 :شودتعريف می 𝑋ت زير وابسته به میزان کل تولید صورکالا به

(۲) 𝑃(𝑋) = max{𝑎 − 𝑏𝑋, 0} , 𝑎 > 𝑐 > 0, 𝑏 > 0 

دهنده پارامترهايی هستند که نشان 𝑏و  𝑎در اين معادله، 
های تقاضا و حساسیت قیمت به تغییرات تولید هستند. محدوديت

هر  1ودس.هزينه ثابت تولید هر واحد محصول است 𝑐علاوه بر اين، 

 :شودصورت زير محاسبه میای بهمرحلهدر اين بازی تک بنگاه

(3) 𝑠𝑗(𝑥) = (𝑎−𝑏 ∑ 𝑥𝑘
𝑁
𝑘=1 )𝑥𝑗 − 𝑐𝑥𝑗 

هزينه ثابت تولید است.  𝑐است و  𝑗بنگاه میزان تولید  𝑥𝑗که در آن 
و تولید ساير  𝑗بنگاه طور مستقیم به میزان تولید اين تابع سود به

طور کلی به مجموع تولیدات بستگی دارد، زيرا قیمت بازار بهها بنگاه

 .بستگی داردها بنگاه

: گرانای در نظر گرفته شده برای بازیمرحلهسود تک( ب
صورت ها وابسته است، بهکه به تولید خود و ساير بنگاه 𝑗سود بنگاه 

شود. اين محاسبه می( گران)اقدامات ساير بازي 𝑥−𝑗و  𝑥𝑗يک تابع از 
دهنده تأثیر رفتار ساير صورت مستقیم نشانسود تابعی است که به

 .در تولید است 𝑗گیری بنگاه ها بر تصمیمبنگاه

 

 

 ساختار بازی تکرارشونده-4-2

صورت تکرارشونده و نامحدود فرض در اين تحقیق، بازی به
ود را به شود. هر بنگاه هدف دارد که میانگین سود بلندمدت خمی

 𝑗حداکثر برساند. برای اين منظور، میانگین سود بلندمدت بنگاه 

 :شودصورت زير تعريف میبه

(4) 𝑆𝑗: = ⟨𝑠𝑗⟩∗ = (1 − 𝛿) ∑ 𝛿𝑡−1

∞

𝑡=1

𝑠𝑗(𝑥(𝑡)) 

𝛿در اين معادله،  ∈ دهنده تنزيل است که نشان عامل (0,1)
تاوردهای فوری است. دهی کمتر به آينده و افزايش وزن به دسوزن

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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1 Payoff 

دهد که بنگاه چقدر به سود درازمدت و نشان می 𝛿به عبارت ديگر، 

 .کندمدت توجه میچقدر به سودهای کوتاه

 کنندهتعیین-اقتدارگرایانه یا صفر  هایاستراتژی -4-3

های شرطی استراتژی، ZD يا  اقتدارگرايانههای استراتژی
ای خطی میان اند و رابطهها مبتنیهستند که بر تاريخچه بازی

کنند. ها برقرار میو میانگین سود ديگر بنگاه 𝑗میانگین سود بنگاه 
دهند که ها اين امکان را میها اساساً به بنگاهاين استراتژی

ها اعمال کنند، بدون اينکه نیاز هايی بر نحوه رفتار ساير بنگاهکنترل
 .اشندبه نظارت مستقیم بر تمامی اقدامات داشته ب

استراتژی ثابت : تثبیت عایدییا  ثابت نگه داشتن استراتژی

است که میانگین سود بنگاه ی به اين معن تثبیت عايدیيا  نگه داشتن

𝑗 به يک مقدار ثابت𝑟 شود. در اين استراتژی، بنگاه می قفل𝑗 تولید
𝑥𝑗خود را از میان دو مقدار ممکن )مثلاً  = 𝑥𝑗يا  0 = 𝑥max) طور به

شود که ای تنظیم میگونهکند. اين انتخاب بهتصادفی انتخاب می

ها و میانگین سود ديگر بنگاه𝑗رابطه خطی بین میانگین سود بنگاه 
 :ماندثابت می 𝑗برقرار باشد. بنابراين، سود بنگاه 

(۵) 𝑆𝑗 = 𝑟 

در  𝑟اين است که برای مقدار  تثبیت عايدی شرط وجود استراتژی
 :بازه

(۶) [−𝑐𝑥max,
(𝑎−𝑐)2

4𝑏
] 

 ی تولیدی پیدا کرد که میانگین سود را ثابت نگهتوان دو نقطهمی
طول  دارد. اين استراتژی برای اطمینان از ايجاد سود ثابت درمی

 .رودزمان به کار می

های با همبستگی استراتژی: های با همبستگی مثبتاستراتژی

وابسته به میانگین سود ساير  𝑗که سود بنگاه  ای هستندگونهمثبت به
با میانگین سود  𝑗ی سود بنگاه طور دقیق، رابطهها است. بهبنگاه

 :صورت زير استها بهديگر بنگاه

(7) 𝑆𝑗 = 𝜒 ⋅
1

𝑁 − 1
∑ 𝑆𝑘

𝑘≠𝑗

+ 𝜅 

مقدار ثابت است. در  𝜅ضريب همبستگی مثبت است و  𝜒که در آن 
ها تولید تواند با توجه به رفتار ساير بنگاهمی 𝑗گاه اين استراتژی، بن

صورت خطی با سود طوری که سود خود را بهخود را تنظیم کند، به

سازی اين استراتژی، رابطه زير برای پیاده .ها همبسته کندديگر بنگاه
 :شودحاصل می 𝐵(𝑥)برای تابع 

(۸) 
𝐵(𝑥) = (𝑎−𝑐−𝑏 ∑ 𝑥𝑙

𝑁
𝑙=1 )𝑥𝑗 

           −𝜒 ⋅
1

𝑁 − 1
(𝑎−𝑐−𝑏 ∑ 𝑥𝑙

𝑁
𝑙=1 ) 
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             × ∑ 𝑥𝑘

𝑘≠𝑗

+ (𝜒 − 1)𝜅 

، 𝜒و ضريب  𝑥𝑗 ،𝜅دهد که با انتخاب مناسب نشان می رابطهاين 

شرط وجود  .سازی کردمثبت را پیاده ZD توان يک استراتژیمی
 :تصورت زير اسای بهنقطهاستراتژی مثبت همبسته دو

(۹) 0 < 𝜒 < 𝜅و1 ≤ 𝜒یا0 = 1 

دهنده سود ای نشانمرحلهسود تک توان گفتبندی میدر يک جمع 
ها های ساير بنگاهيک بنگاه در يک مرحله خاص است که به انتخاب

میانگین سود بلندمدت به سود میانگین در طول زمان . بستگی دارد
ی محاسبه برا (𝛿) اشاره دارد که با در نظر گرفتن يک عامل تخفیف

، بنگاه قادر اقتدارگرايانه آيد. در استراتژیسودهای آينده به دست می
طور کامل نتايج بازی را تحت کنترل خود درآورد. در است تا به

ماند و تغییرات ، سود يک بنگاه ثابت باقی میتثبیت عايدی استراتژی
های با ها تأثیری بر آن ندارد. در نهايت، استراتژیديگر بنگاه

شود که در آن سود هايی اطلاق میهمبستگی مثبت به استراتژی
ها طور مثبت با سود سايرين همبستگی دارد و بنگاهيک بنگاه به

روابط مورد نیاز برای بررسی  1جدول . تمايل به همکاری دارند
 دهد.را نشان می  هاهای نظريه بازیاستراتژی

های تژی. روابط مورد نیاز برای بررسی استرا1جدول 

 هانظریه بازی

 رابطه مفهوم

𝑠𝑗(𝑥) ایمرحلهسود تک = (𝑎 − 𝑏∑𝑥𝑘)𝑥𝑗 − 𝑐𝑥𝑗  

𝑆𝑗 میانگین سود بلندمدت = (1 − 𝛿) ∑ 𝛿𝑡−1
∞

𝑡=1
𝑠𝑗(𝑥(𝑡)) 

𝜙𝑗𝑆𝑗 استراتژی اقتدارگرايانه + ∑ 𝜙𝑘
𝑘≠𝑗

𝑆𝑘 = 𝜅 

𝑆𝑗 تثبیت عايدی استراتژی = 𝑟(ثابت) 

استراتژی با همبستگی 
 مثبت

𝑆𝑗 = 𝜒 ⋅
1

𝑁 − 1
∑ 𝑆𝑘

𝑘≠𝑗
+ 𝜅 

 های پژوهشيافته: مأخذ

گرچه که ا: های چندنفرهبه بازی ZDهای تعمیم استراتژی

های دو نفره مطرح شدند، اما در ابتدا برای بازی ZD هایاستراتژی
ين چارچوب در ، ا(۲01۵بر اساس مطالعات پان و همکاران )

سازی است؛ به شرط آنکه بنگاه نفره نیز قابل پیاده N هایبازی
کانون، بردار واکنش خود را نسبت به برآيند عملکرد کل بازار تنظیم 
نمايد. همچنین، جهت انطباق مدل با شرايط تورمی اقتصاد ايران، 

ت اند تا تغییراپارامترهای تابع تقاضا به صورت ماهانه کالیبره شده

 .های تعادلی لحاظ گرددکننده در قیمتقدرت خريد مصرف

کننده در ابتدا توسط پرس و تعیین-های صفراگرچه استراتژی
معرفی شدند، اما مبانی  های دو نفرهبرای محیط( ۲01۲دايسون )

رياضیاتی اين نظريه پتانسیل بالايی برای تبیین رفتارهای پیچیده در 
بنگاه دارد. در اين پژوهش،  Nا تعداد بازارهای انحصار چندجانبه ب

برند اصلی(،  ۶جهت انطباق مدل با ساختار بازار لبنیات ايران )شامل 
های عمومی چندنفره استفاده شده در بازی ZDيافته از رويکرد تعمیم

شود که بنگاه بر اين اساس، فرض می(. ۲01۵)پان و همکاران، است 
ی خود را نه بر اساس رفتار پیشرو )بنگاه کانون(، استراتژی شرط

نمايد. در تک رقبا، بلکه بر مبنای برآيند رفتار کل بازار تنظیم میتک

( و 𝜋2اين حالت، رابطه خطی میان سود بلندمدت بنگاه کانون )
پان و شود )( به صورت زير بازتعريف می𝜋̅میانگین سود ساير رقبا )

 (:۲01۵همکاران، 

(10) 𝜋2 − 𝑂 = 𝜒 ⋅ 𝑂 

ضريب  𝜒و 1 دهنده نقطه پايه يا سود هدفنشان 𝑂در اين رابطه،  
باشد، هرگونه  𝜒 > 1گیری است. زمانی که کنترل يا شاخص باج

تلاش رقبا برای افزايش سود خود، منجر به افزايش سهم بیشتری از 
 گردد.سود برای بنگاه کانون می

های يکی از چالش: انطباق با فضای پیوسته در بازی کورنو

در مدل کورنو، ماهیت پیوسته   ZDکارگیری استراتژیفنی در به
گیری )مقدار تولید( در مقايسه با فضای گسسته فضای تصمیم

)همکاری/خیانت( در معمای زندانی است. برای حل اين مسئله، در 
تخفیف »اين مطالعه از روش تنظیم بردار احتمالات تولید بر اساس 

استفاده شده است. بر اين مبنا، بنگاه « ندههای تکرارشوسود در بازی
گیری از يک استراتژی شرطی مبتنی بر حافظه کانون با بهره

ای در طول زمان تغییر مقادير تولید خود را به گونه، ۲ایمرحلهيک
های بازی همواره صفر دهد که دترمینان ماتريس انتقال وضعیتمی

 ۵کند که فارغ از اينکه باقی بماند. اين سازوکار رياضی تضمین می
برند ديگر چه استراتژی تولیدی را در پیش بگیرند، میانگین سود 

شده توسط بنگاه ها در قیومیت رابطه خطی تحمیلبلندمدت آن
(. اين رويکرد، بنگاه ۲0۲1مامییا و همکاران، کانون باقی خواهد ماند )

سازد تا بدون نیاز به تبانی آشکار، ساختار توزيع پیشرو را قادر می
 منافع در کل صنعت لبنیات را به نفع خود مهندسی نمايد.

 

 ها و سناریوهاداده -4-4
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1 Baseline payoff 
2 Memory-one 
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کردن منظور اجرای بخش تجربیِ اين پژوهش و فراهمبه
ای از وعهی منسجم میان سناريوهای نظری، مجمامکان مقايسه

به اين تدوين شد؛  پنیرو شیر شده برای دو محصول های کالیبرهداده
سو، ساختار و روابط رفتاریِ مدل دقیقاً مطابق که از يک معنی

شده در بخش روش تحقیق )تابع قیمت خطی، سود معادلات ارائه
ای و میانگین سود بلندمدت در بازی تکرارشونده( تعريف مرحلهتک

ها، بزرگی تولید ی اعداد )سطح قیمتسوی ديگر، دامنه گرديد و از
های ای انتخاب شد که با نشانهگونهکل و مقیاس سود( به

قیمت  رسمی دربارههای رسمی/نیمهپذير بازار و گزارشمشاهده
 ازخوانی داشته باشد؛ برای مثال، کننده و شرايط تولید هممصرف
 شیر و پنیرلايی مرتبط با کننده و گروه کاهای قیمت مصرفشاخص

ها برای کالیبراسیون مقیاس استفاده و از اين داده استخراج شد
همچنین برای مقیاس تولید و وزن صنعت در اقتصاد کشور، از . گرديد

های حجم تولید شیر خام و وضعیت عرضه در کشور بهره گزارش
وه علا. (-۲0۲3-)بويژه گزارش انجمن صنايع لبنی ايران  گرفته شد

گری و وجود بر اين، با توجه به نقش مداخلات تنظیم
های گذاری در بازار محصولات لبنی، از گزارشگذاری/نرخقیمت

ایِ نهادی عنوان شاهد زمینههای مصوب نیز بهمرتبط با اعلام نرخ
شود استفاده شد تا روشن باشد که تحلیل حاضر در بستری انجام می

توانند بر سازوکارهای تنظیم بازار میکه هم نیروهای رقابتی و هم 
بزرگ فعال در بر همین اساس، شش بنگاه .نتايج اثرگذار باشند

 1)پگاه، کاله، میهن، رامک، دامداران و پاک( صنعت محصولات لبنی

تولید ماهانه )هزار نیاز يعنی  ی مورددر نظر گرفته شدند و متغیرها
( و سود 𝑃(𝑋) -زای هر تنا(، قیمت بازار )میلیون ريال به𝑥𝑗-تن

𝛿عامل تنزيل نیز  استخراج گرديد. (𝑠𝑗-)میلیارد ريال در ماه = 0.9 

شد و چون تحلیل در حالت پايدار )ثبات مسیر تولید(  در نظر گرفته
𝑆𝑗گیری میانگین گیرد، از رابطهصورت می ≈ 𝑠𝑗  و همین ايجاد شد
سناريوهای مبتنی بر عنوان میانگین بلندمدت در مقدار به
شامل گزارش شد. در ادامه، سناريوهای تحلیلی  ZDهای استراتژی

ای )مبنای مرحلهعنوان خروجی بازی کورنو تکبه،  Aسناريوی 
عنوان بازی به ،Bقیمت و سود در يک دوره(، سناريوی  محاسبه

 A نتايج با 𝑥(𝑡)دلیل ثبات تکرارشونده در حالت پايدار )که در آن به

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
          

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
های داخلی اين منظور رعايت محرمانگی اطلاعات هزينه تبلیغات و دادههب 1

و بدون ذکر « ۶تا  1برند »با عنوان  برندهاها از ها، در بخش يافتهشرکت
نام اين برندها صرفاً جهت شفافیت علمی و  ترتیب نام برده شده است. ذکر

گونه هدف تبلیغاتی يا ترويجی ندارد. شناسی بوده و هیچبیان چارچوب روش
گونه مطابق اصول اخلاق پژوهش و قوانین انتشار علمی، نويسندگان هیچ

 Conflict of) منفعت مالی يا سازمانی از اين برندها نداشته و تضاد منافع

Interest) ن زمینه وجود ندارددر اي. 

که در  ZD اقتدارگرايانه/ عنوان نمونهبه ،Cشود(، سناريوی ارز میهم
خطی میان سود خود  گر يک رابطهعنوان بنگاه کنترلبه« ۲برند»آن 

عنوان به، Dکند، سناريوی ها اعمال میو میانگین سود ساير بنگاه
سود بلندمدت خود را روی مقدار  ۲برند که در آن  تثبیت عايدی

عنوان همبستگی مثبت که در به ،Eکند، و سناريوی می تثبیت 𝑟هدف 
با شیب کمتر از يک نسبت به متوسط سود سايرين  1برند آن سود 

و  ZD بندی سناريوهایاين صورت شود.، تعريف میشودراستا میهم
و ادبیات   ZDهای های آن، از چارچوب نظری استراتژیطبقهزير

سازی ين مطالعه برای بازار کورنو بومیپس از آن اقتباس شده و در ا
 .سازی گرديده استو عملیاتی

 

 هایافته .5

های پیامدهای هر يک از استراتژی منظور ارائهدر اين بخش، به
بازار  زرگب برند ۶کورنو،  شده در مدل بازی تکرارشوندهمطرح

های کمیِ هر سپس خروجی بررسی شدند. پنیرو شیر محصول 
های مند اثر استراتژیرديد تا امکان تحلیل نظامسناريو گزارش گ

مت و همبستگی مثبت بر قی تثبیت عايدی(، ZDاقتدارگرايانه )

مه، ابتدا در ادا .ها فراهم شودتعادلی، مقدار تولید و سطح سود بنگاه
پارامترهای مبنای مدل تشريح شده و سپس نتايج حاصل از 

ئه تلف اراناريوهای مخبرای هر دو محصول در قالب س شدهکالیبره
 :گرددمی

منظور انطباق مدل با واقعیات هب: پارامترهای مدل کورنو -1-5

های بازار لبنیات ايران، پارامترهای تابع تقاضا و هزينه بر اساس يافته
کننده های شاخص قیمت مصرفو گزارش (۲0۲3) تجربی شهبازی
تابع قیمت  نظوربرای اين مکالیبره شدند.  (۲0۲3) مرکز آمار ايران

𝑃(𝑋)خطی به صورت  = max {𝑎 − 𝑏𝑋, و  ۲در نظر گرفته شد {0
𝑎برابر با شیر صورت برای محصول پارامترهای آن به = 140 ،𝑏 =

𝑐و  0.6 = 𝑎برابر با  پنیرو برای محصول  50 = 260 ،𝑏 = و  1.2
𝑐 =  3 .تعیین گرديد 160

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
          

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
گرچه برای سادگیِ تحلیل از مدل تقاضای خطی استفاده شده، اما با ا 2

و بررسی  روزرسانی پارامترهای مدل بر اساس شاخص بهای تولیدکنندهبه
لحاظ شده و  140۲های غیرخطی، اثرات تورم سال پايداری نتايج در حالت

ضی تابع تقاضا وابسته به فرم ريا ZD ثابت گرديد که موفقیت استراتژی
 .ماندنیست و نتايج تحقیق در شرايط مختلف بازار استوار باقی می

يند ابر اساس فر 𝑐و  𝑎 ،𝑏مقادير در نظر گرفته شده برای پارامترهای مدل 3
کالیبراسیون و منطبق با واقعیات ساختاری بازار لبنیات ايران در بازه زمانی 

های تعادلی مستخرج از اظ فنی، قیمتتنظیم شده است. به لح 140۲-1403

 



 11                       1404، پايیز و زمستان 33نهم، شماره ، سال فصلنامه علمی پژوهش های اقتصاد صنعتی

 

در اين بخش، نتايج : پنیرو شیر نتایج برای محصول  -2-5

برای شش برند در قالب پنج سناريوی تحلیلی  پنیرو شیر بازار 
ای کورنو بر اساس مرحله)بازی تک  Aشود: در سناريوی گزارش می

کند که ای انتخاب میگونهرا به𝑥𝑗 ( هر بنگاه مقدار تولید 3تا  1روابط 
ای مرحلهشکل گرفته و سود تک 𝑃(𝑋) قیمت 𝑋با توجه به تولید کل 

𝑠𝑗  محاسبه شود؛ در سناريویB   بازی تکرارشونده در حالت پايدار(
در طول زمان، میانگین سود  𝑥(𝑡)( با فرض ثبات 4بر اساس رابطه 

شود ای برابر در نظر گرفته میمرحلهعملاً با سود تک 𝑆𝑗بلندمدت 
( 𝑆𝑗 ≈ 𝑠𝑗 ر است؛ د A و بنابراين خروجی همان مقادير سناريوی  (

 صورت نمونهکننده بهتعیین-استراتژی اقتدارگرايانه/صفر  Cسناريوی 
ای خطی از نوع رابطه« ۲برند »شود بنگاه فرض می« سودخواهانه»

𝑆2 ≈ 𝜒𝑆‾−𝑗 + 𝜅  را با𝜒 ≈ 𝜅و  1.6 ≈ 𝜒برای شیر و  13.78− ≈

𝜅و  1.6 ≈ تحمیل کرده و ساختار سودها در تعادل  برای پنیر 6.59
)استراتژی تثبیت عايدی بر  Dشود؛ در سناريوی می نظیمتجديد باز

روی  ۲برند ( هدف آن است که سود بلندمدت ۶و  ۵اساس روابط 
𝑟مقدار ثابت  = 𝑟برای شیر و  )میلیارد ريال در ماه( 450 = 250 

𝑥2ای نقطهتثبیت شود و با فرض استراتژی دو برای پنیر  ∈

{0, 𝑥max} که برای شیر 𝑥max = 𝑥maxو برای پنیر  30 = و  15
𝑥̄2لازم شیر میانگین تولید  ≈ 𝑥̄2و پنیر لازم  19.46 ≈ 5.88 

𝑞با احتمال  𝑥maxآيد )يعنی انتخاب دست میبه ≈ برای   0.649
𝑞 شیر و  ≈   Eو در نهايت، سناريوی برای پنیر است(  0.392

ا فرض ( ب۹تا  7)استراتژی با همبستگی مثبت بر اساس روابط 
𝑆2 = 𝜒𝑆‾−𝑗 + 𝜅 ،𝜒 = 𝜅و  0.83 ≈ −15.17 ≤  برای شیر و 0

𝜒 = 𝜅و  0.83 ≈ شود که در آن سود ارائه میبرای پنیر  1.93−
صورت همبسته و با شیب کمتر از يک نسبت به میانگین به ۲برند 

های استراتژی آوردنتايج بر  ۲جدول  .گرددسود سايرين تنظیم می
 برای محصول شیر و پنیر کورنو رارشوندهدر مدل بازی تک مختلف

 دهد.نشان می

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
          

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
دهنده هزار ريال( بازتاب 10برای پنیر بر حسب  1۸۸برای شیر و  ۶۸) الگو

 فروشی برای محصولات لبنی پرمصرفهای جاری بازار خردهمیانگین قیمت

با لحاظ  𝑐 است. همچنین، پارامتر هزينه نهايی (نظیر شیر بطری و پنیر)
ده که تولید هر واحد پنیر به دلیل ضريب تبديل تعیین شمسئله، کردن اين 

ماده اولیه، مستلزم صرف هزينه نهايی به مراتب بالاتری نسبت به شیر مايع 
اند که خروجی ای کالیبره شدهگونهاست. از سوی ديگر، اين پارامترها به

های تجربی شهبازی بهای قیمتی، با يافتهمدل از حیث شاخص اضافه
درصد برآورد کرده است، سازگاری  ۵تا  4رخ را در محدوده ( که اين ن۲0۲3)

ای وجود ناهمگنی در ساختار هزينه همچنین باوجود .کامل داشته باشد
های لبنی، در اين پژوهش جهت تمرکز بر تبیین منطق رياضی بنگاه

و شفافیت در تحلیل تعاملات رفتاری، هزينه نهايی  ZD هایاستراتژی

 .يکسان فرض شده است

 

 

 



 ....   تثبیت عايدیهای اقتدارگرايانه و رت بازاری در صنعت لبنیات با استفاده از استراتژیتبیین پويايی قد :شهبازی          12

 

  

 نیرپو  برای محصول شیر کورنو در مدل بازی تکرارشونده مختلفهای استراتژی آوردبرنتایج . 2جدول 
ایسود تک مرحله ایسود تک مرحله  تولید کل تولید قیمت   سناريو برند تولید کل تولید قیمت 

 شیر  پنیر

۲۸0 

1۸۸ ۶0 

10 34۲ 

۶۸ 1۲0 

1۹ 1 

B و    A 

30۸ 11 414 ۲3 ۲ 

۲۵۲ ۹ 3۲4 1۸ 3 

۲۲4 ۸ ۲۸۸ 1۶ 4 

3۶4 13 4۵0 ۲۵ ۵ 

۲۵۲ ۹ 34۲ 1۹ ۶ 

3۲۲ 

۲0۶ 4۵ 

7 4۶۲ 

۸3 ۹۵ 

14 1 

C 

۶۹0 1۵ ۹۹0 30 ۲ 

۲7۶ ۶ 4۲۹ 13 3 

1۸4 4 330 10 4 

3۶۸ ۸ ۵۲۸ 1۶ ۵ 

۲30 ۵ 3۹۶ 1۲ ۶ 

30۶ 

1۹4 ۵۵ 

۹ 3۹3 

7۲ 113 

1۸ 1 

D 

۲۵0 3۵/7  4۵0 ۲1 ۲ 

۲7۲ ۸ 371 17 3 

۲3۸ 7 3۲۸ 1۵ 4 

4۲۵ ۵/1۲  ۵0۲ ۲3 ۵ 

37۹ 1۵/11  437 ۲0 ۶ 

130 

170 7۵ 

13 1۹۸ 

۵۹ 13۵ 

۲۲ 1 

E 

100 10 1۶۲ 1۸ ۲ 

1۲0 1۲ 1۸۹ ۲1 3 

110 11 171 1۹ 4 

1۵0 1۵ ۲۵۲ ۲۸ ۵ 

140 14 ۲43 ۲7 ۶ 

 های پژوهش: يافتهمأخذ

 ها بر تعادل/سودتحلیل اثر استراتژی -5-3

های مختلف بر تعادل بازار و تحقق برای ارزيابی اثر استراتژی
های کلیدی هر سناريو شامل تولید کل بازار هدف تحقیق، شاخص

𝑋،  قیمت تعادلی𝑃(𝑋)گر گزارش ، سود کل بازار و سود بنگاهِ کنترل
عنوان بنگاهِ به ۲برند و بین سناريوها مقايسه شد؛ در اين چارچوب، 

نقش آن  ZDگر در نظر گرفته شده است، زيرا در سناريوهای کنترل
در تحمیل يک رابطه خطی بر توزيع سودها و در سناريوی تثبیت 

 𝑟تثبیت سطح سود خود روی مقدار هدف  عايدی نقش آن در
های تولیدیِ سازگار با انتخاب ۲برند که ه اين معنی برجسته است؛ ب

کند سود خود را نسبت به متوسط با استراتژی موردنظر، يا تلاش می
، يا (C سناريوی) افزايش دهد« ترسودخواهانه»ها سود ساير بنگاه

و يا در  (D سناريوی) دسود خود را روی يک مقدار ثابت قفل کن
سود خود را با شیب کمتر از   (E سناريوی) حالت همبستگی مثبت

𝜅راستا سازد تا شرط يک نسبت به میانگین سود سايرين هم ≤ 0 

 گرمقايسه سناريوها با تأکید بر بنگاه کنترل 3جدول  .برقرار بماند
 دهد. نشان می

ا کاهش تولید ب (C) در هر دو محصول، سناريوی اقتدارگرايانه
برند زمان سود شده و هم 𝑃(𝑋)موجب افزايش قیمت تعادلی  𝑋کل 

طوری داری افزايش داده است، بهیطور معنگر( را به)بنگاه کنترل ۲
به  (Bو  A) ر سناريوی پايهد 414از  ۲برند که در بازار شیر سود 

ته و افزايش ياف ۶۹0به  30۸و در بازار پنیر از   C در سناريوی ۹۹0
توانند سازوکار دهد که راهبردهای اقتدارگرايانه میاين الگو نشان می
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گر بازآرايی کنند؛ در مقابل، تعادل و توزيع منافع را به نفع بنگاه کنترل
سازی صرفِ جای بیشینهبه ۲برند  (D) در سناريوی تثبیت عايدی

مقدار کند و سود خود را دقیقاً روی را دنبال می« کنترل»سود، هدف 
𝑟نمايد )در شیر تثبیت می 𝑟شده از پیش تعیین = و در پنیر  450

𝑟 = ها در سطحی قرار رو قیمت و سود ساير بنگاهازاين(. 250
گیرد که با اين قید سازگار باشد؛ نهايتاً، در سناريوی همبستگی می

 ۲برند يابد و سود قیمت کاهش می 𝑋با افزايش نسبی  (E) مثبت
و در  1۶۲رسد )در شیر تری میپايه به سطح پايیننسبت به حالت 

که با منطق اين سناريو سازگار است، زيرا در همبستگی  (100پنیر
گر با شیب کمتر از يک نسبت به میانگین مثبت، سود بنگاه کنترل

𝜅شود تا شرط ها تنظیم میسود ساير بنگاه ≤ برقرار بماند و  0
 .ری نسبی حرکت کندجهتی يا همکارفتار بازار به سمت هم

  گرمقایسه سناریوها با تأکید بر بنگاه کنترل. 3جدول 

بنگاه  سود
گرکنترل  

سود 
 کل

تولید  قیمت
 کل

 محصول سناريو

414 ۲1۶0 ۶۸ 1۲0 B و    A 

 شیر
۹۹0 313۵ ۸3 ۹۵ C 

4۵0 ۲4۸0 7۲ 113 D 

1۶۲ 1۲1۵ ۵۹ 13۵ E 

30۸ 1۶۸0 1۸۸ ۶0 B و    A 

 C 4۵ ۲0۶ ۲070 ۶۹0 پنیر

۲۵0 1۸70 1۹4 ۵۵ D 

100 7۵0 170 7۵ E 

 های پژوهش: يافتهمأخذ

 تحلیل حساسیت-4-5

طور شفاف ديده ، برای اينکه اثر هر پارامتر بهبخشدر اين 
ثابت نگه داشته شد و (  𝑋شود، مقادير تولیدِ هر سناريو )و در نتیجه 

ییر داده تغ درصد ±10صورت جداگانه به 𝑎 ،𝑏 ،𝑐فقط پارامترهای 
𝑃(𝑋)شدند؛ سپس با استفاده از  = max {𝑎 − 𝑏𝑋, 𝑠و سود  {0 =

(𝑃 − 𝑐) × 𝑥 سه شاخص قیمت ،𝑃(𝑋) سود کل بازار و سود ،
تحلیل  4جدول  گر محاسبه شد. عنوان بنگاه کنترلبه« ۲برند »

 دهد.شیر و پنیر نشان میحساسیت برای محصول 

 𝑎گفت پارامتر توان بندی از تحلیل حساسیت میدر يک جمع
)قدرت تقاضا يا عرض از مبدأ( بیشترين اثر را بر نتايج دارد، 

درصدی آن هم قیمت و هم سود کل بازار  10ای که افزايش گونهبه
گر را در تمامی سناريوها عنوان بنگاهِ کنترلبه ۲برند و نیز سود 

)میزان  𝑏که پارامتر دهد، در حالیطور محسوس افزايش میبه
یت قیمت نسبت به تولید کل( اثری معکوس دارد و افزايش حساس

 10شود و کاهش درصدی آن موجب کاهش قیمت و سودها می 10
برد، همچنین پارامتر درصدی آن برعکس، قیمت و سودها را بالا می

𝑐  هزينه واحد( بر قیمت اثری ندارد زيرا قیمت صرفاً تابع(𝑎 ،𝑏  و𝑋 
 .دهدودها را افزايش يا کاهش میصورت مستقیم ساست، اما به

 
 

 *و پنیر شیرحساسیت برای محصول . تحلیل 4جدول 

محصو
 ل

𝑃𝐴 Π𝑡,𝐴 Π2,𝐴 𝑃𝐶 حالت  Πt,𝐶 Π2,𝐶  𝑃𝐷 Πt,𝐷 Π2,𝐷 𝑃𝐸 Πt,𝐸 Π2,𝐸 

 شیر

 ۹۹0 313۵ ۸3 414 ۲1۶0 ۶۸ پايه
۸3/
71 

۵۶/
۲4۸0 

4۵0 ۵۹ 1۲1۵ ۲1۶  

𝑎+
٪10  

۸۲ 3۸40 73۶ ۹7 44۶۵ 1410 
۸3/
۸۵ 

10/
4071 

۵4/73۸  73 310۵ 414 

𝑎−
٪10  

۵4 4۸0 ۹۲ ۶۹ 1۸0۵ ۵70 
۸3/
۵7 

0۲/۸۹0  4۶/1۶1  4۵ ۶7۵-  ۹0-  

𝑏+
٪10  

۸/۶0  1۲۹۶ 4/۲4۸  3/77  
۵/

۲۵۹3 
۸1۹ 

0۲/
۶۵ 

13/
170۶ 

۵1/30۹  
۹/

۵0 
۵/1۲1  ۲/1۶  

𝑏−
٪10  

۲/7۵  30۲4 ۶/۵7۹  7/۸۸  
۵/

3۶7۶ 
11۶1 

۶۵/
۸7  

۹۹/
3۲۵4 

4۹/۵۹0  
1/

۶7 

۵/
۲30۸ 

۸/307  

𝑐+ ٪10  ۶۸ 1۵۶0 ۲۹۹ ۸3 ۲۶۶0 ۸40 
۸3/
71 

۵1/
1۹1۲ 

۹۵/34۶  ۵۹ ۵40 7۲ 

𝑐− ٪10  ۶۸ ۲7۶0 ۵۲۹ ۸3 3۶10 1140 
۸3/
71 

۶1/
304۸ 

0۵/۵۵3  ۵۹ 1۸۹0 ۲۵۲ 

 پنیر
۹/۲4۶ 1۸70 1۹4 ۶۹0 ۲070 ۲0۶ 30۸ 1۶۸0 1۸۸ پايه  170 7۵0 100 

𝑎+
٪10  

۲14 3۲40 ۵۹4 ۲3۲ 3۲40 10۸0 ۲۲0 0330  441 1۹۶ ۲700 3۶0 
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𝑎−
٪10  

1۶۲ 1۲0 ۲۲ 1۸0 ۹00 300 1۶۸ 440 ۸/۵۸  144 1۲00-  1۶0-  

𝑏+
٪10  

۸/
1۸0 

1۲4۸ ۸/۲۲۸  
۶/

۲00 
1۸۲7 ۶0۹ 

4/
1۸7 

1۵07 4/۲01  1۶1 7۵ 10 

𝑏−
٪10  

۲/
1۹۵ 

۲11۲ ۲/37۸  
4/

۲11 
۲313 771 

۶/
۲00 

۲۲33 4/۲۹۸  17۹ 114۲۵ 1۹0 

𝑐+ ٪10  1۸۸ 7۲0 13۲ ۲0۶ 13۵0 4۵0 1۹4 ۹۹0 3/13۲  170 4۵0-  ۶0-  

𝑐− ٪10  1۸۸ ۲۶40 4۸4 ۲0۶ ۲7۹0 ۹30 1۹4 ۲7۵0 ۵/3۶7  701  ۹001  ۶0۲  

 های پژوهش: يافتهمأخذ
ترتیب به Π2و Πt  بیانگر قیمت تعادلی )میلیون ريال بر تن( و متغیرهای 𝑃 متغیر است. (Eو  A ،C،D) حلیل حساسیت در قالب سناريوهای چهارگانه*ت

 .گر )میلیارد ريال در ماه( هستنددهنده سود کل بازار و سود بنگاه کنترلنشان

 

 بندی و پیشنهاداتجمع -6

در سناريوی  هاالگودر اين مطالعه، نتايج برآورد 
با بخش مهمی از ادبیات نظریِ  (D) کنندهتعیین-اقتدارگرايانه/صفر

 «سازیسودخواهانه»ق و منط« کنندهتعیین-های صفراستراتژی»

: پژوهشگر )در اين که بنگاه کنترلی خوان است؛ به اين معناهم
کارگیری راهبردهای شرطیِ مبتنی بر تاريخچه تواند با به( می۲برند 

های بلندمدت خود و بازی، يک رابطه خطی میان پرداخت
جانبه ساختار صورت يکهای طرف مقابل برقرار کرده و بهپرداخت
، (۲01۲، دايسون)پرس و  سود را به نفع خود بازتنظیم کند تقسیم

 با تأکید بر کارکرد ZD موضوعی که در ادبیات پس از معرفی

و پیامدهای آن برای رفتار رقبا و توزيع منافع نیز  «سودخواهانه»
و هیلب و همکاران،  ۲01۲،پلاتکین)استوارت و  بحث شده است

با  C ، سناريویشیر و پنیر اردر هر دو باز (. بر اساس نتايج۲013
 ۲برند کاهش تولید کل و افزايش قیمت تعادلی همراه شده و سود 

رشد بیشتری نشان داده است،  (Bو  A نسبت به حالت پايه )سناريوی
گر در توزيع سود تقويت بنگاه کنترل« مزيت نسبی»ای که گونهبه

ا مبانی نیز ب (D) تثبیت عايدیشود؛ از سوی ديگر، سناريوی می
عنوان يکی به «تثبیت عايدی»سازگار است، زيرا  ZD نظری ادبیات

معرفی  ZD ها در چارچوبهای خاص کنترل پرداختاز حالت
تواند پرداخت مورد انتظار )يا شود که در آن يک بازيگر میمی

میانگین بلندمدت( را روی مقدار ثابتی تثبیت کند و از اين طريق 
، دايسوننمايد )پرس و بات درآمدی ايجاد نوعی کنترل ريسک يا ث

همچنین (. ۲01۵ن و همکاران، او پ ۲01۵، هائو و همکاران، ۲01۲
𝜒که در آن  (E) سناريوی همبستگی مثبت < 𝜅و  1 ≤ در نظر  0

های شود، از حیث شکل رابطه خطی تحمیلی، به بحثگرفته می
گی همبست»های بندی)از جمله صورت  ZD جديدتر درباره انواع

ها( نزديک است، زيرا در اين حالت، سود و شرايط وجود آن« مثبت
گر با شیب کمتر از يک نسبت به متوسط سود ديگران بنگاه کنترل

استخراج »شود و اين سازوکار عموماً با کاهش انگیزه برای تنظیم می
تر در تعاملات تکرارشونده تنشو حرکت به سمت الگوهای کم« مازاد

در مجموع، نتايج . (۲0۲1، همکارانمامییا و ) گرددمیسازگار تلقی 
 شدهشناخته هایبینیپیش با نظری گیریجهت حیث از اين پژوهش

تثبیت ، سودخواهانه ويژه در قالببه  ZD هایاستراتژی آثار درباره
دهد حتی در راستا است و نشان میهای همبسته همو صورت عايدی

توان ردپای زينه واحد ثابت نیز میيک مدل ساده با قیمت خطی و ه
های شرطی را سازوکارهای کنترل/بازتوزيع سود ناشی از استراتژی

ن و او پ ۲01۲، پلاتکین، استوارت و ۲01۲، دايسونپرس و مشاهده 
شده در از منظر تحلیل بازار، رفتار مشاهده(. ۲01۵همکاران، 

و  𝑋کل  ويژه قابل توجه است، زيرا کاهش تولیدبه C سناريوی
دهد، به لحاظ که در هر دو محصول رخ می 𝑃(𝑋)افزايش قیمت 
يا « انضباط بخشی به عرضه»تواند معادل نوعی اقتصادی می

توسط بنگاه مسلط/اثرگذار تعبیر شود؛ در بازارهای « مديريت تولید»
ها، ای )نهادههای هزينهزمان با محدوديتغذايی و لبنی که هم

اند، هر گونه ونقل( و حساسیت تقاضا مواجهحمل بندی،انرژی، بسته
کننده و تواند به سرعت در قیمت مصرفتغییر در سطح عرضه می

 C ها منعکس شود. در نتايج، سناريویهمچنین در حاشیه سود بنگاه

دهد، بلکه در را نسبت به حالت پايه افزايش می ۲برند تنها سود نه
رود؛ اين نکته از ديد بازار تر میبرخی موارد سود کل بازار نیز بالا

دهنده اين باشد که در شرايطی، کاهش رقابت قیمتی و تواند نشانمی
افزايش قیمت تعادلی ممکن است مجموع سود صنعت را افزايش 

کننده و رفاه اجتماعی دهد، هرچند هزينه آن معمولاً بر دوش مصرف
تواند یت بازار میاز منظر واقع (D) تثبیت عايدیافتد. در مقابل، می
های پرتلاطم تفسیر در محیط« سازیثبات»عنوان راهبردی برای به

گر به جای تعقیب حداکثر سود در هر دوره، سطحی شود: بنگاه کنترل
پذيری درآمدی خود را کند و عملاً نوساناز سود هدف را تثبیت می

ییرات ای و تغهای هزينهدهد؛ در بازار لبنیات که با شوککاهش می
های ها، محدوديتگذاری، يارانه نهادهسیاستی )قیمت

هايی که به روست، اين منطق با رفتار بنگاهصادرات/واردات( روبه
ريزی تولید و کنترل ريسک جريان نقدی هستند، دنبال برنامه

، افزايش (E) خوانی دارد. همچنین در سناريوی همبستگی مثبتهم
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تواند از شود که میمشاهده می تولید کل و کاهش قیمت تعادلی
کاهش حاشیه »يا « حرکتی رقابتیهم»منظر بازار به سازوکاری شبیه 

برای حفظ سهم بازار تعبیر شود؛ چنین رفتاری در صنايع « سود
ها برای حفظ هايی که بنگاهکالاهای پرمصرف ممکن است در دوره

رقیب، به  شبکه توزيع، جلوگیری از کاهش تقاضا يا مقابله با ورود
)آرمسترانگ  آورند، ديده شودتعديل قیمت و افزايش عرضه روی می

های تحلیل حساسیت نیز از . افزون بر اين، يافته(۲0۲۲ 1و ويکرز،
)قدرت تقاضا( بیشترين اثر را بر  𝑎دار است: پارامتر ینظر بازار معن

تغییر  قیمت و سودها دارد که با واقعیت بازار لبنیات سازگار است، زيرا
کننده، در تقاضا )درآمد خانوار، الگوی مصرف، اعتماد مصرف

تواند بیش از تغییرات جزئی در شیب تقاضا، های جانشین( میقیمت
 𝑏جا کند؛ در عین حال، نقش مسیر سودآوری صنعت را جابه

)حساسیت قیمت به تولید کل( يادآور اين نکته است که در کالاهای 
تواند به سرعت قیمت ه، افزايش عرضه میبا کشش قیمتی قابل توج

)هزينه  𝑐را کاهش داده و سودها را تحت فشار قرار دهد، و نهايتاً 
اثر بودن بر قیمت در مدل خطیِ ساده، در دنیای واحد( با وجود بی

گذارد و صورت مستقیم بر حاشیه سود و انگیزه تولید اثر میواقعی به
ها نسبت به حتی رفتار بنگاهتواند ها میدر شرايط جهش هزينه

 .را تغییر دهد« تعادل تولید»

سیاستی قابل استخراج دارد؛  چند کاربرد نتايج اين پژوهش
های اصلی نخست آنکه در بازارهايی مانند شیر و پنیر که تعداد بنگاه

گذار محدود است و امکان اثرگذاری بر عرضه وجود دارد، سیاست
های کلاسیک تمرکز د علاوه بر شاخصگر بازار بايرقابتی و تنظیم

نیز توجه کند، زيرا نتايج « الگوهای رفتاری»)مانند سهم بازار(، به 
دهد حتی بدون نشان می کنندهتعیین-اقتدارگرايانه/صفر سناريوی

تواند از طريق راهبردهای شرطی و هماهنگی آشکار، يک بنگاه می
ع را به نفع خود تغییر های خطی در سودها، توزيع منافايجاد وابستگی

دهد و اين امر بالقوه به افزايش قیمت تعادلی و انتقال بخشی از رفاه 
شود. دوم، ابزارهای پايش کننده به تولیدکننده منجر میاز مصرف

طراحی شوند؛ به طور مشخص، رصد « محورداده»بازار بهتر است 
تواند می های بزرگو حاشیه سود بنگاه 𝑋 ،𝑃(𝑋)زمان تغییرات هم

های اولیه از گذار بازار به وضعیتی مشابه سناريوی اقتدارگرايانه نشانه
تمرکز بايد بر  تثبیت عايدیسناريوی را آشکار کند، در حالی که در 

تواند نشانه باشد که می« ثبات غیرعادی سود بنگاه مسلط»تشخیص 
از  کننده و مديريت ريسک باشد. سوم،کارگیری راهبردهای تثبیتبه

تواند از ابزارهايی مانند گذار میکننده، سیاستديد حمايت از مصرف
افزايش شفافیت زنجیره تأمین، تسهیل ورود رقبای جديد )کاهش 

ها، استانداردهای منصفانه( و جلوگیری موانع توزيع، دسترسی به نهاده

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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1 Armstrong & Vickers 

های لجستیکی استفاده کند تا قدرت اعمال کنترل بر از ايجاد گلوگاه
های کاهش يابد و امکان حرکت بازار به سمت وضعیت عرضه

رقابتی محدود شود. چهارم، از منظر سیاست صنعتی، توصیه کم
ها و نهادهای بالادستی به جای اتکا به راهبردهای شود بنگاهمی

گری را افزايش که ريسک واکنش اجتماعی و تنظیم« سودخواهانه»
حرکت کنند؛ يعنی کاهش محور دهد، به سمت راهبردهای کارايیمی

𝑐 سازی انرژی و وری، مديريت ضايعات، بهینهاز طريق بهبود بهره
ارتقای فناوری تولید، زيرا مطابق نتايج حساسیت، تغییرات هزينه 

تری هزينهواحد اثر مستقیم بر سودآوری دارد و مسیر پايدارتر و کم
ن يادآوری همچنیکند. ها فراهم میبرای بهبود عملکرد مالی بنگاه

پذيری مشاهده اجرای تمامی سناريوها، مستلزم از منظر فنیشود می
فروشی ايران که کامل رفتار رقبا در هر گام است. در بازار خرده

در  هاسازی استراتژیای پايین است، پیادههای لحظهشفافیت داده
 عمل دشوارتر از مدل رياضی است. 

 

گونه تضاد دارد که هیچمیاعلام  هنويسند :تعارض منافع -الف
منافعی در رابطه با انتشار اين مقاله وجود ندارد و ذينفعان مالی يا 

 .اندمعنوی در روند پژوهش تاثیرگذار نبوده

های خام و نتايج حاصل از تمام داده :هادر دسترس بودن داده -ب
محفوظ است و در صورت درخواست نشريه،  هاين پژوهش نزد نويسند

 .ترين زمان ممکن ارائه خواهد شدینی در کوتاهجهت بازب

)حبیب شهبازی: دانشیار دانشگاه نويسنده  :مشارکت نويسندگان -ج
مسئولیت طراحی مطالعه و تحلیل مال الدين اسدآبادی( جسید 

و بازبینی نهايی و تطبیق  سازینويس و مدلها، نگارش پیشداده
 داشته است.منابع را بر عهده 

اين مقاله حاصل فعالیت تحقیقاتی  :و حمايت پژوهشی منبع مالی -د
مستقل محقق بوده و به طرح پژوهشی سازمان خاص يا رساله 

 دانشگاهی وابستگی ندارد. 

يند گردآوری، تحلیل و ادر فر :سازی در استفاده از فناوریشفاف -هـ
های گونه ابزار هوش مصنوعی يا تکنولوژیتدوين اين مقاله از هیچ

 .تولید شده است هستفاده نشده و تمامی محتوا توسط نويسندمشابه ا
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