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A B S T R A C T 

Nowadays, Productivity is one of the important factors in the growth and 

development of each industry and organization. Advertising is one of the 

important market behavior variables that will lead to increase productivity 

through the impact on profitability and competitiveness in industries. Also 

Research and development expenditure lead to technological development, 

cost reduction and productivity increase .In this research, the growth rate of 

productivity in automobile industry by separating technical efficiency and 

scale efficiency and emphasis on advertisement and research & development 

expenditure is investigated, which was done by help of boundary 

decomposable function and Kumbhakar and Lovell's approach. Estimation 

has been conducted using fourth edition ISIC (International Standard 

Industrial Classification) four-digit data for Iranian industrial firms during 

the time period from 2002 to 2020. The results show that in this period, the 

average growth rate of production factor productivity in the Iranian 

automotive industry is -2 percent, which is due to the increase in technical 

progress with a share of 1.7 percent, changes in technical efficiency with a 

share of 0.6 percent, and a decrease in scale efficiency of 4.2 percent. There 

are also diminishing returns to scale in this industry, and the unit cost of 

production is expected to increase with increasing scale and production 

capacity. Advertisement has a negative and significant impact and research 

and development has positive and significant impact on the productivity at 

the probability level of 5%. 
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 »مقاله پژوهشی«

 رانیا  یخودروساز  یورو توسعه بر رشد بهره  قیو تحق  غاتیبرآورد اثر عوامل تبل
 

  نادیا میرزابابازاده

 
 چکیده

و تبلیغات يکی از    شودیهر صنعت و سازمان محسوب م  شرفتیاز عوامل مهم در رشد و پ  ی کي  یوربهره 
بازار می  رفتاری  کانال سودآورمتغیرهای مهم  از  که  رقابت  یباشد  افزا  عيدر صنا  یريپذو  به   شيمنجر 

ن  ق یخواهد شد. مخارج تحق  یوربهره  پ  ز یو توسعه  به  ا  هانه يکاهش هز  ،یفناور   شرفتیمنجر    ش يفزاو 
با   اسیو مق  یفن  يیکارا  کیصنعت خودرو به تفک  یورپژوهش نرخ رشد بهره   ني. در اشودیم  یوربهره 
  کرد يو رو  یمرز   ر يپذه ي که با کمک تابع تجز  شود،یم  ی و توسعه بررس  قی و تحق  غاتیبر مخارج تبل   دیتأک

 شيرايو  یچهاررقم  ی کدها  یهابا استفاده از داده   آورداست. بر  مهم پرداخته شده   نيکامبوکار و لاول به ا
دهد  ینشان م  ج ياست. نتا  انجام شده   1399تا    1381  یدوره زمان  یط  رانيا  یصنعت  یهابنگاه   ISICچهارم  

را    یدو درصد  یمقدار منف  رانيدر صنعت خودرو ا   د یعوامل تول  یوردر دوره مطالعه متوسط نرخ رشد بهره 
 يی کارا  راتییدرصد، تغ  7/1با سهم    یفن  شرفتیپ  شي از کانال افزا  یورخ رشد بهره ن نريکه ا  کندیتجربه م

 یصنعت بازده  نينشأت گرفته است؛ در ا  اسیمق  يی کارا  یدرصد  4/ 2درصد و کاهش  6/0با سهم    یفن
  د ی هر واحد تول  نهيهز  یدیتول  تیو ظرف   اسیمق  شيبا افزا  رودیحاکم است و انتظار م  اسیمقکاهنده به  

  ز یو توسعه ن  قیو معنادار و مخارج تحق   ی منف  ریتاث  غاتیدرصد مخارج تبل  5. در سطح احتمال  ابدي  شيفزاا
 صنعت داشته است.  یوراثر مثبت و معنادار بر بهره 
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 ه مقدم .1

توسعه  کشورهای  اکثر  اهمیت  امروزه  به  توسعه  درحال  و  يافته 
از ضرورت بهره  اقتصادی و کسب  وری به عنوان يکی  های توسعه 

  وری يکی از المللی تأکید دارند. بهره های بین برتری رقابتی در عرصه 
با  است.  سازمان  و  صنعت  هر  پیشرفت  و  رشد  در  مهم  عوامل 

بیشتر، سازمانبهره  نهاده ا میهوری  با کمترين  بیشترين  توانند  ها 
صنعت خودروسازی ايران پس از صنعت نفت،  تولید را داشته باشند.  

ترين صنعت ايران است و يکی از مشکلات اساسی اين بازار  بزرگ 
های  ای است که در برنامه وری است. اهمیت اين مسئله به اندازه بهره 

به  اجتماعی و فرهنگی  اقتصادی،  برنامه   توسعه  های سوم،  ويژه در 
وری از راه اتکای  چهارم و ششم توسعه اقتصادی ايران به ارتقای بهره 

رقابت  فعالیت بر  واگذاری  نوآوری،  و  به بخش خصوصی،  پذيری  ها 
 شود. گذاری و بهبود کیفیت خودرو تأکید می گسترش سرمايه 

گانه  عناصر سه مفاهیم ساختار، رفتار و عملکرد بازار تحت عنوان  
بازار در ادبیات اقتصاد صنعتی مطرح هستند که نحوه ارتباط اين عناصر  
و   اقتصاددانان  نظر  مورداختلاف  آنها،  متقابل  اثرگذاری  چگونگی  و 
مکاتب مختلف اقتصادی است. تبلیغات يکی از متغیرهای مهم رفتاری  

می  می بازار  که  اقتصادی باشد  سود  و  بازار  کارکرد  بر  بنگاه    تواند 
تبلیغات می تبلیغ  باشد.  اثرگذار  به  کننده  تمرکز  درجه  افزايش  با  تواند 

)فلاحی    آفرين باشد انحصارات دامن زده يا با کاهش درجه تمرکز رقابت 
دهد در کشورهای  (. شواهد آماری نشان می 10- 11:  1389و دهقانی،  

است و کالای    GDPدرصد    1/ 5تا    0/ 4صنعتی مخارج تبلیغات بین  
که  شود درحالی ای بیشتر تبلیغ می صرفی در مقايسه با کالای سرمايه م 

درصد کل فروش بخش صنعت    0/ 033در ايران مخارج تبلیغات معادل  
( در نتیجه با توجه به اين آمار مخارج  351:  1391ايران است. )خداداد،  

 شده در اقتصاد ايران جهت تبلیغات بسیار ناچیز است. صرف 
به عنوان موتور پیشرفت فناوری معرفی شده ابداع و نوآوری  

فعالیت زيرا  و است،  نوآوری  موجب  داخلی  توسعه  و  تحقیق  های 
خارجی  پیشرفته  فناوری  جذب  و  موجود  منابع  از  مؤثرتر  استفاده 

)شاه  شد  امیری،  خواهد  و  توسعه  1393آبادی  پنجم  برنامه  در   .)
کلی  های سیاستدر راستای تحقق اهداف  69اقتصادی طبق ماده 

قانون اساسی، رقابتی نمودن اقتصاد و دستیابی به افزايش    44اصل  
وری کل عوامل تولید در رشد اقتصادی تأکید شده  سهم ارتقای بهره 

قديری،  و  )درگاهی  در 18،  1382  است.  توسعه    (.  چهارم  برنامه 
 15/ 6اجتماعی میانگین رشد ارزش افزوده بخش صنعت  -اقتصادی

 
1. Romer 

پیش  که  بدرصد  بود  شده  افزايش    11/ 2ینی  طريق  از  آن  درصد 
وری درصد آن از طريق رشد بهره   4/4های جديد و  گذاری سرمايه 

می  حصول  قابل  تولید  گرو عوامل  در  رشد  اين  امکان  و  باشد 
های تحقیق و توسعه و افزايش تکنولوژی  گذاری در هزينه سرمايه 

وسعه به طور منظم باعث و تدر قالب علم و دانش است زيرا تحقیق  
افزايش دانش فنی و بهبود فناوری تولید يا افزايش سطح تولید با 

نهاده  از  مشخصی  میمیزان  و  11990گردد.)رومر ها  گروسمن   ،
پیش 1991  2هلپمن  جهانی  گزارش  براساس  مالی  (.  تأمین  بینی 

، سهم تحقیق و توسعه ايالات متحده آمريکا 2022تحقیق و توسعه  
درصد بوده    0.85درصد و سهم ايران    3.07ید ناخالص داخلی  از تول

کرد ناخالص تحقیق و توسعه در  است و ايران از نظر میزان هزينه 
 . جهان قرار گرفته است 29رده 

وری به دلايل  در ساختار اقتصاد ايران، اهمیت و توجه به مقوله بهره 
وری در  بهره مختلف از جمله حاکم نبودن فرهنگ و نگرش درست به  

رغم برخی اقدامات از جمله  است و علی   جامعه مورد غفلت واقع گرديده 
های توسعه  وری و برخی تأکیدات در برنامه تأسیس سازمان ملی بهره 

بهره  ارتقاء  با  ارتباط  تا رسیدن به وضع مطلوب فاصله  در  وری هنوز 
اری از طريق  زيادی باقی مانده است. تبلیغات به عنوان يک متغیر رفت 

وری  پذيری در صنايع منجر به افزايش بهره تأثیر بر سودآوری و رقابت 
فناوری،   پیشرفت  به  منجر  نیز  توسعه  و  تحقیق  مخارج  شد.  خواهد 

هزينه  بهره کاهش  افزايش  و  بر وری می ها  اين    شود.  در  اساس  اين 
ی تولید  ها راستا، مسأله اساسی اين پژوهش آن است تا با استفاده از داده 

نیم  تريلر و  نقلیه موتوری،  تريلر در سطح کدهای چهاررقمی    وسايل 
ISIC   پذير طی دوره  و با استفاده از مدل تابع تولید ترانسلوگ تجزيه
های اقتصادسنجی به اين پرسش پاسخ  و روش   1399تا    1381زمانی  

هزينه  حد  چه  تا  که  شود  در  داده  وتوسعه  تحقیق  و  تبلیغات  های 
 صنعت خودرو مؤثر بوده است.   وری بهره 

نوآوری پژوهش حاضر از چند جنبه قابل توجه است. اول 
هزينه  اثر  مشخص  طور  به  مطالعه  اين  در  و  اينکه  تبلیغات  های 

است. دوم  وری صنعت خودرو بررسی شده تحقیق و توسعه بر بهره 
داده  از  بنگاه اينکه  کارخانه های  صنايع  سطح های  در  ايران  ای 

است. سوم اينکه نرخ رشد   استفاده شده   ISICکدهای چهاررقمی  
وری در صنعت خودرو به تفکیک کارايی فنی و کارايی مقیاس بهره 

 بررسی شده است.
 
 

2. Grossman & Helpman 
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است. در بخش دوم  ادامه مقاله به شرح زير سازماندهی شد ه 
ود. در  شو سوم به ترتیب مروری بر ادبیات نظری و تجربی ارائه می

روش چهارم  داده بخش  و  الگو  تصريح  تحقیق،  بیان شناسی  ها 
شود و شود. بخش پنجم تجزيه و تحلیل برآورد تجربی ارائه می می

در بخش ششم جمع  نهايت  ارائه در  سیاستی  راهکارهای  و  بندی 
 شده است.

 

 مبانی نظری. 2
سیاست ارزيابی  منظور  برنامه به  تصمیم های  و ريزان،  گیرندگان 

ترين اين  است. يکی از مهم های مختلفی ارائه شده ها شاخص دولت
وری کل عوامل تولید است که در آن میزان تمام  ها بهره شاخص 

نهاده  تمام  میزان  به  میمحصولات  سنجیده  اين ها  در  اگر  شود. 
های شاخص رشد وجود داشته باشد، به معنی آن است که سیاست

وری، موجب  ها مؤثر بوده است. رشد بهره استفاده از نهاده   مديران در
هزينه  تولیدکننده کاهش  رقابت  قدرت  افزايش  و  تولید  در های  ها 

تولیدی کمک  بیشتر محصولات  به سودآوری هرچه  و  بازار شده 
وری به معنای (. بهره 125:  2015،  1کند. )آدوسی وآلوکو شايانی می

وری از طريق در تولید و خدمات است. بهره   استفاده بهینه از منابع
ورودی با  مقايسه  سرمايه(  و  اولیه  مواد  کار،  نیروی  )مانند  ها 

اندازه خروجی خدمات(  و  محصولات  )مانند  میها  شود. گیری 
وری از لحاظ مفهومی به (. بهره 313:  1398)مهرگان و همکاران،  

يند تولید است. از ديدگاه معنای استفاده مؤثر و کارآمد از منابع در فرا
وری کل عوامل تولید  مانده رشد تولید، همان بهره سولو، جزء باقی 

است يعنی بخشی از رشد تولید که به نیروی کار، سرمايه فیزيکی 
وری عبارت های واسطه مربوط نیست. به بیان ديگر بهره و نهاده 

کار،   نیرویکارگیری مؤثر از است از ايجاد حداکثر سود ممکن با به 
توان، استعداد، مهارت و تخصص، زمین، ماشین، تجهیزات، زمان و  

 (225: 2013، 2... در راستای افزايش رفاه جامعه. )نپان 
بین   مقايسه  برای  نسبی  مفهومی  نیز  کارايی  ديگر،  سوی  از 

آل هر بنگاه است. در واقع، کارايی به بهترين  عملکرد واقعی و ايده 
آمده از ترکیب مقدار    دست   بیشترين مقدار ستادۀ بهعملکرد بنگاه يا  

)يو  دارد  اشاره  تولید  فناوری  و  نهاده  (.  128،  2016،  3مشخص 
وری را به صورت يکسان  بسیاری از متون اقتصادی کارايی و بهره 

برند، اما اين دو اصطلاح به طور دقیق کار میه يا به جای يکديگر ب

 
1. Adeusi & Aluko 

2. Neupane 

3. Yu 

4. Coelli 

ر نقطه  هر  زيرا  نیستند،  هم  بیشترين  مشابه  بیانگر  تولید  مرز  وی 
وری میزان کارايی فنی است؛ اما اين به معنای بیشینه بودن بهره 

لحاظ   از  هم  به  نسبت  تولید  مرز  مختلف  نقاط  واقع،  در  نیست. 
  طور   (. به34  ، 2005و همکاران،    4وری متفاوت هستند، )کولیبهره 

اندازه  و  سنجش  عملی  امکان  رشدکلی،  نرخ  و  کارايی   گیری 
وری با استفاده از دو روش پارامتريک و غیرپارامتريک فراهم بهره 

وری کل عوامل تولید و است. در رويکرد پارامتريک، نرخ رشد بهره 
های کارايی موثر بر آن با استفاده از مرز تصادفی ارائه  انواع مولفه 

و باتیس  توسط  )  شده  می1995کولی  سنجیده  شامل (  که  شود 
 تخمین  امکان مدل  اين در  واقع،  ناکارايی تصادفی است. دراثرهای  

 زمان طول  در متغیر  ناکارايی فنی و تصادفی مرز در  فنی تغییرهای

 :است زير شرح به الگو اين است. فراهم
 

(1)  

𝑌𝑖𝑡 = 𝛽𝑋𝑖𝑡 + (𝑉𝑖𝑡 − 𝑈𝑖𝑡) 
𝑈𝑖𝑡 = {𝑈𝑒𝑥𝑝(−𝜂(𝑡 − 𝑇))} 

𝑉𝑖𝑡~𝑖𝑖𝑑𝑁(0, 𝜎𝑣
2) 

𝑈𝑖𝑡~𝑖𝑖𝑑|𝑁(𝑚𝑖𝑡 , 𝜎𝑢
2)|, 𝑈𝑖𝑡 ≥ 0 

𝑚𝑖𝑡 = 𝛿𝑍𝑖𝑡 
 

ام در دوره زمانی  iبیانگر محصول بنگاه    Yitدر الگوی بالا،  

t  ،Xit   ها،  بردار نهادهη, β    ،بردار پارامترUit    اثرهای ناکارايی تولید
اين، جزء    Vitو   بر  بیانگر ناکارايی    Uitجزء اخلال است. علاوه 

در    5فنی در تابع تولید در طول زمان است که توزيع نرمال منقطع 
Pبردار    Zitدارد. همچنین،    μitنقطه صفر با میانگین برابر   × 1  

و   بنگاه  فنی  ناکارايی  بر  مؤثر  توضیحی  متغیرهای    𝛿از 
1 بردار  × P    از پارامترهای تخمینی است. لازم به ذکر است که

بیشینۀ   روش  از  استفاده  مستلزم  تصادفی  مرز  مدل  برآورد 
) راست  مدل   MLE )6نمايی  اين  در  و  پارامتر است  دو  σ2  ها  =

𝜎𝑣
2 + 𝜎𝑢

𝛾و    2 =
𝜎𝑢

2

𝜎𝑣
2+𝜎𝑢

2
در واقع    γ بسیار مهم هستند. پارامتر    

کند. اين معنادار بودن جزء ناکارايی و اثر آن را در مدل ارزيابی می
و مقداری بین صفر و  شودسازی برآورد میپارامتر در فرايند بیشینه 

𝜎𝑢که اگر    طوری  کند بهيک اختیار می
2 = 𝛾باشد،    0 = خواهد    0

شود و مدل مرز تصادفی به  بود و جزء ناکارايی از مدل حذف می
میمد تبديل  معمولی  رگرسیون  اينل  در  و  گردد.  کیم  راستا 

بهره 2001)7هان رشد  نرخ  تجزيه  برای  مرز  (  تولید  تابع  از  وری 
 صورت زير استفاده نمودند: تصادفی به 

5. Truncated Normal Distribution 

6. Maximum Likelihood Estimation 

7. Kim & Han 
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(2 )  Yit = f(xit, T)exp(vit − uit)  

 t  ،xitام در زمان    iبیانگر ستاده صنعت    Yitکه  ی  طور به
.)fضريب فناوری    Tهای تولیدی،  برداری از نهاده   vitمرز تولید،    (

و   اخلال  uitجمله  ≥ ستاده   0 طول  ناکارايی  در  که  است  محور 
.)fگیری از مرز تولید  ها با ديفرانسیل کند. آنزمان تغییر می در   (

 ( نسبت به زمان، به رابطه زير دست يافتند: 2رابطه )

(3 ) 

dlnf(x, t)

dt
=

∂lnf(x, t)

∂t

+ ∑
∂Lnf(x, t)

∂xj

dxj

dt
j

 

دو جمله سمت راست معادله بالا، بر تغییر مرز تولید براثر 
های تولیدی دلالت دارد. از آنجايی پیشرفت فنی و تغییر در نهاده 

εjبرابر    jکه کشش ستاده نسبت به نهاده   =
∂lnf

∂lnxj
است، جمله   

∑صورت    توان به ( را می3دوم سمت راست رابطه ) εjẋjj    درنظر
 ( خواهیم داشت:3گرفت که با جايگذاری در رابطه ) 

(4 )  
dlnf(x, t)

dt
= TP + ∑ εjẋj

j

 

 

با توجه به اينکه تولید در طی زمان تحت تاثیر تغییر در مقدار  
( Vجزء اختلال )( و تغییر در  U)  ها و تغییر در ناکارايی فنینهاده 

گیری  کند؛ بنابراين تغییر در تولید طی زمان با ديفرانسیل تغییر می
 شود:صورت زير نوشته میاز فرم لگاريتمی تابع مرز تصادفی به 

    (5 ) Ẏit =
dLnf(xit, t)

dt
−

duit

dt
+

dvit

dt
 

 

( رابطه  دادن  قرار  با  )4اکنون  رابطه  در  زير  5(  روابط   )
 استخراج می شود:

(6 ) 
 

 

𝑌̇it =
∂Lnf(xit, t)

∂t
+ ∑

∂Lnf(xit, t)

∂xj

dxj

dt
j

−
duit

dt
 

Ẏit = TṖit + ∑ εj

dxj

dt
j

−
duit

dt
 

 

dxjبیانگر نرخ پیشرفت فنی،    TṖit(،  6در رابطه )

dt
 رشد نهاده   

j ای معادل کشش ستاده نسبت به آن نهاده ام است که به آن وزنه

و  داده می duitشود 

dt
رابطه     براساس  است.  فنی  ناکارايی  در  تغییر 

بهره  تغییر  نهاده فوق،  تغییر  فنی،  پیشرفت  از  متأثر  کل  و وری  ها 
مثبت   فنی  پیشرفت  رابطه،  اين  در  است.  فنی  ناکارايی  در  تغییر 

 
1. Technical Efficiency Change 

)پايین( است. همچنین، در  )منفی(، بیانگر انتقال مرز تولید به بالا  

duکه  شرايطی  

dt
منفی يا )مثبت( باشد به ترتیب دلالت بر بهبود و     

از آنجايی وری عوامل  که نرخ رشد بهره   کاهش کارايی فنی دارد 
تولید شامل آن بخش از رشد ستاده است که توسط عوامل تولید  

 شود؛ بنابراين خواهیم داشت: توضیح داده نمی 

(7 )  TFṖ it = Ẏit − ∑ Sj
dxj

dtj      
 

ام است که با کشش    jای نهاده  سهم هزينه   𝑆j(،  7در رابطه )
 صورت زير مرتبط است: ستاده به 
(8 ) 

 
Sj =

εj

ε
    , RTS = ∑ εj

j

= ε          j

= 1,2, … . , n       
 

( نرخ رشد  7( در رابطه ) 8( و ) 6در ادامه، با جايگذاری رابطه ) 
 صورت زير خواهد بود:وری کل عوامل تولید به  بهره 

(9 )  
TFṖ = TṖit + ∑ (εj − Sj)ẋjj −

duit

dt
=

TṖit + ∆TEit + (ε − 1) ∑ λjj ẋj +

∑ (λj − Sj)j ẋj  

TEit∆  که طوری  به  = −
duit

dt
،  1بیانگر تغییرهای کارايی فنی   

RTS = ∑ εjj = ε    و مقیاس،  λjبازدهی  = εj RTS⁄    آخرين
(، عدم کارايی تخصیصی است. در واقع، رابطه بالا  8مولفه در رابطه ) 

می  بهره بیان  رشد  که  پیشرفت  کند  نرخ  از  متاثر  تولید  عوامل  وری 
، بازدهی نسبت به مقیاس  TE∆، تغییرهای کارايی فنی  TṖitفناورانه  
RTS)تولید   − 1) ∑ λjj ẋj  تخصیصی کارايی  تغییرهای  و   ،

∑ (λj − Sj)j ẋj    دهند  (، نشان می 2003) 2کامبوکار و لاول است. البته
ها، امکان محاسبه کارايی  که در شرايط دسترس نبودن قیمت نهاده 
Sjتخصیصی وجود ندارد. بنابراين، با توجه به   = εj ε⁄   توان رابطه  می

 صورت زير بیان نمود: ( را به  9) 
(10 ) 

 TFṖ = TṖit − ∆TEit + (ε − 1) ∑
εj

ε
j

ẋj 
 

 ( رابطه  واقع  بهره (،  10در  نرخ رشد  که  است  آن  وری  بیانگر 
کارايی فنی و    عوامل از سه مولفه اساسی پیشرفت فناوری، تغییرهای 

ها تنها دسترسی به  شود و در محاسبه آن کارايی مقیاس تشکیل می
ها و ستاده  کند و به قیمت نهاده کفايت می  ها و ستاده مقادير نهاده 

د فناوری به انتقال تابع تولید، نیازی نیست. در اين رابطه نرخ رش
جايی روی مرز کارايی تولید و  تغییرات کارايی فنی به میزان جابه

2. Kumbhakar & Lovell 
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 1کارايی مقیاس به بازدهی نسبت به مقیاس تولید اشاره دارد )شارما 
 (.65: 2007، و همکاران، 

کلیه اقداماتی که برای فروش کالا پس از خروج از کارخانه 
های مؤثر  بازاريابی نام دارد و تبلیغات يکی از روش گیرد  صورت می 

ها بازاريابی است. مخارج تبلیغات درصد قابل توجهی از هزينه بنگاه 
می تشکیل  فعالیترا  اشکال  از  يکی  تبلیغات  ارتقای  دهد.  های 

می تبلیغات  يعنی  است.  اطلاعفروش  با  ترغیب تواند  يا  رسانی 
ا به دنبال داشته باشد. پورتر معتقد مشتريان جديد، افزايش فروش ر

دوام مؤثر و در مورد کالای بادوام  است تبلیغات در فروش کالای بی 
)خداداد،  کم  است.  چمبرلین 345:  1391اثر  عاملی   2(  را  تبلیغات 
گذارد.  ها بر میزان تقاضا اثر میداند که با تغییر سلايق و خواستهمی

از    3شمالنزی  شکلی  را  ايده تبلیغات  خدمات معرفی  و  وکالاها  ها 
تبلیغات را عامل ايجاد وفاداری در    4کند. شفرد شرکت معرفی می

داند، که کنندگان نسبت به يک مارک يا کالای خاص میمصرف
باشد. وی ترين ابزارهای ارتقای فروش میاز مهمترين و رايج يکی

ها دانسته و تصريح  استفاده بنگاه های مورد  تبلیغات را يکی از نهاده 
کند که تعیین میزان بهینه تبلیغات، دقیقاً مشابه انتخاب میزان می

، 5باشد. )کومانور و ويلسون ها توسط بنگاه میساير نهاده   استفاده از
1967 :136 .) 

از   يکی  عنوان  به  تبلیغات  صنعتی،  اقتصاد  مباحث  در 
می شناخته  بازار  رفتاری  میمتغیرهای  و  مؤلفه شود  بر  های تواند 

ساختاری و عملکردی بازار اثر داشته باشد. موافقانِ تبلیغات، تبلیغ 
کنند. دانند و از آن حمايت میکردن را عامل ايجاد رقابت در بازار می

در مقابل برخی از اقتصاددانان، تبلیغات را به عنوان منبع انحصار  
می ايمعرفی  طبق  عبارتی  به  می نمايند.  تبلیغات  نگرش،  تواند  ن 

عامل تمرکز بازاری و انحراف در ساختار بازارهای اقتصادی باشد.  
ياکوولی و  می  طور  به  (.36:  2019،  6)چرننکو  اثرات کلی،  توان 

اقتصادی تبلیغات را در دو دسته اثرات مستقیم و غیرمستقیم بررسی  
ش، اثر تبلیغات  اند از اثر تبلیغات بر فرو کرد. اثرات مستقیم عبارت 

صرفه  و  بازار  سهم  اثرات  جويی بر  تبلیغات.  مقیاس  از  ناشی  های 
رمستقیم تبلیغات دربرگیرنده اثر تبلیغات بر تمرکز، اثر تبلیغات بر یغ

ورود به بازار، اثر تبلیغات بر سودآوری، اثر تبلیغات بر قیمت و اثر  
 (.1780: 2007، 7تبلیغات بر کیفیت هستند. )بگ ول 

از  هزي بخشی  عنوان  به  مدرن  تجارت  در  تبلیغات،  نه 

 
1. Sharma 

2. chamberlin,1947 

3. schmalensee,1972 

4. shepherd,1960 

توزيع درنظر گرفته می هزينه  نوبه خود های فروش و  به  شود که 
می افزايش  را  تولید  فروش  هزينه  کل  در  تغییر  به  منجر  و  دهد 

شود که اين نیز باعث تغییر سود خواهد شد. ديدگاهی در دهه  می
ک  1960 کرد  ظهور  شیکاگو  مکتب  رهبری  تحت  بود  و  معتقد  ه 

مصرف اطلاعات  که  دارند  وجود  زيادی  ناقص  بازارهای  کننده 
کنندگان اطلاعات زيادی در مورد کیفیت، قیمت  مصرف  باشد ومی

يا حتی وجود چندين محصول ندارند. اين اطلاعات ناقص منجر به  
می بازار  به  ناکارآمدی  اطلاعات  ارائه  با  تبلیغات  نتیجه  در  شود 

راه حل عمل میمصرف عنوان  به  تبلیغات  کنندگان  بنابراين،  کند 
شود تبلیغات دارای  زا برای بازار ناقص است و گفته می حل درون راه 

 (14: 2006اثرات رقابتی است )گوپتا، 
ب ادبیات نظری  بهره ه  در  بر  تبلیغات  اثر  وری طور مستقیم 

مستقیم از  طور غیره  بررسی نشده است ولی از آنجايی که تبلیغات ب
رقابت و  سودآوری  بر  تأثیر  میدوکانال  بهره پذيری  بر  وری تواند 

صنايع اثر بگذارد، لذا در ادامه اثر تبلیغات بر سودآوری و رقابت در 
وری صنايع بررسی شده است که به طور غیرمستقیم نرخ رشد بهره 

 کند.صنايع را متأثر می
ر خصوص نحوه در ادبیات نظری، دو مکتب فکری متفاوت د

تاثیر تبلیغات بر سودآوری، شامل نظريه مبتنی بر قدرت بازاری و 
اولین مکتب فکری   دارد.  اطلاعات وجود  اقتصاد  بر  نظريه مبتنی 

کند که در اقتصادهای صنعتی، تبلیغات از طريق ايجاد تمايز بیان می
بنگاه  سودآوری  افزايش  به  منجر  ورود،  موانع  افزايش  و  کالا 

مصرف کنتبلیغ رفاه  کاهش  و  مینده  تبلیغات  کننده  بنابراين  شود، 
کننده افزايش يابد. مکتب دوم که  شود تا سود بنگاه تبلیغ منجر می

های کند که هزينه است، بیان می  براساس اقتصاد اطلاعات بنا شده 
شدن اطلاعات لازم در مورد جستجو و مقايسه    تبلیغات به فراهم 

منجر گرديده و رقابت بین برندهای مختلف  محصولات با يکديگر  
می افزايش  هزينه محصولات  افزايش  با  اين،  بر  علاوه  های يابد. 

مختلف   برندهای  عرضه  برای  تولیدکنندگان  بین  رقابت  تبلیغات، 
محصول افزايش يافته و رقابت برای کسب سهم بازاری بیشتر در  

های ديگر هزينه يافت. از سوی   بین تولیدکنندگان افزايش خواهد 
کننده در مقايسه با  های بنگاه تبلیغتبلیغات منجر به افزايش هزينه 

بنگاه  تبلیغ ساير  بنگاه  سود  نهايت  در  و  شده  کاهش  ها  را  کننده 
 ( 71: 2005، 8خواهد. )نئوکسمیدی

5. Comanor & Wilson 

6. Chernenko & Yakovlev 

7. Bagwell 

8. Neokosmidi 
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تبلیغات تلاشی است برای فروش بیشتر توسط يک بنگاه و يا  
ی از انجام تبلیغات، کسب سود  های اقتصاد يک صنعت. هدف بنگاه 

می  مصرف اقتصادی  ترجیحات  تغییر  با  تبلیغات  باعث  باشد.  کننده 
مصرف می  تبلیغ شود  کالای  خريد  به  نسبت  تمايل  کنندگان  شده 

انجام   تبلیغی  آنها  مورد  در  که  کالاهايی  خريد  به  نسبت  بیشتری 
ات اثر مثبت  است از خود نشان دهند. لذا انتظار بر اين هست تبلیغ نشده 

و مستقیم بر سود تولیدکننده داشته باشد. هرچه سودآوری صنعتی بالاتر  
وری افزايش پیدا  رود و بهره ها بالا می باشد در آن صنعت کیفیت نهاده 

بر  می  مثبت  اثر  صنايع  در  سود  افزايش  با  تبلیغات  نتیجه  در  کند. 
 ( 150:  1386وری دارد. )شهیکی تاش و دهقانی،  بهره 

کردن را عامل ايجاد رقابت در بازار   موافقانِ تبلیغات، تبلیغ
کنند. گروهی معتقدند رابطه مثبت بین دانند و از آن حمايت میمی

رقابتبهره  و  میوری  باعث  رقابت  يعنی  دارد.  وجود  شود پذيری 
رخوت مديريتی ناشی از انحصار، کاهش يابد و انگیزه برای بهبود 

 1يجاد نوآوری در محصول افزايش يابد. )جاگاناتان طريق ا کارايی از
بگز1999و همکاران،   (. 2007،  3گیلبرت  و  2006و همکاران،    2، 

مطالعات تجربی در بیشتر موارد حکايت از اين دارد رقابت در بازار  
دهد. لذا تبلیغات با افزايش رقابت وری را افزايش میمحصول، بهره 

 واهد شد.وری خمنجر به بهبود بهره 
وری و دستیابی به نرخ  ازجمله عواملی که موجب افزايش بهره 

شود، نقش مؤثر سرمايه انسانی است. در الگوهای رشد  رشد بالاتر می 
انسانی در گسترش و تعمیق فعالیت درون  های داخلی و  زا، سرمايه 

ها، نقش اصلی را ايفا  المللی و پويايی آن جذب تحقیق و توسعه بین 
داگالس  - ( شکل عمومی تابع تولید کاب 1994)   4کند. کو و هلپمن می 

تمايز   وجود  و  ناقص  رقابت  اقتصادی،  پويای  مقیاس  فرض  با  را 
عمودی و افقی تبیین کردند. اين مدل مبتنی بر تحقیق و توسعه است  

های فیزيکی تابعی  وری را علاوه بر نهاده که مجرای ابداع و رشد بهره 
داند )کمیجانی و  ش و متغیرهای وابسته به تجارت می از ذخیره دان 

های رشد مبتنی بر تحقیق و توسعه در  (. مدل 11:  1391  همکاران، 
سطح ثابت سرمايه و کار پیشرفت فنی را يکی از دلايل افزايش تولید  

وری به جای اينکه ثابت فرض شود  کند. بنابراين رشد بهره مطرح می 
می  تعیین  مدل  داخل  تعیین ش در  عوامل  از  يکی  که  آن  ود  کننده 

و  سرمايه  تحقیق  فعالیت  است.  توسعه  و  تحقیق  بخش  در  گذاری 
می  راه  دو  از  اينکه  توسعه  اول  شود:  اقتصادی  رشد  به  منجر  تواند 

تولید   در  بهتری  و  بیشتر  و معرفی محصولات جديد نقش  نوآوری 

 
1. Jagannathan 

2. Baggs 

3. Gilbert 

سرمايه  کالاهای  به  فع نسبت  اينکه  دوم  دارد.  موجود  های  الیت ای 
تحقیق و توسعه منجر به ايجاد اثرات جانبی در موجودی علم و دانش  

هزينه  کاهش  باعث  خود  نوبه  به  که  توسعه  شده  و  تحقیق  های 
شود نیروی کار، سرمايه  شود. به طور کلی در اين الگوها فرض می می 

شوند و با تخصیص  و فناوری برای بهبود فناوری باهم ترکیب می 
ر به تحقیق و توسعه منجر به افزايش نوآوری و متعاقباً  منابع بیشت 

شود. لذا عامل هزينه تحقیق و توسعه و پیشرفت فناوری  وری می بهره 
بهره باعث کاهش هزينه  افزايش  و  و  ها  )مهرگان  وری خواهد شد. 

 . ( 5:  1393سلطانی،  
 

 . پیشینه پژوهش 3
برخی مطالعات  دهد که  بررسی مطالعات داخلی و خارجی نشان می 

اند، برخی  اثر تبلیغات بر عملکرد صنايع يا سودآوری را بررسی کرده 
است، همچنین در برخی    نیز اثر تبلیغات بر ساختار بازار را بررسی کرده 

  است. لذا در   وری بررسی شده ها اثر تحقیق و توسعه بر بهره ش ه پژو 
وری بررسی  بر بهره لیغات  از مطالعات به طور مستقیم اثر تب   هیچ کدام 

دوکانال  نشده  از  غیرمستقیم  بطور  تبلیغات  آنجايی که  از  ولی  است 
بر بهره تأثیر بر سودآوری و رقابت پذيری می  اثر  تواند  وری صنايع 

بگذارد، لذا در اين پژوهش اثر مخارج تبلیغات و تحقیق و توسعه بر  
 ست. وری صنعت خودرو مورد توجه قرار گرفته ا نرخ رشد بهر 

 

 مطالعات خارجی

ای که شامل چند صنعت  (، در مطالعه2021و همکاران )  5رحمان
می متحده  میايالات  نشان  بهره باشد  که  تأثیر دهد  تبلیغات  وری 

وری  مثبتی بر معیارهای عملکرد بازار دارد. در اين مطالعه تأثیر بهره 
هزينه تبلیغات تبلیغات بر عملکرد شرکت به جای تأثیر مقدار مطلق  

بررسی شده است، همچنین ارزيابی شده است که چگونه شرايط  
بهره  بین  رابطه  بازار  قدرت  و  بازار  پیچیدگی  بازار،  وری پويايی 

 کند.تبلیغات و عملکرد سازمانی را تعديل می
( ياکولی  و  مقاله2019چرننکو  در  می(،  بیان  که  کند  ای 

و حاشیه سود منجر خواهد   افزايش فروش فعالیت های تبلیغاتی به
شد. نتايج پژوهش شامل ارزيابی تأثیر تبلیغات و سهم تبلیغات در 

است. در فروش محصولات  از  درآمد حاصل  اين مطالعه   افزايش 
کننده و سهم آنها در ارزش کل  عوامل مؤثر بر ترجیحات مصرف 

توسعه اصول روش  مشخص شده است. هدف پژوهش تحلیل و 
 بی کارايی فعالیت های تبلیغاتی و نمايشی است.شناختی برای ارزيا

4. coe & Helpman 

5. Rahman 
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ای رابطه بین تبلیغات سازمان  در مقاله   ( 2015)   1شاکر و حسین 
کند تبلیغات، تصوير  کند و بیان می و عملکرد کارکنان را بررسی می 

و مديريت   سازمان و محصولات آن را در میان مردم ايجاد، توسعه 
بهمی برای  نظرسنجی  فرم  از    دست  کند.  اطلاعات   360آوردن 

شود که در های مختلف کراچی پاکستان استفاده میکارمند سازمان
دارند. رسانه  تبلیغات  خود  خدمات  و  محصولات  برای  اصلی  های 

نشان می بر عملکرد  نتايج  بسزايی  تأثیر  تبلیغات سازمان  دهد که 
 کارکنان دارد.
بررسی تأثیر   ( در مطالعه خود به2004)  و همکاران  2کوندو 

پردازد. بنگاه هند می 172های تبلیغات بر سودآوری و ارزش  هزينه 
ها به عنوان بنگاه هزينه  در اين مطالعه از متغیر سود پس از کسر  

توبین برای درنظر   Qمتغیر جايگزين برای سودآوری و از شاخص  
بنگاه  ارزش  يافته گرفتن  است.  شده  استفاده  اين ها  اصلی  های 

اين  مطالعه هزينه  بیانگر  که  و  است  مثبت  تأثیر  تبلیغات،  های 
 است. های مورد بررسی داشتهدار بر سودآوری و ارزش بنگاه معنی

ای تأثیر مخارج تبلیغاتی را بر عملکرد  ( در مقاله 2006گوپتا ) 
صنايع در سه صنعت با ماهیت مختلف يعنی صنعت خودرو، صنعت  

دهد در صنعت  کند. نتايج نشان می بررسی می نساجی و صنايع غذايی  
خودرو، شدت تبلیغات تاثیر مثبت و معناداری بر هر دو متغیر عملکرد،  
اما در مورد صنعت نساجی و صنايع   دارد.  يعنی فروش و سودآوری 

 غذايی، شدت تبلیغات بر سودآوری تأثیر منفی و معناداری دارد. 
  یری از الگوی خودرگرسیون گ ( با بهره 2005و همکاران )   3گودارد 

صنايع   در  سودآوری  و  تبلیغات  بازار،  ساختار  مطالعه  به  برداری 
رسد پردازد. وی در اين مطالعه به اين نتیجه میتولیدی آمريکا می

که رابطه ضعیفی بین متغیرهای ساختار بازار، تبلیغات و سودآوری  
 ها برقرار است.بنگاه 

کننده  عنوان تبلیغات، عوامل تعیین ای با  (، در مقاله 2002)   4لی 
آن و ساختار بازار، مدلی رسمی در سطح صنعت برای کشف رابطه بین  

می  کار  به  بازار  ساختار  و  تجربی  تبلیغات  تحلیل  و  تجزيه    426برد. 
دهد که  رقمی نشان می ای در سطح کدهای پنج صنعت تولیدی کره 

ت تبلیغات  شکل معکوس بین شاخص هرفیندال و شد   Uيک رابطه  
مشاهده می  کالاهای مصرفی  در صنايع  در صنايع  صنعتی  اما  شود، 

 شکل است.   Jکالاهای تولیدی اين رابطه  

 
1. Shakir & Hussain 

2. Kundu 

3. Goddard 

ای با عنوان تبلیغات، ( در مقاله1975)  6( و ريز 1974)  5ساتن 
رسد که رابطه بین شدت تبلیغات  تمرکز و رقابت به اين نتیجه می

اين رابطه    Uو تمرکز به صورت   از نظر ريز  البته  معکوس است. 
 تر است. واضح

از   غیرمستقیم  بطور  تبلیغات  مطالعات  ابن  به  توجه  با  لذا 
وری تواند بر بهره دوکانال تأثیر بر سودآوری و رقابت پذيری  می

 صنايع اثر بگذارد. 
 

 مطالعات داخلی 

کننده  (، در پژوهشی روند و عوامل تعیین 1402آبادی و همکاران) فتح 
های ايران  ای استان ( صنايع کارخانه TFPوری کل عوامل ) رشد بهره 
دوره   بررسی    1390- 98در  تصادفی  مرزی  رويکرد  از  استفاده  با  را 

نتايج نشان می کرده  های صنعتی  کارگاه   TFPدهد متوسط رشد  اند. 
درصد بوده که پیشرفت فنی و تغییر کارايی فنی    1/ 31ها سالانه  استان 

وری کل عوامل تولید  باعث پسرفت و اثرات مقیاس سبب بهبود بهره 
افزايش    1392و    1391ابتدا در سال    TFPاست. در دوره مورد بررسی  

 با کاهش همراه بوده است.   1394و    1393های  يافته و سپس در سال 
ط ساختار بازار و شدت  (، ارتبا1399شهیکی تاش و ايزدپناه )

ای ايران را بررسی کرده است. هدف اين  تبلیغات در صنايع کارخانه 
مقاله ارزيابی ارتباط درجه تمرکز به عنوان يک متغیر ساختاری و 
تبلیغات به عنوان يک متغیر رفتاری در صنايع ايران بود. برای اين  

ن براساس  های صنعتی ايراهای مربوط به کارگاه منظور از از داده 
المللی استاندارد صنايع در سطح کدهای چهاررقمی بندی بین طبقه

يافته   بر  باشد. علاوه می  1375-1392  هایطی سال  اين اين  های 
تحقیق نشان داد که متغیرهای اندازه صنعت و حاشیه سود صنايع،  

 اند.دار اما معکوس داشته بر شدت تبلیغات اثر معنی
( وری کل (، در پژوهشی بهره 1397سرگلزهی و همکاران 

از تحقیق و توسعه در کنار عوامل   تأثیرپذيری آن  عوامل تولید و 
وری کل عوامل تولید  ديگر را بررسی کرده است. برآورد مدل بهره 

های مقیاس، توسعه، سرمايه انسانی، صرفه  هد تحقیق ود نشان می
موانع ورود توانسته  انباشت سرمايه فیزيکی، صادرات صنعت و شدت  

های مورد مطالعه را توضیح وری در طول سالاست روند رشد بهره 
دهند. براساس نتايج مدل برآوردی تمام متغیرها به جز شدت مانع 

 وری داشته است.ورود، تأثیر مثبت بر بهره 

4. Lee 

5. Sutton 

6. Reeas 
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( آذربايجانی  و  بر 1396نجفی  مؤثر  عوامل  پژوهشی  در   ،)
ايران و شرکای تجاری منتخب آن    وری نیروی کار در کشوربهره 

 ديتا بررسی -با استفاده از روش پنل  2004-2014های  در طول سال 
آمده حاکی از آن است که متغیرهای امید به    دست  کند. نتايج بهمی

زندگی و سرمايه انسانی به ترتیب بیشترين و کمترين تأثیر را بر 
ر مخارج تحقیق وری نیروی کار دارند. از طرفی، متغیشاخص بهره 

کار   وری نیرویدارای تاثیر مثبت بر بهره   71/1و توسعه با ضريب  
توجه   اين متغیر،  اهمیت  برطبق جايگاه مهم و حائز  اگرچه  است، 

 چندانی به آن صورت نگرفته است.

  تأثیر مخارج تبلیغات "ای با عنوان  (، در مقاله 1393دهقانی ) 
تاثیر   "کیف و چرم ايرانبر سودآوری در صنايع نساجی، پوشاک،  

و  هزينه  کیف  پوشاک،  نساجی،  سودآوری صنايع  بر  تبلیغات  های 
است. نتايج اين مطالعه، ارتباط مستقیم چرم ايران را بررسی کرده  

و غیرخطی بین مخارج تبلیغات و سودآوری را در اين صنايع، در 
می تايید  مدل  غیرخطی  و  خطی  براساس  بخش  همچنین  نمايد. 

دوره  ن در  تبلیغات  تاثیر مخارج  برآيند  برآورد مدل،  از  تايج حاصل 
 دار است. جاری و دوره قبل، بر سودآوری دوره جاری، مثبت و معنی

( مقدسی  و  شدت 1391عزيزی  بین  رابطه  پژوهشی  در   ،)
ها، حاشیه  تبلیغات با سه شاخص عملکرد مالی شامل بازده دارايی

دهد است. نتايج تحقیق نشان می  سود و رشد فروش را ارزيابی کرده 
غذايی شدت تبلیغات با حاشیه سود رابطه مثبت   که در صنعت مواد

و معناداری دارد. در صنعت خودروسازی رابطه شدت تبلیغات با بازده  
ها، حاشیه سود و رشد فروش شرکت مثبت و معنادار است.  دارايی 

ات بر عملکرد و  دهد شدت تبلیغدو صنعت نشان می  نتايج ترکیبی 
دارد. شدت اين رابطه    ها تأثیر مثبت و معناداریسودآوری شرکت 

 در صنعت خودروسازی بیشتر از صنعت مواد غذايی است.
(، در پژوهشی با عنوان ارزيابی تأثیر 1389فلاحی و دهقانی )

و هزينه  تمرکز  بر سودآوری در بخش صنعت  درجه  تبلیغات  های 
به   هزينه ايران،  و  تمرکز  درجه  تاثیر  بر ارزيابی  تبلیغات  های 

پردازد. نتايج اين مطالعه حاکی سودآوری در بخش صنعت ايران می
از آن است که نرخ سودآوری در صنايع متمرکز و انحصاری ايران  
ايران   بر سودآوری صنايع  اثر مستقیمی  نیز  تبلیغات  بوده و  بالاتر 

 داشته است. 
(، در اين مطالعه اثر تبلیغات  1386دهقانی و شهیکی تاش ) 

به   ايران  بر سودآوری صنايع غذايی  رفتاری  متغیر  عنوان يک  به 
شود. در اين مطالعه اثر  عنوان يک متغیر عملکردی بازار بررسی می

 
1. Transdental Logaritmatic Production Function 

کد چهاررقمی صنايع غذايی ايران   22تبلیغات بر سودآوری برای  
سال  ا  1374-1381های  طی  حاصل  نتايج  است.  شده  ز بررسی 

نظريه  طبق  مطالعه  اين  بین  برآورد  مستقیم  ارتباط  موجود  های 
 کنند.ید میيتبلیغات و سودآوری را تأ 

( به ارزيابی تاثیر تبلیغات بر  1384خدادادکاشی و دهقانی )  
ماهیت رقابت و انحصار در بخش صنعت ايران پرداختند. نتايج اين  

ت در صنايع با  تحقیق مويد آن است که رابطه بین تمرکز و تبلیغا 
 کد چهاررقمی ايران خطی است. 

 

 شناسی پژوهش و معرفی مدل روش. 4
تبلیغات نقش  ارزيابی  درصدد  پژوهش حاضر  اينکه  به  توجه  و   با 

وری کل عوامل تولید در بازار  بهره مخارج تحقیق و توسعه بر رشد  
ايران می نیاز است تا بتواند به اين  خودرو  باشد؛ به مدل مستدلی 

سوال محوری پاسخ دهد که آيا در صنعت خودروسازی تبلیغات و  
های وری عوامل تولید و مؤلفه مخارج تحقیق و توسعه بر رشد بهره 

پذير مرزی  کارايی موثر بوده است؟ بدين منظور با کمک تابع تجزيه 
های تولیدی وسايل نقلیه و جامعه آماری که مشتمل بر زيربخش 

دنه )اتاق( وسايل نقلیه موتوری و ساخت (، تولید ب2910موتوری )
( و تولید قطعات و لوازم الحاقی وسايل نقلیه  2920تريلر ) تريلر و نیم 
است. آمار و    باشد؛ به اين مهم پرداخته شده ( می2930موتوری )

نفر   10های صنعتی  اطلاعات اين پژوهش از نتايج آمارگیری کارگاه 
های صنعت خودروسازی  زير بخش کارکن و بیشتر مرکز آمار ايران در  

استخراج شده تا بتوان نسبت به برآورد    1381- 1399های  طی سال 
و کمّی    1پذير مرزی با فرم تبعی ترانسلوگ ضرايب در تابع تولید تجزيه 

پذير مرزی  در واقع، مدل تجزيه   های کارايی اقدام نمود. نمودن مولفه 
وری کل  رشد بهره   مبتنی بر رويکرد پارامتريکی است که نرخ  روش 

های کارايی مؤثر بر آن با استفاده از مرز عوامل تولید و انواع مؤلفه
شود  ( سنجیده می1995)  2شده توسط باتیس و کولی تصادفی ارائه 

 و شامل اثرهای ناکارايی تصادفی است.
 

 برآورد مدل و تفسیر نتایج .5
 

 ها دادهتحلیل و تجزیه  -5-1

و  تبلیغات و مخارج تحقیق  اثر  نمودن  برای کمیّ  اين بخش،  در 
بر نرخ رشد بهره  از داده توسعه  های کدهای وری و مؤلفه کارايی 

سه زير بخش صنعت خودروسازی    ISICچهاررقمی ويرايش چهارم  
زمانی   دوره  طی  شده   1399تا    1381ايران  برای    انجام  است. 

2. Battese & Coelli 
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ترانسلوگ شامل ارزش تولیدات   دستیابی به اين هدف از تابع تولید
نهاده  کار، موجودی سرمايه،    ها )نیرویصنعتی به عنوان ستاده و 

بیشینۀ   روش  با  و  استفاده  توسعه(،  و  تحقیق  و  تبلیغات  مخارج 
شود. فرم تبعی اين تابع تولید برآورد ضرايب پرداخته می نمايیراست 

 شرح زير خواهد بود: به 
(11 ) 

lQit

= β0 + β1lkit + β2llit + β3ladvit

+ β4lrdit + β5T

+
1

2
[β6(lkit)2 + β7(llit)2

+ β8(ladvit)2+β9(lrdit)2 + β10T2]
+ β11lkitllit + β12lkitladvit

+ β13lkitlrdit + β14lkitT
+ β15llitladvit + β16llitlrdit

+ β17llitT + β18ladvitlrdit

+ β19ladvitT + β20lrditT
+ (vit − uit) 

 

( رابطه  ارزش lQit (،  11در  لگاريتم   lkitتولیدات،  بیانگر 
نیروی  llitسرمايه،  موجودیلگاريتم   تعداد     lrditکار،  لگاريتم 

لگاريتم هزينه تبلیغات،   ladvitهای تحقیق و توسعه،  لگاريتم هزينه 
  T  عامل فناوری در طول زمان و(vit − uit)    جزء استوکاستیک

و بازدهی   (TPit)تابع تولید است. در ادامه میزان پیشرفت فناورانه  
وری با موثر بر بهره   عنوان دو مولفهبه   (Scalit)نسبت به مقیاس 

 شوند.استفاده از روابط زير استخراج می
(12 ) 

 
 
 
(13 ) 

 

TṖit =
∂lQit

∂T
= β5 + β10T + β14lkit

+ β17llit

+ β19ladvit

+ β20lrdit 

 

 
 
(14 ) 

eit
k = β1 + β6lkit + β11llit

+ β12ladvit

+ β13lrdit + β14T 

 
 
 

(15 ) 

eit
l = β2 + β7llit + β11lkit

+ β15ladvit

+ β16lrdit+β17T 
 

 
 

eit
adv = β3 + β8ladvit + β12lkit

+ β15llit + β18lrdit

+ β19T 
 

1 . Perpetual Inventory Method 

(16 )  

 
eit

rd = β4 + β9lrdit

+ β13lkit + β16llit

+ β18ladvit + β20T 
 

(17 ) 
RTS = eit

l + eit
k + eit

𝑎𝑑𝑣 + eit
rd 

 

تعريف عملیاتی  نیاز است که  بالا،  استخراج روابط  از  پس 
متغیرهای پژوهش ارائه شود تا بتوان نسبت به برآورد مدل و انجام 

 های کمّی اقدام نمود. محاسبه 
 
 تعریف عملیاتی متغیرها  -5-2

صنعتی تولیدات  و  :  ارزش  محصولات  ارزش  جمع  حاصل  از 
می بدست  فروش  قابل  کارگاه آيد  ضايعات  آمارگیری        های )نتايج 

 (. 1399نفر کارکن و بیشتر،  10
بیانگر هزينه صرف شده تبلیغات است که جهت   تبلیغات:

محاسبه آن دريافتی تبلیغات را از هزينه پرداخت شده تبلیغات کسر  
بمی تبلیغات  هزينه  خالص  تا  آمارگیری   هکنیم  )نتايج  آيد.  دست 

 ( 1399یشتر، نفر کارکن و ب 10های کارگاه 
شده تحقیق    بیانگر هزينه صرفمخارج تحقیق و توسعه:  

و توسعه است که جهت محاسبه آن دريافتی تحقیق و توسعه را از 
کنیم تا خالص هزينه تحقیق هزينه پرداخت شده تبلیغات کسر می

نفر کارکن و   10های  دست آيد. )نتايج آمارگیری کارگاه   هو توسعه ب 
 (. 1399بیشتر، 

های صنعتی  از جمع کل شاغلین فعال در زيربخش   : کار   نیروی 
کارگاه  آمارگیری  )نتايج  است  استفاده شده  نفر    10های  تولید خودرو 

 (. 1399کارکن و بیشتر،  
که داده موجودی سرمايه در  از آنجايی  موجودی سرمایه:

باشد؛ بنابراين جهت برآورد موجودی بخش صنعت در دسترس نمی 
که روشی متداول برای   1ش موجودی دائمیسرمايه فیزيکی از رو

استفاده می فیزيکی است،  اين سنجش موجودی سرمايه  شود. در 
سرمايه جريان  انباشت  حاصل  سرمايه  موجودی  های گذاریروش 

 صورت زير خواهد بود. گذشته به 
(18 ) 

Kt = It + (1 − δ)K0 
Kt = It + (1 − δ)K0 
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بیانگر موجودی سرمايه فیزيکی در زمان   Ktکه    طوری   به
t ،δ     ،نرخ استهلاک موجودی سرمايهK0    موجودی سرمايه فیزيکی

و   دوره  دوره  سرمايه   Itاول  در  برای  می  tگذاری  ضمناً  باشند. 
( به  2004)  1محاسبه موجودی اولیه سرمايه فیزيکی از روش پارک 

 شود.صورت زير استفاده می

K0 =
I0(1 + g)

δ + g
 

استهلاک    δگذاری و  میانگین نرخ رشد سرمايه   gکه    طوری   به 
(، در اين پژوهش میزان استهلاک سرمايه  2010) 2سرمايه است اودر 

 درنظر گرفته شده است.   03/ 045فیزيکی در بخش صنعت  
که نوآوری در طی زمان متغیر و با از آنجايی :  عامل فناوری

افزايش   زمان  بهمی گذر  زمانی  روند  از  بنابراين  متغیر   يابد  عنوان 
 جانشین استفاده شده است.

تولیدکننده:   قیمت  متغیرشاخص  اطلاعات    اين  شامل 
صورت    های مختلف که بهقیمت تولیدکننده بخش صنعت در سال 

سال  صنعتی  تولیدات  قیمت  شاخص  تغییرات  مختلف  درصد  های 

عتی محاسبه و به قیمت های صناست که برای هريک از زيربخش 
رو در اين پژوهش جهت  منتشر شده است؛ از اين  1395ثابت سال  

تولیدات  واقعی قیمت  شاخص  به  تحقیق  متغیرهای  کلیه  کردن، 
 تقسیم شده است. 1395صنعتی به قیمت ثابت سال پايه 

 

 ها وتحلیل دادهتجزیه -5-3

برای   قبلی  تجربی بخش  الگوی  برآورد  از  از کاذب قبل  اطمینان 
نبودن رگرسیون، بايد مانايی متغیرها بررسی شود. بدين منظور ابتدا  

آزمون  و  شین  و  پسران  ايم،  اول  نسل  ايستايی  آزمون  های از 
وابستگی مقطعی با فرضیه صفر مبنی عدم وابستگی مقاطع استفاده 
شد و سپس درصورت تايید وابستگی مقطعی آزمون ايستايی نسل  

با فرضیه صفر مبنی   4( CADFيافته پسران )لر تعمیم فودوم ديکی
بر عدم ايستايی متغیرها انجام شد؛ زيرا در شرايط وجود وابستگی 

های ايستايی نسل اول اعتبار و صحت لازم را ندارد  مقاطع، آزمون
نتايج آن در   ايستايی نسل دوم استفاده شود که  بايستی آزمون  و 

 ( ارائه شده است.1جدول ) 

 

 آزمون وابستگی مقطعی و ايستايی پسران . 1جدول 

 متغیر 
آماره وابستگی مقطعی  ( پسران CIPSيافته )آزمون ديکی فولر تعمیم (IPSپسران و شین )آزمون ايستايی ايم،  

(CD پسران ) 
درجه  

 تفاضل مرتبه اول  در سطح  تفاضل مرتبه اول  در سطح  انباشتگی 

LQ 65 /2 - **85/4- 39 /1 - **39/5- **02/3 I(1) 

LL 99 /0 **64/2- 85 /0 - **68/3- 44 /1 I(1) 
Lk 59 /1 - **27/3- 91 /1 - **25/5- **39/6 I(1) 

Lrd 28 /1 - **69/3- 58 /1 - **75/4- **26/2 I(1) 
Ladv 52 /0 **078 /3 - 69 /0 - **96/1- 43 /1 I(1) 

T - - 01 /1 **61/2- **55/7 I(1) 

 .است %5علامت ** بیانگر معناداری ضرایب در سطح احتمال 

 محاسبات پژوهش مأخذ: 

 

 ( جدول  نتايج  از  1براساس  برخی  برای  مقاطع  بین  وابستگی   )
احتمال   ايستايی    % 5متغیرها در سطح  آزمون  پذيرفته شد. همچنین 

نسل اول و دوم پسران دلالت بر عدم ايستايی متغیرها در سطح دارد  
شوند؛ يعنی متغیرهای انباشته از مرتبه  گیری ايستا می اما با يکبار تفاضل 
می  و  بوده  رگرسیون  يک  مشکل  مدل،  برآورد  گرفت  نتیجه  توان 

ساختگی را نخواهد داشت. در ادامه، برای برآورد و انتخاب بهترين مدل  
و فرم تبعی تابع تولید ترانسلوگ که    (LR)از آماره لگاريتم راستنمايی  

عنوان  های تابعی تولید دارند به کمترين محدوديت نسبت به ديگر فرم 
آماره مقدار حداکثر تابع درست مدل غیرمقید استفاده ش  اين  نمايی  د. 

 
1. Park 

2. Oduor 

برای توابع مقید تحت فرضیه صفر و توابع نامقید تحت فرضیه مقابل  
 شود. دهد که به شکل زير بیان می را نشان می 

(20 )  LR = −2[L(H0) − L(H1)] 

,L(H1)که در آن   L(H0)  ترتیب مقادير لگاريتم درستنمايی   به
توزيع   آماره فوق دارای  تحت فرض صفر و فرض مقابل هستند. 

𝜒𝑑𝑓
با درجه آزادی برابر با تعداد قیود در مدل تحت فرضیه صفر   2
های مربوط به انتخاب مدل در جداول  باشد. نتايج آزمون فرضیه می

 ( ارائه شده است.2)
 

 1386شهیکی تاش و دهقانی، . 3

4. Cross-sectionally Augmented Dicky-Fuller test of Pesaran 
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 ل تابع تولید مرزی و انتخاب نوع مدل مورد برازش آزمون آماری فروض مد. 2جدول 

𝐻0 𝐿𝑅 𝜒𝑑𝑓فرضیه   نوع آزمون فرضیه 
2  𝐻0رد يا قبول فرضیه   

β6 انتخاب شکل تابع تولید مرزی  = β7 = ⋯ = β20 =  رد فرضیه صفر  24/ 99 52/ 18 0

β5 تاثیر تغییرات تکنولوژيکی در مدل  = β10 = β14 = β17 = β19 = β20 =  صفر رد فرضیه  12/ 59 22/ 60 0

β14 خنثی بودن يا نبودن تکنولوژی از نظر هیکس  = β17 = β19 = β20 =  رد فرضیه صفر  9/ 49 20/ 06 0

 محاسبات پژوهش مأخذ: 

 

شود که  می  های فوق ملاحظه با توجه به نتايج آزمون فرضیه 
داگلاسی بوده و تغییرات تر از تابع کابتابع تولید ترانسلوگ مناسب

دارای  تکنولوژيکی نیز در مدل موثر است. همچنین ناکارايی فنی  

بنابراين در ادامه    کند.طی زمان تغییر میتوزيع نرمال بوده و کارايی  
 بايستی تابع مرز تصادفی را برآورد نمود. 

 

 ضرايب تابع تولید ترانسلوگ برآورد . 3جدول 

 tآماره  انحراف معیار  ضرایب متغیرها 
 0/ 44 15/ 45 6/ 8 جمله ثابت 

 LK **68/3 35 /1 65 /2لگاريتم موجودی سرمايه 
 - LL     64 /1-  98 /2 56 /0کار شاغل لگاريتم نیروی

 Lrd **3 /2 00 /1 3 /2لگاريتم مخارج تحقیق و توسعه 
 - Ladv **72/2- 3 /1 11 /2لگاريتم هزينه تبلیغات 

 - T 059/0 - 317/0 19 /0ضريب فناوری 
 - 40/0- 23 /0 75 /1* ( LK)2توان دوم لگاريتم سرمايه 

 43 /0 38 /0 13 /1 ( LL)2توان دوم لگاريتم نیروی کار 
 25/0 147/0 72 /1* (Lrd)2توان دوم لگاريتم تحقیق و توسعه 

 2T 0027 /0 006/0 39 /0توان دوم فناوری 
 - 024/0 - 17 /0 14 /0 ( Ladv)2توان دوم لگاريتم تبلیغات 

 - 64/0- 27 /0 37 /2** ( LK()LLکار در سرمايه )لگاريتم نیروی
 - 20 /0 - 160/0 25 /1 ( Lrd()LLکار در تحقیق و توسعه )لگاريتم نیروی
 49/0 457/0 59 /2** ( Ladv()LLکار در لگاريتم تبلیغات )لگاريتم نیروی
 T(LL ) 0083 /0 043/0 1 /0کار در فناوری لگاريتم نیروی

 - 041/0 - 127/0 33 /0 ( Ladv()LKلگاريتم سرمايه در لگاريتم تبلیغات )
 - 19/0- 095/0 07 /2** ( Ladv()Lrd) لگاريتم تحقیق و توسعه در لگاريتم تبلیغات

 - T(Lrd ) **038 /0 - 014/0 60 /2لگاريتم تحقیق و توسعه در فناوری 
 - T(Ladv ) 023/0 - 020/0 15 /1لگاريتم تبلیغات در فناوری 
 T(Lk ) 051/0 038/0 35 /1لگاريتم سرمايه در فناوری

های تشخیصی مناسب بودن مدل به روش بیشینه راستنمايیآماره  
𝜎2 (256 /0 )241 /8  
𝜎𝑢

2 (256 /0 )237 /8  
𝜎𝑣

2 (001 /0 )003 /0  
𝛾 (000 /0 )999 /0  

Wald 𝜒2 4300/78** 
Log Likelihood 175/75   

    

 است   %10و   %5علامت ** و * به ترتیب بیانگر معناداری ضرایب در سطح احتمال 

 محاسبات پژوهش مأخذ: 
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آنجايی  )از  جدول  نتايج  ترانسلوگ  (  2که  تولید  تابع  ضرايب 
عنوان مناسبترين مدل معرفی   همراه با تغییرات تکنولوژيکی را به

که   2شود برآورد    1(MLEمیکند لذا بايد به روش بیشینه راستنمايی )
دهد که اکثريت ( ارائه شده است. نشان می 3نتايج آن در جدول ) 

احتمال   سطح  در  برآوردی  مدل  علامت   5ضرايب  دارای  درصد 
 باشند.مطابق انتظار و از نظر آماری معنادار می

در جدول فوق تخمین مدل به روش حداکثر راستنمايی انجام شده  

σ2  است. با توجه به اهمیت دو پارامتر  = 𝜎𝑣
2 + 𝜎𝑢

γو    2 =
σ𝑢

2

𝜎𝑣
2+𝜎𝑢

2
   

نتايج  در قسمت انتهای جدول، مقدار اين دو آماره درج شده است.  
 𝛾واريانس عدم کارايی در تشريح واريانس کل ستاده که با نسبت  

شود با مقدار نزديک به يک و احتمال خطای بسیار  نشان داده می 
تا   تغییرات پسماندها  دارد که  برآن  به صفر دلالت  نزديک  کوچک 

است و سهم خطای تصادفی،    Uاندازه زيادی ناشی از عدم کارايی  
عبارت ديگر واريانس ناکارايی با  باشد؛ به بسیار کوچک می   Vيعنی  

𝜎𝑢مقدار  
2 ≠ فرض   0 آن  معناداری  وجود  و سطح  بر  مبنی  یه صفر 

از اين مؤلفه ناکارايی در مدل را تأيید می  مدل نهايی، يک  رو  کند؛ 
و جهت برآورد آن الگوی مرز  مدل نرمال منقطع در صفر خواهد بود 

ضرايب   دارد.  ارجحیت  معمولی  مربعات  حداقل  روش  بر  تصادفی 
نشان  متغیر  توسعه  و  تحقیق  و  تبلیغات  مخارج  نظر  مطمح  های 

  5در سطح احتمال    2/ 3توسعه با ضريب    که متغیر تحقیق و   دهند می 
درصد تاثیر مثبت معناداری بر ارزش تولیدات اين صنعت داشته است؛  

ارزش تولیدات    - 2/ 72اما هزينه تبلیغات با ضريب منفی و معنادار  
انتظار   قابل  که  است؛  داده  کاهش  را  ايران  خودروسازی  صنعت 

ان انحصاری است و هزينه بسیار  باشد چون صنعت خودرو در اير می 
می  تبلیغات  صرف  در  ناچیزی  تبلیغات  هزينه  عمده  بخش  و  شود 

 . باشد صنعت خودرو، مختص سیستم فروش خودروهای وارداتی می 
های  وری و مؤلفه در ادامه مباحث فوق لازم است به محاسبه بهره 

بر آن در زيربخش  های صنعت خودروسازی پرداخته شود که  مؤثر 
 ( آورده شده است. 4نتايج مربوط به اين محاسبات در جدول ) 

 

 های صنعت خودروسازی های مؤثر بر آن در زير بخشوری و مؤلفهمحاسبه متوسط نرخ رشد بهره. 4جدول 

 صنعت  ISICکد 
نرخ رشد پیشرفت فنی  

𝐓𝐏̇𝐢𝐭 

تغییرات کارایی  

 𝐓𝐄𝐢𝐭∆  فنی
کارایی مقیاس  

𝐒𝐜𝐚𝐥𝐢𝐭 

نرخ رشد  

𝐓𝐅𝐏̇وری بهره  𝐢𝐭 

 - 032/0 - 051/0 001/0 018/0 تولید وسايل نقلیه موتوری  2910

2920 
تولید بدنه )اتاق( وسايل نقلیه موتوری و 

 ساخت تريلر و نیم تريلر 
012/0 002/0 039/0 - 026/0 - 

2930 
تولید قطعات و لوازم الحاقی وسايل نقلیه 

 موتوری 
021/0 016/0 034/0 - 003/0 

 - 020/0 - 042/0 006/0 017/0 صنعت خودروسازی  میانگین 

 محاسبات پژوهش مأخذ: 

 

 ( جدول  مطالعه  4نتايج  دوره  در  که  است  واقعیت  اين  گويای   ،)
وری عوامل تولید در صنعت خودرو ايران مقدار  متوسط نرخ رشد بهره 

وری از کانال  کند که اين نرخ رشد بهره منفی دو درصدی را تجربه می 
درصد، تغییرات کارايی فنی با سهم    1/ 7افزايش پیشرفت فنی با سهم  

درصدی کارايی مقیاس نشأت گرفته است؛    4/ 2درصد و کاهش    0/ 6
بهره  رشد  نرخ  بر  مؤثر  عوامل  بین  در  عدم  يعنی  تولید  عوامل  وری 

برخورداری از کارايی مقیاس بیشترين اثرگذاری را داشته است. شايان  
روی منفی دو درصدی اين صنعت گرچه  ذکر است که نرخ رشد بهره 

مثبتی همراه بوده است، اما  با متوسط پیشرفت فنی و تغییر کارايی فنی  

 
1. Maximum Likelihood Estimation 

اين دو مؤلفه انحراف از عملکرد بهینه خیلی بالايی دارند و برای رسیدن  
و تغییر    93/ 8به سطح مطلوب لازم است که پیشرفت فنی به میزان  

 درصد افزايش يابند.   99/ 4کارايی فنی به میزان  
بررسی  مولفه های دقیق از طرفی،  بهره تر  و  کارايی  در  های  وری 

می بخش زير  نشان  خودروسازی  صنعت  زيربخش های  در  که    دهد 
»تولید وسايل نقلیه موتوری« و »تولید قطعات و لوازم الحاقی وسايل  

وری  وری بالاتر از متوسط نرخ رشد بهره نقلیه موتوری« نرخ رشد بهره 
عوامل تولید قرار داده است. همچنین، در زيربخش »تولید بدنه وسايل  

وری پايینی را  نرخ رشد بهره   "تريلر ساخت تريلر و نیم نقلیه موتوری و 

مدل مرز تصادفی با فرض بر اينکه جزء ناکارايی دارای توزيع نرمال قطع شده در    .2
 صفر است جهت برآورد ضرايب استفاده شده است.
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بهره  متوسط  با  مقايسه  در صنعت خودروسازی  در  تولید  وری عوامل 
 کنند. تجربه می 

منظور دستیابی به بینش دقیق اين صنعت متوسط نرخ رشد  به

های مطالعه نیز مورد بررسی های آن طی سال وری و مولفهبهره 
 ( ارائه شده است.5در جدول ) ت که نتايج آنقرار گرف

 

 1381 -1399های های موثر بر آن در صنعت خودروسازی طی سال وری و مولفهمحاسبه متوسط نرخ رشد بهره. 5جدول  

 سال
نرخ رشد  

 پیشرفت فنی 
 کارایی مقیاس 

تغییرات  
 کارایی فنی 

نرخ رشد  
 وری بهره

 سال
نرخ رشد  

 پیشرفت فنی 
 کارایی مقیاس 

تغییرات کارایی  
 فنی

نرخ رشد  
 وری بهره

1381 186/0 - 121/0 - 003/0 146/0 - 1391 074/0 106/0 - 006/0 118/0 

1382 172/0 - 162/0 - 002/0 152/0 - 1392 102/0 061/0 - 008/0 097/0 - 

1383 227/0 - 172/0 - 001/0 196/0 - 1393 052/0 031/0 - 005/0 084/0 - 

1384 195/0 - 102/0 - 005/0 014/0 - 1394 082/0 001/0 007/0 132/0 

1385 016/0 082/0 - 006/0 127/0 - 1395 112/0 002/0 006/0 152/0 - 

1386 038/0 010/0 004/0 132/0 1396 130/0 074/0 - 004/0 023/0 - 

1387 058/0 014/0 009/0 022/0 1397 142/0 126/0 - 003/0 143/0 

1388 022/0 023/0 01 /0 106/0 - 1398 110/0 028/0 007/0 021/0 

1389 012/0 040/0 011/0 072/0 1399 102/0 067/0 005/0 123/0 

 - 019/0 006/0 - 042/0 017/0 میانگین  - 038/0 007/0 058/0 049/0 1390

 محاسبات پژوهش مأخذ: 

 

 گیری بحث و نتیجه  -
محوری اين پژوهش ارزيابی اثر مخارج تبلیغات و تحقیق و توسعه  هدف 

بهره  بوده است؛  بر رشد  ايران  بازار خودرو  در  تولید  وری کل عوامل 
تجزيه  تابع  با کمک  و لاول  بنابراين  کامبوکار  رويکرد  و  مرزی  پذير 

های نرخ رشد پیشرفت فنی  وری را متأثر از مولفه ( که رشد بهره 2003) 
می مولفه و   کارايی  يافته های  شد.  پرداخته  مهم  اين  به  های  دانند 

وری  پژوهش بیانگر آن است که در دوره مطالعه متوسط نرخ رشد بهره 
درصدی را تجربه    عوامل تولید در صنعت خودرو ايران مقدار منفی دو 

وری از کانال افزايش پیشرفت فنی با  کند که اين نرخ رشد بهره می 
درصد و کاهش    0/ 6، تغییرات کارايی فنی با سهم  درصد   1/ 7سهم  

درصدی کارايی مقیاس نشأت گرفته است؛ در اين صنعت بازدهی    4/ 2
به   انتظار می کاهنده  و  است  حاکم  و  مقیاس  مقیاس  افزايش  با  رود 

  5ظرفیت تولیدی هزينه هر واحد تولید افزايش يابد. در سطح احتمال 
معنادار و مخارج تحقیق و توسعه  درصد مخارج تبلیغات تاثیر منفی و  

 وری صنعت داشته است. نیز اثر مثبت و معنادار بر بهره 
وری عوامل تولید  نرخ پیشرفت فنی ديگر عامل موثر بر رشد بهره 

به  ايران  خودروسازی  صنعت  در  که  ورود    است  کمبود  دلیل 
زيرساخت گذاری سرمايه  نبود  خارجی،  فناوری  های  جذب  جهت  ها 

برداری و تقلید از فناوری  وديت واردات خودرو و عدم کپی خارجی، محد 
های  وری عوامل تولید نشده است. واقعیت وارداتی، باعث تحقق رشد بهره 

مشهود در اين صنعت نیز نشان داده است که متوسط نرخ رشد پیشرفت  
علت کمبود يا فقدان    وری عوامل تولید به تبع آن رشد بهره   فنی و به 

در مخارج تحقیق و توسعه، وابستگی شديد اين صنعت به    گذاری سرمايه 
ها  ای و تشديد تحريم ای و سرمايه واردات مواد اولیه و کالاهای واسطه 

وری عوامل  نسبتاً پايین است؛ همچنین، عامل سوم مؤثر در رشد بهره 
تولید کارايی مقیاس است؛ نتايج اين بخش مطالعه گويای آن است که  

مقیاس حاکم است و  ازی ايران بازدهی کاهنده به  در صنعت خودروس 
رود با افزايش مقیاس و ظرفیت تولیدی هزينه هر واحد تولید  انتظار می 

افزايش يابد که ماحصل اين امر کارايی منفی مقیاس بوده است. اين  
گیری با شواهد موجود در صنعت خودروسازی کشور سازگار است؛  نتیجه 

عدم مزيت رقابتی، سوءمديريت، موانع وارداتی   دلیل زيرا خودروسازان به 
های  ای هزينه های اولیه و واسطه برای ورود قطعات خودرو، مواد و نهاده 

توان بیان نمود که  بندی کلی می شوند. در يک جمع بالايی را متحمل می 
در صنعت خودروسازی ايران مخارج تبلیغات و تحقیق وتوسعه هر چند  

بهره  به وری مؤث بر رشد  اما  بوده است  در  علت کمبود سرمايه ر  گذاری 
برخورداری  بخش تحقیق و توسعه، انحصاری بودن صنعت خودرو و عدم 

تر از سطح  ای پايین جويی مقیاس به مقدار قابل ملاحظه از کارايی و صرفه 
 وری بهینه قرار دارد. بهره 

واقعیت به  توجه  ببا  نتايج  آمده پژوهش    دست  ههای مشهود و 
 :شود حاضر پیشنهادات زير ارائه می 
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 تا  نمايد  تلاش  دولت  مناسب،  های سیاست  اجرای  است با  لازم 

 بخش  در  انحصارات  و کاهش  رقابت  تسهیل  منظور  به  لازم  شرايط 

از   توانندمی نیز صنعتی مديران  و  گردد  فراهم  ايران  صنعت خودرو 
 منافع المللی، بین و داخلی بازاريابی نظیر تبلیغاتی ابزارهای طريق 

به   را خود سودآورانه توجه  اين صنعت  مديران  به  نمايند.  تعقیب 
از طريق   تکنولوژی  پیشرفت  ارتقای  راستای  در  توسعه  و  تحقیق 

شود. هچمنین تلاش  گذاری در تجهیزات جديد توصیه میسرمايه 
تولیدی با حذف موانع ورود مواد    در جهت افزايش مقیاس و ظرفیت 

ای، توجه به تولید قطعات و خودروهای با  کالاهای واسطهاولیه و  
برنامه تاخیر  کاهش  کمتر،  هزينه  و  بالاتر  تحويل  کیفیت  های 

خودروهای خريداری شده توسط مشتريان و توجه به ايمنی خودروها  
 شود. پیشنهاد می

 قابل ذکر است: 
 در پژوهش حاضر تعارض منافع وجود ندارد. -
از سوی نشريه درخواستدر هر زمان که داده   - شود، در    ها 

 اختیار قرار داده خواهد شد. 
تدوين نقش    تمامی نويسندگان مقاله به صورت يکسان در  -

 اند.ايفا کرده 
حاصل  - و  نبوده  رساله  يا  طرح  با  ارتباط  در  فعالیت    مقاله 

 تحقیقاتی محققین است.
تکنولوژی  - يا  مصنوعی  هوش  از  مقاله  تدوين  خاصی    در 
 ه نشده است.استفاد
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