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A B S T R A C T 

The purpose of this study is to examine the new aspects of the theory of 

learning through export. For this purpose, a sample consisting of 104 small 

and medium enterprises (SMEs) in West Azarbaijan province was selected 

using random sampling method. This data is based on a questionnaire adapted 

from the Community Innovation Survey (CIS), which aims to collect 

innovation data from European enterprises and has been localized to reflect 

Iran's economic conditions. The questionnaire was completed by the 

managers of selected enterprises from June 2021 to the end of September 

2021. Then, two diversity indices of Simpson and Shannon-Wiener have been 

calculated for the innovation diversity of enterprises. For the export variable, 

two indicators of export continuity and diversification have been used. Then, 

the innovation input intensity index, export restrictions, and individual and 

organizational characteristics of the enterprise manager were calculated using 

the multiple correspondence analysis (MCA) technique. Finally, the 

generalized structural equation model (GSEM) was used to estimate the 

desired econometric model. According to the results, the continuity of exports 

and access to more diverse export markets has a positive and significant effect 

on innovation diversity, but according to the estimated coefficients, conditions 

must be provided to facilitate the process of export continuity for these 

enterprises, then exporting to different regions should be included in their 

plan. 

How to cite 

Hassanzadeh, K., Shahbazi, K., 

Movahedi, M.&  Gaussens, O. (2023). 

Investigating the Relationship between 
the Continuity and Geographic 

Diversity of Exports with the Diversity 

of Innovation, Case Study: Small and 
Medium Enterprises in West Azarbaijan 

Province. Industrial Economics 

Researches, 7(23), 37-58.
 

 

K E Y W O R D S 

Innovation Diversity, Export Diversity, Export Continuity, Shannon-Wiener 

Index, Simpson Index. 

JEL Classification: D22, F14, L20, O3. 

 

 
 

© 2023, by the author(s). Published by Payame Noor University, Tehran, Iran. 
This is an open access article under the CC BY 4.0 license (http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/). 

https://indeco.journals.pnu.ac.ir/ 

 

 

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


 (37-58) 1402سوم، بهار  و سال هفتم، شماره بیست 

 04/04/1402تاریخ دریافت:  21/05/1402تاریخ پذیرش:  

 DOI: 10.30473/JIER.2023.68367.1398 
 

 نشریه علمی
 

 های اقتصاد صنعتی پژوهش
 

 

 «مقاله پژوهشی»

 یمطالعه ،یصادرات با تنوع نوآور ییایاستمرار و تنوع جغراف نیب یرابطه یبررس

 یغرب جانیکوچک و متوسط استان آذربا های: شرکتیمورد

 
4گوسانس ریوی، اول3ی، محمد موحد*2یشهباز ومرثی، ک1زاده حسن جهیخد

 

 
 چکیده

 ای منظور نمونه نیصادرات است. بد قیاز طر یریادگی یتئور دیجد های جنبه یمطالعه بررس نیهدف از ا
 یریگ با استفاده از روش نمونه یغرب جانی( در استان آذرباSMEsوسط )شرکت کوچک و مت 104متشکل از 

( CISجامعه ) ینوآور های یاقتباس شده از بررس ی اساس پرسشنامه ها بر داده نیانتخاب شده است. ا یتصادف
 طیانعکاس شرا یاست و برا ییاروپا یکشورها یها از شرکت ینوآور های داده یآور است که هدف آن جمع

 انیتا پا 1400منتخب از خرداد  های شرکت رانیشده است. پرسشنامه توسط مد یساز یبوم رانیا یاداقتص
 یتنوع نوآور یبرا نر،یو -و شانون مپسونیشده است. سپس دو شاخص تنوع س لیتکم 1400 وریشهر

ر گرفته کا هصادرات دو شاخص استمرار صادرات و تنوع گسترده ب ریمتغ برای. است شده محاسبه ها شرکت
 یو سازمان یفرد یها یژگیو و یصادرات یها تیمحدود ،ینوآور ی سپس، شاخص شدت نهادهشده است. 

از مدل معادلات  تی( محاسبه شد. در نهاMCA) دگانهتناظر چن لیتحل کیشرکت با استفاده از تکن ریمد
دست  هب جیشد. با توجه به نتامورد نظر استفاده  یبرآورد مدل اقتصادسنج ی( براGSEM) افتهی میتعم یساختار

با  یدارد ول یاثر مثبت و معنادار بر تنوع نوآور صادراتی تر متنوع یبه بازارها یآمده، استمرار صادرات و دسترس
ها  بنگاه نیا یاستمرار صادرات برا ندیفراهم شود که فرا یطیشرا دینخست، با یبرآورد بیتوجه به ضرا

 .ردیها قرار گ ق مختلف در برنامه آنگردد، سپس صادرات به مناط لیتسه
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 مقدمه .1

 یعنوان دو محرک اصل طور واضح به به یصادرات یها تیو فعال ینوآور
و  2؛ دانگ2023و همکاران،  1احمداند ) شده شناخته یرشد اقتصاد

 نیدرک ا(. 1400و همکارالن،  دهقان طرزجانی؛ 2022، همکاران
بهبود محصولات و  قیاز طر ینوآورسو،  از یکاست که  ینکته ضرور

نقش وکار،  کسب یها مدل رییها و تغ و سازمان ندهاایخدمات، توسعه فر
و همکاران،  3)پایولا کند یمها ایفا   حائق اهمیتی در سودآوری شرکت

رشد  یبرا یالعاده قو محرک فوق کیصادرات  گر،ید یاز سو (.2022
 یداخل یکه بازارها یو زمان (2022و همکاران،  4یووکار است ) کسب

 یها و فرصت رهابازامنجر به دستیابی به  شوند، یم اشباعاز حد  شیب
 .(2022و همکاران،  5گردد )مونوز  المللی می  بین

صادرات  -ینوآور، پیوند اند  داده وضوح نشان به یمطالعات متعدد
ماریانی و )هستند شرکت  کی یریپذ  رقابت اصلیعوامل از 

گروهی از این مطالعات ثابت  (.2015، 7؛ لاو و روپر2023، 6همکاران
و همکاران،  8ارتیگوریامحرک صادرات است ) ی،که نوآورکردند 
 یمحصولات برا قیتطبصورت که  به این (.1396ی، فلاحت؛ 2023
 یدر بازارهابهتر عملکرد  یلازم را برا یابقارها ی،خارج انیمشتر
گروه . (2023و همکاران،  9مارتین) کند  فراهم میها   به شرکت یخارج
و صادرات گقارش  ینوآور نیب یرابطه مثبت سندگانیاز نو دیگر
. به (2023، 10؛ دونبسور2023و همکاران،  ایگوریاند )ارت کرده
گرفتن در معرض  قرارهای   از طریق کانال اتصادر صورت که این

 یبودجه برا شیافقا (،2023همکاران،  و 11دولوریکس) دیجدی ها  دهیا
به  ی، دسترس(2023و همکاران،  12زوو توسعه ) قیتحق یها تلاش
، 13آکیکدیلیمتنوع ) انیمشتر حاتیو ترج ازهایبا ن دیجد یبازارها
و  14هاریس) یلمللا نیب یبا شرکا یهمکار یها ، فرصت(2022

 تواند  یم ی،الملل نیب یاستانداردها یو فشار از سو (2022همکاران، 
حال،  نیبا ا. (2018 و،ی)فاس تأثیر قرار دهد را تحت های مختلف  ینوآور

دو عنصر  نیا نیبی ارتباط مثبت و منفی   و نحوه تیجهت عل
علت آن را  ؛ که(2016و همکاران،  15)اینجولاراس نامشخص است

                                                           
1. Ahmad 

2. Dong  

3. Paiola 

4. Yu 

5. Muñoz 

6. Mariani 

7. Love and Roper 

8. Ortigueira-Sánchez 

99. Martín 

10. Donbesuur 

11. Doloreux 

12. Zou 

13. Acikdilli 

14. Harris 

15. Enjolras 

توان در نوع نوآوری، زمان نوآوری، اندازه شرکت، تداوم صادراتی و   می
 المللی صادراتی درنظر گرفت.  تعداد بازارهای هدف بین

 16)ماریانیاست  یبعد باز و چند اریبس یتعامل ندیافر کی نوآوری
؛ آذر و 2022، 18؛ داتوما و لیوا2022، 17؛ ژانگ2023و همکاران، 

و  دیجذب، تول یها برا  آن شرکت در هک( 2017، 19سیابوسشی
 و نگیکنند )تادل  یم هیتک یو خارج یدانش به منابع داخل یریکارگ به

تأثیر نوع نوآوری و اندازه شرکت قرار  که تحت( 2012 همکاران،
متوسط های کوچک و   شرکت عنوان مثال، با وجود اینکه دارند. به

(SME )منابع با  تیمحدود لیدل و صادرات به ینوآور یدر اجرا
ها  اما در آن (؛2019، 20وریان و همکارانروبرو هستند ) ییها  چالش

و  ایگوریارتیند اثر مثبت دارند )افر ومحصول  ینوآوربر  صادرات
خصوص اثر صادرات بر سایر  که در حالی در .(2023همکاران، 

مطالعات واضحی در  ها،  ی متنوعی از نوآوری  ها یا مجموعه  نوآوری
آن  عیوس یرا در معنا یمحققان نوآورنیست. همچنین،  دسترس

گیری  بعد خاص از آن را اندازه کیکنند، اما فقط   یم یاتیعمل
 (.2015، 22؛ لاو و روپر2013، 21)سقیپان سکی دنکن  یم

ی بعدهای   نگرفتن همه نظر همچنین، این تناقض علاوه بر در
پی صادرات و  در ی پیها تعداد سالعلت  تواند به  نوآوری، می

بنابراین، این مطالعه سعی ؛ ی بازارهای هدف صادراتی باشد  گسترده
موارد  به های مطالعاتی موجود دارد. با توجه  بردن شکاف بین بر از

صادراتی و  استمرار ایآ( 1سؤالات قابل تأمل آن است که:  مذکور
تأثیر قرار  نوآوری را تحت-گسترده صادرات نوع ارتباط صادرات

صورت  ی بعدهای صادرات به  گرفتن همه نظر ( آیا در2دهد؟   می
تواند تناقضات موجود را رفع   زمان )تنوع جغرافیایی صادراتی( می هم

های مختلف برای تنوع نوآوری   ی شاخص  ( آیا محاسبه3کند؟ 
 تأثیر قرار دهد؟ طور قابل توجهی نتایج را تحت تواند به  می

ها و   بردن تناقض بین شده و از پی پاسخ به سؤالات ذکر در
مطالعات موجود مقاله قصد دارد  نیاشکاف مطالعاتی بررسی شده، 

. در پنج جنبه بسط دهد ی رانوآور قاتیعدم تطابق در تحق در زمینه
با استفاده از  دیبا یکه نوآور کند یمقاله استدلال م نیانخست، 

که تنوع  (OECD, 2005) شود یریگ اسلو اندازه یراهنما فیتعر
در  کردیرو نی. اکند یم یریگ محصول اندازه ینوآور یجا را به ینوآور

توجه به اینکه با دوم،  مختلف قابل تکرار و کاربرد است. یها نهیزم

                                                           
16. Mariani 

17. Zhang 

18. D'Attoma and Ieva 

19. Azar and Ciabuschi 

20. Verreynne et al 

21. Szczepan´ski 

22. Love and Roper 
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SMEs 98  در ایران را اشتغال  رصدد 63درصد کل مشاغل و
نقش  SMEs(، 1399)وزارت صنعت و معدن،  دهند  یم لیتشک

اینجولراس کند. همچنین   خش تجارت آن ایفا میمهمی در اقتصاد و ب
هرچه کنند   ( اظهار می2012) پلانگ کاریا (،2016) و همکاران

SMEs  نوآورتر باشند، دارای قدرت رقابتی بیشتر و عملکرد بهتری
یندهای تولید، اکه رشد توسعه محصولات، فر طوری خواهند بود، به

وری و به دست   یش بهرهمنظور افقا سازی به  دهی و تجاری سازمان
کوچک و متوسط  یها آوردن مقیت رقابتی عامل مهم موفقیت بنگاه
فرد این  های منحصربه در دنیای کنونی است. لذا با توجه به ویژگی

، این ی اقتصادی  در دستیابی به رشد و توسعهها  و نقش آنها  بنگاه
مقاله  نیااند. سوم،   ها برای مطالعه انتخاب شده  گروه از شرکت

 گرفتن رابطه قرار ریتأث تحتخصوص  را درو جامعی  دیجد یها دگاهید
 ی صادراتیبه بازارها SMEs یوابستگتنوع نوآوری به  -صادرات

چه  کردن هر ی حاضر برای برطرف  چهارم، در مطالعه .کند یم مطرح
عنوان  و تنوع جغرافیایی صادرات به استمراربیشتر تناقضات موجود 

نظر گرفته خواهد شد. پنجم( تنوع نوآوری از  ات درشاخص صادر
طریق دو شاخص سیمپسون و آنتروپی محاسبه خواهد شد. همچنین 

های اثرگذار بر تنوع نوآوری توسط شاخص تحلیل تناظر   سایر شاخص
 ( محاسبه خواهد شد.MCAچندگانه )

و سوم  بخش دومدهی این مقاله به شرح زیر است. در   سامان
. پرداخته شده استپیشینه مطالعات و مبانی نظری به بیان  ترتیب به

روش تحقیق توضیح داده شده است. در بخش پنجم  بخش چهارم
و  گقارش شده استهای آماری و برآوردهای اقتصادسنجی   داده

 .شده است اختصاص دادهگیری پژوهش   نتیجهبه نهایت در
 

 نظریمبانی . 2

 تنوع نوآورینوآوری و 
 یبر رو تیوکارها بتوانند با موفق که کسب افتد یاتفاق م ینزما ینوآور
کنند  یبردار بهره ها آناز  ، سپسکنند یگذار هیسرما دیجد های  ایده

 ی  دربرگیرنده تواند  این نوآوری می، (2023، 1کوچارسکا و اریکسون)
. مطالعات (2022، 2پینگ و تائو) باشد آن یینها جهیو نت ندیاخود فر
عنوان نقطه اوج  به یبر نوآور اتوجه خود ر ود دارد کهی وجمتعدد

 3)روسی اند  متمرکق کرده یتیریو مد یفن یها  شیاشکال مختلف آزما
و  5؛ رافو2018و همکاران،  4؛ فازلیگلو2021 ،و همکاران

                                                           
1. Kucharska & Erickson 

2. Peng and Tao 

3. Rossy 

4. Fazliglu 

5. Raffo 

 ،این اساس بر .(2016؛ آذر و سیابوشچی، 2018همکاران، 
های   گروهرا در مدیریتی های فنی و   نوآوری زمان همطور  بهمحققان 

بندی نوآوری در پنج   اکثر محققان بر دستهبندی کردند.   مختلف دسته
دهی   سازی، سازمان  تجاری ،تولید جدید نوآوری محصول، فرایند گروه

ژانگ، ؛ 2023، 6ماریانی و همکاراندارند )نظر   نوآوری اتفاق ی  نهادهو 
این  .(2017بوسشی، آذر و سیا؛ 2022، 7داتوما و لیوا؛ 2022
و در  ارائه شده است (1934) 8تریشومپتوسط  بار   اولینبندی   دسته

 پذیرفته شده است اسلو یراهنما ی  توسط کتابچه 2005سال 
(OECD, 2005) اغلب  ،گرفته های صورت  بندی  وجود دسته اما با؛

، 9اودرچ و بیلتسکیهستند )ی یک شرکت مکمل هم   ها  نوآوری
، یندهای جدیدامحصولات و فری   ارائه ه نحوی که، ب(2020

 های بازاریابی جدید یا استراتژی تغییرات سازمانی ونیازمند 
و  11پونسنت-برتینر؛ 2023، و همکاران 10لاجارا-مارکواست )

همچنین (؛ و 2023، و همکاران 12؛ کیم2023، همکاران
 ,OECD) 13ی سازمانی و بازاریابی در کتابچه راهنمای اسلوها نوآوری

ها   های نوآورانه شرکت  ناپذیر فعالیت  عنوان اجقای جدایی به (2005
بنابراین باید در ؛ (2011، و همکاران 14گاندی) اند  شناسایی شده

 .دنمولحاظ  را ها  ی نوآوری  هیکل بررسی مطالعات مرتبط با نوآوری،
 (2010) 16و حجالاگیر( 2009) 15هال طبق مطالعات ،این بر علاوه

گذاری   سرمایه ی،نوع نوآور نیدر چند زمان همطور  که به ییها  کتشر
به  که منجر کنند  یم جادیا یدر نوآور یشتریب تی، تنوع و قابلکنند  می

گردد   میاز بازارهای داخلی و خارجی  الاتریسهم ببه  دستیابی
 .(2019، و همکاران 17وریان)

ین نکته لحاظ شده و در مطالعات ا راًیاخ با توجه به مطالب مذکور،
، 19رامبیلو؛ 2023، و همکاران 18چنگاست )تنوع نوآوری مطرح گردیده 

 نوآورینخست، است. به دو صورت تعریف شده تنوع نوآوری  .(2023
 دیجد های  نوآوریدر تعداد  ایتحول پواست که بیانگر گسترده 

. (2022، و همکاران 21بون؛ 2023، و همکاران 20)اسکر باشد  می

                                                           
6. Mariani  

7. D'Attoma and Ieva 

8. chumpeter’s model 

9. Audretsch and Belitski 

10. Marco-Lajara  

11. Berthinier-Poncet et al 

12. Kim  

13. Oslo 

14. Gunday  

15. Hall 

16. Hjalager 

17. Verreynne  

18. Cheng  

19. Rumbelow 

20. Skare  

21. Boon  
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است که شدت ها   نوآوریدر مقدار ارزش فروش  ایتحول پو دوم،
پوز و -رودریج؛ 2022، و همکاران 1هوایی) نام داردنوآوری 

؛ تعریف اول بهره گرفته خواهد شد در این مطالعه از .(2020، 2ژانگ
اجرا شده توسط  یمجموع تعداد انواع مختلف نوآورتعریف،  نیازیرا 

این نکته . (2023و همکاران،  اسکردهد ) یمشرکت را نشان  کی
قائل  یتفاوت 3یشیو افقا کالیراد یها ینوآور نیبکه  حائق اهمیت است

 دیبا یکه نوآور کند یاما القام م ،(2022بون و همکاران، شود ) ینم
 نییرا تع دیجد ازیبهبود در سطح شرکت باشد و حداقل ن کی ای دیجد

 .(2019، وریان و همکارانکند )
که  طور همانرا  یاز مطالعات مفهوم تنوع نوآور یمحدودتنها تعداد 

لاو و عنوان مثال  بهاند.  کار گرفته شده است، به انیمقاله ب نیدر ا
عنوان  را به ینوآور یها تیفعالانواع مختلف  ی(، اجرا2011) 4همکاران

( 2009) 5پور و همکاران که دامن یحال ، درکنند  می فیتعر «یتنوع نوآور»
همه انواع  یجمع رشیاشاره به پذ یبرا "کل ینوآور"ح از اصطلا

 نیا یقبل یقاتیتحق یها بر تلاش هیبا تک کردند.استفاده  ینوآور
 ینوآور یرهایمناسب متغ یساز تنها مفهوم که نه دشو  یمحققان، اظهار م

 باشد.  می یضرور قین ها آن یظرن یها نهیزم جادیاست، بلکه ا یضرور
 

 یتنوع نوآور ینظر یها  نهیزم
 یا لهیوسعنوان  به یاستفاده از انواع مختلف نوآور یبرا ینظر یمبان
( 1934) تریبار توسط شومپ نیاول یبرا یتنوع نوآور گیری اندازه یبرا

رشد  هیمفهوم به نظر نیا. شد یمعرف یاشکال مختلف نوآور نیب
کویتون و شود )  نسبت داده میبر منابع  یمبتن هیو نظر یتکامل
 .(2023، 6ولنیکواشک

است که توسط  یرشد تکامل هیحاضر براساس نظر ی  مطالعه
 یشناس ستیاز ز این نظریه( ارائه شده است، 1982) 7نترینلسون و و

الهام  یتریشومپ یبر نوآور یمبتن یاقتصاد هیو نظر نیدارو یتکامل
طبق  ،ی. تکامل و رشد اقتصاد(2019وریان و همکاران، است )گرفته 

                                                           
1. Hoa 

2. Rodríguez-Pose and Zhang 

های گام به گام یا تدریجی،   نوآوری رادیکال، نوعی از نوآوری است که برخلاف نوآوری. 3
 نیکند. ا  تغییرات بنیادین و اساسی در محصولات، فرایندها یا ساختارهای سازمانی ایجاد می

را  عیکار شود و بازارها و صنا و کسب دیجد یها  فرصت جادیتواند منجر به ا  یم ی،ع نوآورنو
های کوچک و  گامو های رادیکال، نوآوری افقایشی تغییرات  برخلاف نوآوری .دگرگون کند

دهد. در نوآوری افقایشی،  هدف قرار می ،یندامداوم را برای بهبود یک محصول، خدمت یا فر
گام در عملکرد و   به  های گام حال، بهبود شوند ولی در عین های موجود حفظ میاصول و الگو

 .(2020)لنرتس و همکاران،  شود ها اعمال می  کیفیت آن
4. Love 

5. Damanpour  

6. Květoň and Shkolnykova 

7. Nelson & Winter 

به تکامل  هی، شبها شرکت، توسط تنوع در محصولات و ها آن دگاهید
 یتری(. محور رقابت شومپ2017، 8سانلی) شود می تیهدا یکیولوژیب
آن تنوع با ساختار  یو تجربه شرکت و تعامل تجمع ها ویژگیتنوع "

مخفف  ینوآور نه،یزم نی(. در ا2021، 9اوزگناست ) "صنعت
 ای رییکه تغ شود  ی حاضر ادعا می  هدر مطالع ن،یبنابرا؛ است یسازگار

 یها تیمنجر به تنوع در فعال ،شرکت کیدر  دیجد یها نیروت بیترک
وریان و همکاران، شود ) یدر سطح شرکت م ینوآورانه و خروج

 یرقابت طیشرکت با مح یبه نوبه خود بر سازگار ی. تنوع نوآور(2019
 .گذارد یم ریتأث و رشد متعاقب آن
ی   اساس و پایه یبر منابع، نوآور یمبتن یاستراتژ یوربا توجه به تئ

، 11؛ کریوسی و بقیلمایس2020، 10وردارنجاست ) ها  رقابت شرکت
 یعیوس فی، طها نوآوریانواع مختلف  قیآم تیموفق یاجرا ی(. برا2023

است  یضرور هشبک یوندهایجذب و پ تی، ظرفها رژیم، ها قابلیتاز 
 دنیبخش تنوع یشرکت برا کی ییتوانا ن،یبر ا . علاوه(2022، 12لتنین)

 یادار تیکمبود منابع )مانند ظرف ریتأث نوآورانه خود تحت یها  تیبه فعال
 تواند میاست که  یریادگی(، تجربه و یو اجتماع یانسان ،یمال هیسرما

 یتنوع نوآور تیبگذارد. اهم ریبر عملکرد شرکت تأث میطور مستق به
(. 2011لاو و همکاران، رابطه مثبت باشد ) نیکه ا شود میآشکار  ینزما

 یاجرا یمختلف منابع را برا یها مجموعهنوع تنوع، کاربرد گسترده  نیا
 .کند یم ینوآورانه ضرور یها تیفعال
 

 جغرافیایی صادراتتنوع و  استمرارارتباط بین  بررسی

 تنوع نوآوریبا 
 ماتیمتص نیمتقابل ب ریو تأث ییایدر مورد پومتعددی  یها پژوهش

 ،همکاران و 13صادقیدارد )وجود  صادراتو  یمربوط به نوآور
لاو  ؛2016اینجولاراس و همکاران، ؛2021رزاق و همکاران،  ؛2023

، صادرات و تداوم آن راتیاست تأث لازم ن،یبنابرا؛ (2015و روپر، 
نظر گرفته  درهای مختلف   ینوآور نییدر تع یاتیح یعنوان عامل به

 ،ارتباط این دو متغیر. هنگام تمرکق بر (2022کاران، پایلو و همشود )
 14تقیمل قاتیاولاً، تحق .لحاظ خواهد شد یقو یو تجرب ینظر یمبان

 یاساس یها  افتهیاساس ( بر2003) 15( و برنارد و همکاران2003)
( مفهوم 1992) 17هوون   هوپن( و 1982) 16جوانویکشده توسط  ارائه

                                                           
8. Sunle 

9. Ozgen 

10. Varadarajan 

11. Kruesi and Bazelmans 

12. Lyytinen  

13. Sadeghi 

14. Melitz 

15. Bernard  

16. Jovanovic 

17. Hopenhayn 
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SS) یانتخابخود
که تنها بخش  کند یم انیکه ب کند یم یرا معرف (1

 یریگیقادر به پ - ها آن نیمولدتر ژه،یو به - ها شرکتاز  یمحدود
 .(2021، و همکاران 2گکپالیهستند )صادراتی  قیآم تیموفق

بهبود عملکرد شرکت  ونیبراسیکال یخاص سندگانیدر مقابل، نو
 ندده یانجام م ینوآور رشیپذ و یصادرات یها تیفعال قیرا از طر

 یریادگیعنوان  کسب دانش به ندیافر نی(. ا2022پایلو و همکاران، )
LBEصادرات ) قیاز طر

بر رفتار  میطور مستق و به شود میشناخته  (3
؛ 2012، و همکاران 4)الگره اردگذ  یم ریها تأث  نوآورانه شرکت

دو بعد  مطالعات اخیر ن،یبر ا (. علاوه2015، 5مسا و آلگره -فرناندز
را مشخص  یو زمان یمکان یعنیصادرات،  قیاز طر یریادگی
که بر  ی(. مطالعات2022، و همکاران 6بلاسکو -)سگارا  کنند یم

متمرکق  تنوع جغرافیایی صادراتتداوم و  باپیوند نوآوری کشف  یرو
 7عنوان مثال، اندرسون و لوف . بهبسیار محدود هستنداند،  شده

 راتیتأثپی  در   پی صادراتکه چگونه  دهند ی( نشان م2009)
پایلو دهد ) یم شیصادرات را در کسب دانش افقا قیاز طر یریادگی

ی صادرکننده با ها  شرکت صورت که به این. (2022و همکاران، 
 یو توسعه و هم در نوآور قیتحق در هم ،بیشتری یمتوال یها سال

ی   به یک منطقهکه فقط  ییها  شرکت همچنینهستند.  دارتریپا
 یکمتر یداریپا یاز نظر آمار ،کنند یم صادر یی خاصجغرافیا

   رصادرکنندگانیغ صادرکنندگان دارند و مانند رینسبت به سا
 .کنند یمرا تجربه  یریرپذییتغ

صادراتی و عملکرد  ینوآور نیب یهمبستگ ،بر موارد مذکور علاوه
 یها دگاهیبر منابع و د یمبتن هینظر ،یدر اقتصاد تکامل شهیر

. مطابق با اقتصاد (2019وریان و همکاران، دارد ) ایپو یاه تیقابل
 کینوآورانه  یها  تیتنوع در فعال (1982 ،8نتری)نلسون و و یتکامل

شود   یدر برخورد با فشار بازار م یریپذ انعطاف شیشرکت منجر به افقا
 ای ها قابلیت تیبر منبع، اهم یمبتن هی(. نظر2021، 9وین و همکاران)

که  یاستراتژ یو اجرا نیو منابع خاص شرکت را در تدو ها یستگیشا
، کنند یمعملکرد شرکت عمل  یکننده اساس نییعنوان عوامل تع به

. در (2019، و همکاران 11؛ دوبی2021، 10آندرسونکند ) یمبرجسته 
 نیشرکت از ا کیکه  شود یحاصل م یزمان یرقابت تیمق جه،ینت

                                                           
1. Self-Selection 

2. Gekpali  

3. Learning-by-exporting 

4. Alegre  

5. Fernández-Mesa and Alegre 

6. Segarra-Blasco  

7. Andersson and Lööf 

8. Nelson & Winter 

9. Wen  

10. Andersén 

11. Dubey  

را  ها آنو  (2021، و همکاران 12سیریواسونکند )زا استفاده  منابع رانت
 جادیبالاتر از حد متوسط ا یدهد تا سودها قیتطب یخارج طیبا مح
بر  یمبتن یتئور دگاهیبه د یبندی. با پا(2019وریان و همکاران، )کند 

 ینوآور ندیافر جیشرکت و نتا یادعا کرد که نوآور توان یمنابع، م
 13دواست )در بازار  داریپا یرقابت تیمنابع ارزشمند و مق ی دهنده نشان

 شود یم صادراتی تیمنجر به موفق تیکه در نها (2022، و همکاران
 (.2019وریان و همکاران، )

دهد   یبر منابع را گسترش م یمبتن یتفکر تئور ا،یپو یها  تیقابل
از  یدهد چرا برخ حی( تا توض2004، و همکاران 14روی)کالوژ

 رییبه سرعت در حال تغ یها  طیرا در مح یرقابت تیها مق  شرکت
(. قدرت عملکرد 2000 ،15نیو مارت قنهارتیکنند )ا  یحفظ م
و ادغام انواع  یدسترس یابر ینوآور یها قابلیتنوآور به  های شرکت

؛ (1990، 16)هندرسون و کلارک شود میدانش و تخصص مربوط 
 SMEsاز  تر موفقنوآور  SMEs کهعتقاد بر این است ا ن،یبنابرا

نوآورانه  یها تیفعال کیتحر قیور خواهند بود، هم از طرنوآ ریغ
 یها  تیقابل نکهیاز ا نانیو هم با اطم ها آنکردن  تر یرقابت یبرا

مثبت بر عملکرد  ریتأث یبرا ییها  تیفعال نیاز چن   SMEs یداخل
، 18کلوپ و ون لیوون؛ 1998، و همکاران 17هوفمنکند )  یاستفاده م

؛ 2008، 20منصوری و لاو؛ 19،2003یبالدوین و گیلاتل ؛2001
 .(2014، و همکاران 21دبریل

که  این است در بالا، انتظار بر شده براساس استدلال ارائه
تنوع نوآوری بالاتر زیاد  احتمال به ،صادرکنندگان با تجربه بیشتر

تجربه . این ایده در راستای انباشت دانش به لطف داشته باشند
این در  .(2022پایلو و همکاران، ) استرقابتی  یازهایو نصادرات 

صادرات  تجربه انباشت(، 2022به پیروی از پایلو و همکاران ) تحقیق
های متوالی که شرکت در آن صادرات انجام داده است،   با تعداد سال

 :به شرح زیر است این مطالعه یها هیفرضبنابراین ؛ شده استارائه 
شاخص تنوع ، مستمر های صادرات  تعداد سالافقایش ( 1فرضیه 

 دهد.  را افقایش می SMEs نوآوری سیمپسون
، شاخص تنوع مستمر های صادرات  افقایش تعداد سال( 2فرضیه 

 دهد.  را افقایش می SMEsوینر  -نوآوری شانون
 

                                                           
12. Srinivasan 

13. DO 

14. Caloghirou  

15. Eisenhardt and Martin 

16. Henderson and Clark 

17. Hoffman  

18. Klomp and van Leeuwen 

19. Baldwin and Gellatly 

20. Mansury and Love 

21. Dibrell  
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که برای درک کامل دامنه  دهد مینشان ، شواهد اخیر همچنین
تجارت به تحلیل  فضاییاز طریق صادرات، باید بعد  یادگیری تأثیرات
، 1و همکاران یتس؛ 2022 را بلاسکو و همکاران،اگیسشود )اضافه 
 ،مطالعه های این  با توجه به ویژگی داده (.2،2010میندوزا 2017

را اگیس)قابل شناسایی نیست یادگیری فضایی از طریق صادرات 
این تأثیر را با مناطق  توان یماین وجود،  با(. 2022 بلاسکو و همکاران،

 :ترتیب به این داد.دارند، نشان  صادرات ها آنبه  ها شرکتجغرافیایی که 
شاخص تنوع نوآوری تنوع جغرافیایی صادرات، ( 3فرضیه 

 .دهد  را افقایش می SMEs سیمپسون
وینر  -تنوع نوآوری شانون ،تنوع جغرافیایی صادراتی 4فرضیه 

SMEs دهد  را افقایش می. 
 

 طالعهی مورد م  های منطقه  ویژگی
مربع است که لومتریک 37059 یغرب جانیمساحت استان آذربا

درصد از  25/0شود و  یاستان پهناور کشور محسوب م نیقدهمیس
 یغرب جانیاستان آذربا تیدهد. جمع  یم لیکشور را تشک یکل فضا

دربر کشور را  تیدرصد از کل جمع 08/4نفر است که  ونیلیم 27/3
استان پرسکنه کشور است.  نیتمستان هشا نینظر، ا نی. از اگیرد  می

قرار دارد. از شمال  رانیا یدر شمال غرب یغرب جانیاستان آذربا
و  هیاست. ترک هیدر حاش هیو ترک جانیآذربا یتوسط جمهور

و استان زنجان از  یشرق جانیعراق از غرب؛ استان آذربا یجمهور
 .(1392و همکاران،  یشرق و استان کردستان از جنوب )مومبن

است که با سه کشور مرز مشترک  یتنها استان یغرب جانیآذربا
نظر  از هیمرز مشترک با ترک لیسو به دل کیاستان از  نیدارد. ا
 یتیترانق ژهیو تیموقع لیدل و اروپا است. به رانیا یپل ارتباط ییایجغراف

اروپا،  هیاتحاد یآسان آن به بازارها یدر بالکان و دسترس هیترک
اند   قرار گرفته هیترک یتجار یدر صدر شرکا ییپاارو یکشورها

 یاقتصاد یها  در برنامه رانیمشارکت ا(. 2016، 3دورسون و اوزکانسا)
رو  نیکند. از ا  یآسان کشورمان به اروپا را فراهم م یدسترس نهیزم هیترک

 یو ادار یمرکق مهم اقتصاد یغرب جانیاستان آذربا خیدر طول تار
اول  کیهمواره جقو چهار شر هیبوده است. ترکمنطقه و کشور  یبرا

درصد  11درصد وزن و  12، 2021بوده است و در سال  رانیا یصادرات
 ,WDIبوده است ) هیبا جهان مربوط به ترک رانیارزش تجارت ا

مرز مشترک با عراق )منطقه  یاستان دارا نیا ن،یبر ا (. علاوه2022
در  دلار اردیلیم 6و عراق به  انریا یباشد. روابط تجار  یم قیکردستان( ن

کردستان دروازه و گلوگاه تجارت عراق است و  میرسد. اقل  یسال م

                                                           
1. Tse 

2. Mendoza 

3. Dursun-Ozkanca 

 نیکه قرار است به عراق وارد شود از ا ییدرصد کالاها 80تا  70حدود 
با  رانیدرصد تجارت ا 60به  کینقد ن،یاز ا یشود. جدا  یمنطقه وارد م

 راز چها یکیکشور  نیو اگردد   یکردستان انجام م میعراق تنها با اقل
(. به 2020و همکاران،  ینیاست )ام هیمانند ترک رانیا یتجار کیشر
 ن،یا بر مهم است. علاوه اریبس رانیاقتصاد ا یمنطقه برا نیا لیدل  نیهم
مرز ارمنستان  یکیو نقد جانیآذربا یاستان با جمهور نیمرز بودن ا هم

 کرآن است. با توجه به مطالب ذ یایجغراف یها تیمق گریاز د هیبه اروم

این  در بحث تجارت یغرب جانیاستان آذربا ییایجغراف تیشده و اهم
 ی مورد مطالعه انتخاب شده است.  عنوان منطقه منطقه به

 

 پیشینه پژوهش
در داخل نقدیک و مرتبط شده  بخش از پژوهش، مطالعات انجام در این

و  (2019یان و همکاران )ور ی  و خارج ارائه خواهد شد. دو مطالعه
تنها مطالعاتی هستند که بسیار نقدیک به ( 2023) سیپور -توماس
 ی خود  (، در مطالعه2019وریان و همکاران ) ی حاضر هستند.  مطالعه
گردشگری و تنوع نوآوری را  SMEهای   ی بین عملکرد شرکت  رابطه

. اند  کردهشرکت استرالیایی بررسی  358ماهه برای  18ی   در طی دوره
استفاده کردند.  4رهیمتغ تک یخط ونیرگرسمنظور از روش  برای این

بر عملکرد  تیعدم قطع یمنف ریتأث یکه تنوع نوآور دهد  نتایج نشان می
کوچک  یها در شرکت ژهیو رابطه به نیا نکهیو دوم ا دهد یرا کاهش م

 (،2023) سیپور -توماس است. تر یقو یو متوسط وابسته به گردشگر
های   صادراتی را بر حالت ی  اثر استمرار و گستردهی خود   در مطالعه

برای  ،آوری شده  های جمع  منظور از داده ند. بدینا  هنوآوری بررسی کرد
 رویکرداز  2016-2005ی   شرکت اسپانیایی در طی دوره 5176

نتایج نشان  استفاده کردند. ای و اثرات تصادفی  جمله-احتمالی چند
های نوآوری   ثبات در فعالیت تضمینبا تجربه صادرات که  دده  می

اروپا صادر  ی  اتحادیه هایی که فقط به  حال، شرکت مرتبط است. با این
تری   جغرافیایی وسیع ی  هایی که محدوده  کنند، نسبت به شرکت  می

تر،   و امن تر نقدیککمتری دارند، زیرا بازارهای  پایداری دارند،
از مشارکت در  تر  نوآورانه های  کمتری را برای فعالیتهای   انگیقه

در ادامه مطالعات  .کنند  تر فراهم می  های تجاری گسترده  گذاری  سرمایه
های   ی بین صادرات با نوآوری در شرکت  ی رابطه  گرفته در زمینه صورت

 طور خلاصه بیان شده است. ( به1کوچک و متوسط در جدول )
 
 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

                                                           
4. Univariable Linear Regression 
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 یصادرات و نوآور نیب ی  در خصوص رابطه یو داخل یمطالعات خارج .1ول جد
 

 نتیجه هدف پژوهشگران

 (2007) 1لیو و باک

های مختلف برای سرریق فناوری  تأثیر کانالبررسی 

الملل بر عملکرد نوآوری صنایع با تکنولوژی  بین

 صورت تجربی پیشرفته چینی به

پیشرفت نوآوری در  دن( باعثیادگیری از طریق صادرات )و وارد کر

 گردد.  های بومی چین می  شرکت

 (2008) 2تروفیمینکو

فرضیه یادگیری از طریق صادرات را برای بررسی 

شرکت تولیدی کلمبیا با استفاده از تحلیل  1057

 رگرسیون کمی

های تولید، کیفیت   صادرات به کشورهای پیشرفته از طریق اطلاعات روش

شود که منجر به کاهش   افقایش کارایی می محصول و طراحی موجب

 .گردد  ها می  وری شرکت  های محصول و در نتیجه بهبود بهره هقینه

 و همکاران 3کاستیلیجو-مانق

(2010) 

اندازه شرکت روی خود انتخاب و یادگیری از بررسی 

های تولیدی   شرکت   کارگیری داده طریق صادرات با به

 2002تا  1990های   اسپانیایی در طی سال

ها اعم از بقرگ و کوچک   ی شرکت  وری پس از ورود برای همه  رشد بهره

 با الگوی زمانی متفاوت، قابل توجه است.

 (2012)و همکاران  4گاراسیا

بررسی تاثیر میقان فناوری بر اثرگذاری یادگیری از 

شرکت تولیدی اسپانیایی طی  1534طریق صادرات 

 2002تا  1990های   سال

گردد و هرچه شرکت   وری شرکت می فقایش صادرات منجر به افقایش بهرها

 .تر است وری بقرگ  تر باشد، میقان افقایش بهره  از لحاظ فناوری پیشرفته

 (2012) 5شارما و میشرا
بررسی فرضیه یادگیری از طریق صادرات و بالعکس با 

 های اتومبیل هند  های پنل شرکت  استفاده از داده

وری بالاتری قبل از  هایی که به بهره یعنی شرکت انتخابی-ودفرضیه خ

شود، اما؛ فرضیه یادگیری از طریق صادرات تأیید   صادرات نیاز دارند رد می

 شود.  می

و  6مسگریگور-فوستر

 (2014) همکاران

 19برای  یادگیری از طریق صادرات ی  بررسی فرضیه

های   کشور جنوب صحرای آفریقا با استفاده از داده

 شرکت تولیدی و خدماتی

اثر مثبت یادگیری از طریق صادرات در بخش تولید تأیید شده است، 

 .که در بخش خدمات این تأثیر قابل مشاهده نیست حالی در

 (2017) 7ریحمان

وری و  بررسی علیت معکوس بین نوآوری، بهره

کشور  29های سطح خرد در   صادرات با استفاده از داده

 (CEEو اروپای مرکقی و شرقی )از اوراسیا 

گذارد. این   وری بر صادرات شرکت و بالعکس تأثیر مثبت می  نوآوری و بهره

 کند.  مطالعه فرضیه خودانتخابی و یادگیری توسط صادرات را تأیید می

 (2022)و همکاران  8میشرا

المللی شدن و بررسی  های بین بررسی تئوری

با استفاده  تانهندوس SMEیندهای آغاز صادرات افر

 های کیفی  از روش

یندها و اهای کوچک و متوسط در بازارهای نوظهور نیازمند فر  شرکت

 ریقی هستند. ها از منظر استراتژیک و برنامه  نوآوری

 (1397شهبازی و همکاران )

بررسی رابطه متقابل نوآوری و صادرات را در 

غربی با  کوچک و متوسط استان آذربایجان های بنگاه

شده در طی  ای تکمیل  های پرسشنامه  کارگیری داده به

1396-1395 

دار است اما   مثبت و معنی دهد اثر صادرات بر نوآوری  نتایج تحقیق نشان می

بودن سطح  باشد که بیانگر کوچک  در مقابل، اثر نوآوری بر صادرات منفی می

وانع استان آذربایجان غربی است. همچنین شاخص م های بنگاهنوآوری 

 .ها اثر منفی دارد  بنگاه صادرات بر صادرات

 بندی نویسندگان  جمع مأخذ:

                                                           
1. Liu & Buck 

2. Trofimenko 

3. Máñez‐Castillejo  

4. García  

5. Sharma and Mishra 

6. Foster-McGregor  

7. Rehman 

8. Mishra  
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ی مشابه   طور که در جدول نیق بیان شده است تنها مقاله همان  
( است. لذا 1397با پژوهش حاضر، پژوهش شهبازی و همکاران )

ی   شود. مطالعه  در این قسمت به تفاوت بین این دو مقاله اشاره می
ی ذکر شده متفاوت است که در   از چندین جنبه با مطالعهحاضر 

 ادامه بیان شده است.
نخست( برای متغیر صادرات، تنوع جغرافیایی صادرات لحاظ 

 (،1397ی شهبازی و همکاران )  که در مطالعه حالی شده است در
 شدت صادرات درنظر گرفته شده است.

وآوری درنظر دوم( در این مطالعه برای نوآوری، شاخص تنوع ن
ی جدیدی از تئوری یادگیری از طریق  گرفته شده است که جنبه

نظر  ی قبلی فقط نوآوری در که در مطالعه حالی در ؛صادرات است
 گرفته شده، تنوع آن لحاظ نشده است.

وینر  -شاخص تنوع نوآوری و شانون مطالعه دو نیسوم( در ا
SMEs ی  مطالعه که در حالی در سطح خرد محاسبه شده است در

نوآوری درنظر  یک شاخص برای (1397) شهبازی و همکاران
 گرفته شده است بدون توجه به تنوع یا عدم تنوع در نوآوری.

اند که در دو    درنظر گرفته شده یهای در این مطالعه شرکت (چهارم
اند   ( توانسته(1398-1396( و )1395-1393)ها )  ی زمانی تحریم  دوره

ی مذکور   که در مطالعه حالی دراتی دوام بیاورند، دردر بازارهای صا
در نتیجه  ؛نظر گرفته شده استی مورد مطالعه فقط یک دوره در  دوره

 ی مذکور است.  های مورد مطالعه متفاوت از مطالعه  نوع شرکت
های نویسندگان،   با توجه به مطالعات مذکور و بررسی

بر تنوع نوآوری در  ی صادراتی  درخصوص اثر استمرار و گسترده
بنابراین ؛ داخل و خارج از کشور مطالعه خاصی وجود ندارد

خصوص متغیرهای مورد بررسی در این پژوهش شکاف مطالعاتی در
ی حاضر ابتدا   وجود دارد. جهت رفع شکاف مطالعاتی موجود، مطالعه

شاخص  MCAوینر و  -سیمپسون، شانون های  با استفاده از روش
کند. سپس با   نیاز و تنوع صادراتی را محاسبه میمتغیرهای مورد 

عوامل مؤثر بر تنوع  افتهی میتعممعادلات ساختاری  کارگیری روش هب
 کند.  ارزیابی می 1392-1398ی   نوآوری را در ایران طی دوره

 

 روش تحقیق .3
 ترکیبی مناسبهای  برای داده  MCAمدل تحلیل تناظر چندگانه
. در این باشدکیفی یا نامتقارن  می،ک است که شامل متغیرهای

های متقارن قابل تجقیه به عوامل مختلف نیستند و  مدل، داده
روش عمده . دنشو عنوان یک مدل غیرپارامتریک استفاده می به

دادن مقادیر نسبی برای هر دسته  شباهت MCA شده در استفاده
 گی، همبستگی وولهای شاخص چ با استفاده از آماره از متغیرها

 روش. (2021)کایا و همکاران،  ارزش آماری محاسبه شده است
MCA شود صورت زیر اجرا می طور خلاصه به به: 

های کیفی و ایجاد  تشکیل یک جدول ترکیبی از داده. 1
 نمودارهای تناظر چندبعدی

های مختلف  های جغرافیایی بین دسته محاسبهِ فاصله .2
 (2016، 1فرانکو  )دی متغیرها

 .جغرافیایی ی  فاصله براساس شباهت ماتریس ی  همحاسب .3

ها در فضای  های خاص برای نمایش داده  استفاده از الگوریتم .4
 .(2005، 2گریناکر و پارادو) یتناظرچندبعدی و ایجاد نمودارهای 

که کاملاً با  های پاسخ  ها براساس دسته آیتمجداسازی . 5
بیشترین شباهت را در  هایی که میانگین نمونه متفاوت است. گروه

ترین گروه به یکدیگر )از  عنوان نقدیک ها داشتند، به همه اندازه
 (.2017، و همکاران 3)موحدیشوند   مینظر گستردگی( مشخص 

تحلیل تناظر چندگانه فرد  ههای منحصر ب  با توجه به ویِژگی
(MCA) ای ها، این مطالعه از روش دو مرحله  ساختار پیچیده داده و 

برای  MCA کارگیری روش هفاده کرده است. نخست با باست
سپس های ترتیبی و توصیفی شاخص مناسب ایجاد خواهد کرد.  هداد

( برای بررسی اثر GSEMیافته ) مدل معادلات ساختاری تعمیم
صادرات و سایر متغیرهای مستقل  یاستمرار صادرات، تنوع جغرافیای

 .کار برده شده است ها به  شرکتهای مختلف تنوع نوآوری   شاخص بر
 MANOVیخط ونیرگرس ک،یلجست ونی، رگرس، SEM ،

PLS-SEM  و مدلGSEM یآمار یها روش افته،ی توسعه راًیاخ 
را در  رهایمتغ نیب دهیچیروابط پ لیتحل ییهستند که توانا

 نی. ادهند یمحققان قرار م اریدر اخت یپرسشنامه مقطع یها داده
مطالعات  ررد مطالعه قرار گرفته و دطور گسترده مو به کردهایرو

، 4مختلف مورد استفاده قرار گرفته است )ژانگ و ژانگ یقاتیتحق
؛ 2023، و همکاران 6نیسی؛ بوهس2023، و همکاران 5ی؛ ل2018

 (.2023، 7عنان و هونگ یتاک
(، بازان و همکاران 2018)و همکاران  نیبراساس مطالعات پورک

منساه و  -( آمواکوا2021ن )هررو و همکارا -(، وندرل2019)
و همکاران  نگی(، د2023) اودک و اوسنس(، 2022همکاران )

 یبرا GSEM(، مدل 2023آلونسو و همکاران )-نوی(، پات2023)
فوق  یها نسبت به مدل یمقطع هپرسشنام یها داده لیو تحل هیتجق

 ونی، رگرسMANOVها ) مدل ریدارد. برخلاف سا تیارجح

                                                           
1. Di Franco  

2. Greenacre & Pardo 

3. Movahedi  

4. Zhang and Zhang 

5. Li  

6. Bouhsissin  

7. Takyi-Annan and Hong 
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 PLS-SEM ،)GSEMو  SEM ،یخط ونیرگرس ک،یلجست
 ریهر دو متغ GSEMتر است. در مرحله اول،  یو قو رتریپذ انعطاف
که  یحال کند، در یم لیو تحل هیشده و نهفته را تجق مشاهده

MANOVAیتنها بر رو یخط ونیو رگرس کیلجست ونی، رگرس 
 یبرا ییها یژگیو یدارا GSEM ،اًیمشاهده شده است. ثان یرهایمتغ
از دست رفته است، مانند برآورد حداکثر احتمال  یها دهدا تیریمد

حال،  نیشود. با ا یم یتر قیدق جیکه منجر به نتا اطلاعات کامل
 ریحذف موارد با مقاد ایممکن است به انتساب  گرید یها مدل

دارای  ایمغرضانه  یها نیداشته باشند که منجر به تخم ازیگمشده ن
را  یبرازش مختلف یها شاخص GSEM. ثالثاً، شود یکمتر مدقت 

 ی( برایا سهیشاخص برازش مقا ،یعنوان مثال، آزمون مجذور کا )به
پورسیان و ) کند یارائه مها  نحوه برازش مدل با داده یابیکمک به ارز

تا حسن  دهند یاجازه م نیها به محقق شاخص نیا(. 2018، 1همکاران
 یبرا یاصلاحات ایکنند که آ نییکنند و تع یابیرا ارز یتناسب کل

 GSEM ن،یبر ا . علاوهریخ ایبهبود عملکرد مدل لازم است 
و  انسیو وار ردیگ ینظر مرا به صراحت در یریگ اندازه یخطاها
روابط  قیدق لیو تحل هیزند تا از تجق یم نیها را تخم آن انسیکووار

 ونیو رگرس MANOVAحاصل کند. برعکس،  نانیاطم ریمتغ
خطا فرض  یمنابع احتمال دییأرا بدون تکامل  یریگ اندازه یخط

را از  یا وابسته طبقه یرهایمتغ تواند یم GSEM ت،ینها کنند. در  یم
 هیتجق یو آن را برا پردازش کند probit ای logitتوابع  وندیپ قیطر

مناسب  یبیترت ای ینریبا جیبا نتا ینظرسنج یها پاسخ لیلو تح
 .(2020، و همکاران 2ینکند ) یم

و  SEMمشابه مانند  یها از مدل GSEM ن،یبر ا علاوه
PLS-SEM دارد. در واقع،  یبرترSEM یاست که برا یروش 

 نیب دهیچیروابط پ یابیارز یبرا یبعدچند یها داده یابیارز
؛ پرز باربوسا و 2021و همکاران،  ایشود )کا یاستفاده م رهایمتغ

 یاصل یای. مقاددار یبیو معا ایمدل مقا نی(. ا2016همکاران، 
و  رهایمتغ نیب ییزا ( حل مسئله درون1عبارتند از:  SEMروش 

مستقل  یرهایمتغ نیو کل ب میمستقریغ م،یاثرات مستق ی( بررس2
ضعف بقرگ  نقطه کیها  همه پاسخ یو وابسته. فرض تداوم برا

ارائه شده است.  GSEM کیضعف، تکن نیرفع ا یمدل است. برا
( را با GLM) افتهی میتعم یخط یمدلساز GSEMروش 

 ن،یکرده است. همچن بیترک SEM یمدلساز یبرآوردها
GSEM را نسبت  شرفتهیپ یآمار یها کیاز تکن یتر عیوس فیط

 ،یسطح چند یساز دهد، از جمله مدل یارائه م PLS-SEMبه 
ها به محققان اجازه   روش نی. ایعامل لیمخلوط و تحل یساز مدل

                                                           
1. Pourcain  

2. Yin  

به دست آورند  رهاید روابط متغدر مور یتر قیعم نشیدهد تا ب یم
در درجه  PLS-SEMها را کشف کنند.  در داده فیظر یو الگوها

تمرکق دارد و ممکن است  یمعادلات ساختار یساز اول بر مدل
طور  به را ارائه نکند. GSEMمشابه  یآمار یها  کیگستره تکن
نسبت به  GSEM یما در مورد برتر یها افتهیاساس  خلاصه، بر

 یها ها از جمله داده داده یها یژگیو با توجه به و ها لمد ریسا
 شود  میاستدلال ی ا شده و طبقه شمارش ،یبیترت ،ییدودو وسته،یپ

 ریتأث نیتخم یبرا ترین مدل ناسبو م یترینقو GSEMکه 
 یق است.تحق نیوابسته در ا ریمستقل بر متغ یرهایمتغ

 

 
 یمدل معادلات ساختار یساختار کل .1نمودار 

 قیتحق افتهی :خذأم

 

 تحلیل نتایج

 ها  داده گاهیپا
گیری از   با بهره های تحقیق    های آماری مرتبط با فرضیه  داده

مثبت  یها جنبه یدارادست آمده است. این پروژه  به CIS ی  پروژه
آمدن  دست بهی   تحلیل نحوهمرتبط است که قبل از  یو منف

از  که یهای  دارد. مجموعه داده حیبه توض ازین ،ی این مطالعهها  داده
در مورد رفتار  یاطلاعات فراوان آید،  می دست به CIS ی  پروژه

فاقد اطلاعات  ،وجود نیبا ا دهد.  ارائه میها   نوآورانه شرکت
است.  ینوآور بامرتبط  ریغ یها ویژگی ریشده در مورد سا کیتفک
 نیدارد. ان رنظ مدرا در اقتصاد  موانع صادراتی موجودمثال،  یبرا

رسشنامه مربوط به پ. لذا، کند یمما را محدود  یفعل قاتیتحق ها جنبه
متناسب با شرایط ایران و  CISبرگرفته از پروژه  اروپایی های بنگاه

 .طراحی شده استو  سازی  بومی لحاظ موانع صادراتی موجود
 سپس از طریق تماس تلفنی و مراجعه حضوری به

آذربایجان غربی و مصاحبه با استان  کوچک و متوسط های  شرکت
 1400پرسشنامه در تیر و مرداد  164(، SMEsها ) مدیران بنگاه

ی مورد مطالعه با   در پژوهش حاضر، نمونهتکمیل شده است. 
 های بنگاهای از بین   گیری تصادفی خوشه  کارگیری روش نمونه هب
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انی نفر نیروی کار انتخاب شده است و در آن فراو 250تا  10
کوچک و متوسط در استان  های بنگاهی ینسبی توزیع جغرافیا

 های بنگاهها و   آذربایجان غربی، فراوانی نسبی نوع فعالیت بنگاه
به ذکر  لازمصادرکننده کوچک و متوسط نیق لحاظ شده است. 

متخصص توزیع شده است.  10است که نخست پرسشنامه در بین 
حاسبه شده است؛ تک سؤالات م برای تک CVRسپس شاخص 
داشتند، از پرسشنامه حذف  62/0کمتر از  CVRسؤالاتی که 

 عامل اننفر از مدیر 27شدند. پس از آن، پرسشنامه در بین 
 7/0شده برابر  توزیع شده است و آلفای کرونباخ محاسبه ها  شرکت

دهد پرسشنامه از اعتبار کافی برخوردار   بوده است که نشان می
( %75)تقریباً  164پرسشنامه توزیع شده،  220از است. در نهایت 

ی بین تنوع نوآوری و   رابطهبرای ارزیابی  پاسخ دریافت شده است.
نظر گرفته شده است که در هر در یهای  تداوم صادرات فقط شرکت

؛ ( صادرکننده بودند1396-1398( و )1393-1395)ی   دو دوره
. هستند یتر  ملکا صادراتیی   دورهها دارای   این شرکت رایز

 تیفعال یدیتول یها که در بخش ییها فقط شرکت ن،یا بر علاوه
شرکت  164در نتیجه از بین . نظر گرفته شده است در کنند یم

 نمونه در این مطالعه لحاظ شده است. 104شده، تنها  نظر گرفتهدر
 

 ها توصیف داده

 (2در این بخش از تحقیق نخست، فراوانی متغیرها در جدول )
نویسی، فقط   رائه شده است. لازم به ذکر است جهت خلاصها

( 4(، )3های )  بندی متغیرها لحاظ شده است. در ادامه جدول  طبقه
کار برده شده است. سپس  ه( برای ارائه جقئیات متغیرها ب5و )

 نتایج تحلیل تناظر چندگانه در نمودارها آورده شده است.
 

 

 یبراساس فراوان قیتحق یرهایمتغ فیتوص .2جدول  
 

 

 %            فراوانی گزینه متغیر

 تحصیلات

0 4 02/0 
1 34 21/0 
2 33 21/0 
3 60 37/0 
4 33 20/0 

 جنسیت
0 3 02/0 
1 161 98/0 

 تسلط به زبان خارجی
0 90 55/0 
1 74 45/0 

 اقامت مدیر عامل در خارج از کشور
0 100 61/0 
1 64 39/0 

 ی مدیر عامل شرکت  قهتجربه و ساب

4-3 26 16/0 
5-9 11 067/0 

14-10 32 20/0 
19-15 41 25/0 
38-20 45 27/0 
60-40 8 049/0 

 ؟کند  یچند درصد درآمد فروش خود را صرف آموزش کارکنان م
1 57 35/0 
2 57 35/0 
3 50 31/0 

 داشتن برنامه مستمری برای رصد مشکلات و یافتن راه حل
0 17 27/0 
1 147 91/0 

 سال بعد یهر ساله برا یداشتن برنامه آموزش
0 54 33/0 
1 110 67/0 

 میا  انجام نداده یسه سال نوآور یط نکهیا رغمیعل
0 103 63/0 
1 61 37/0 

 مدت برای کارکنان پیشنهاد آموزش طولانی
0 54 33/0 
1 110 67/0 

 ریقی دارید؟  های آتی برنامه  آیا برای افقایش میقان صادرات در سال
0 95 60/0 

1 69 42/0 

 دهید؟  آیا در داخل شرکت دانش جدیدی از طریق تحقیق و توسعه داخلی بسط می
0 32 20/0 
1 132 81/0 
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 یبراساس فراوان قیتحق یرهایمتغ فیتوص .2جدول ادامه  

 محصول ینوآور
0 38 23/0 
1 63 38/0 
2 64 39/0 

 شده یبه محصولات نوآور ربوطدرصد فروش م

9-0 32 19/0 
20-10 37 23/0 
30-21 35 21/0 
40-31 18 11/0 
50-41 27 16/0 
60 2 01/0 
70 4 03/0 
80 9 06/0 
90 3 02/0 

100 9 05/0 

 نوآوری فرایند تولید
0 20 12/0 
1 47 29/0 
2 85 52/0 

 کالاها دیتول ایساخت  یندهایفرا
0 29 18/0 
1 100 61/0 

 محصولات ایو  هیاول مواد عیو توز نیتام تدارکات، یها روش
0 89 54/0 
1 16 09/0 

 یحسابدار د،یخر ،ینگهدار یها تیفعال مانند ،یبانیپشت ای تیحما یها تیفعال
0 121 74/0 
1 56 34/0 

 رقبا مقدم بر دیتول ندیفرای ها ینوآور یمعرف
0 78 48/0 
1 85 52/0 

 دیتول ندیفرای هدف از انجام نوآور
0 36 22/0 
1 5 03/0 
2 71 43/0 

 یساز یتجار ینوآور
0 67 41/0 
1 96 59/0 

 محصولاتی بند بسته ای یطراح در دار  یمعن راتییتغ
0 92 56/0 
1 72 44/0 

 محصولات جیتروی برا دیجد یها  رسانه و ها یاستفاده از فناور
0 53 32/0 
1 111 68/0 

 موجودی ها  روش یاساس رییتغ ایو  عیتوز ای فروش دیجد یها روش
0 89 54/0 

1 75 46/0 

 محصولاتی گذار متیق دیجدی ها  یاستراتژ
0 68 41/0 
1 96 59/0 

 رقبا مقدم بر دیتول ندیفرای ها ینوآور یمعرف
0 49 30/0 
1 115 70/0 

 یساز  یتجار یهدف از انجام نوآور
0 37 23/0 
1 15 09/0 

 2 112 68/0 

 یسازمانده ینوآور
0 59 36/0 
1 105 64/0 

 افتهی بهبود یقابل توجه طور به ایو  دیجد دانش تیریمد یها  ستمیس
0 79 48/0 
1 85 52/0 

 داخل شرکت در کار یروین یسازمانده عمده در راتییتغ
0 86 53/0 
1 78 48/0 

 شرکت یرونیب روابط عمده در راتییتغ
0 52 32/0 
1 112 68/0 

 یسازماندهی هدف از انجام نوآور
0 63 38/0 
1 71 43/0 
2 30 18/0 

    نتایج پرسشنامه مأخذ:
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 (em) سازمانی مدیرعاملو  یفرد یها یژگیوجقئیات شاخص  .3جدول                         

 4 3 2  1 0 

 کدام  هیچ راهنمای  دیپلم کارشناسی تحصیلات تکمیلی تحصیلات

 زن مرد  - - - جنسیت

 خیر بله  - - - تسلط به زبان خارجی

 خیر بله  - - - اقامت مدیر عامل در خارج از کشور

 به صورت تعداد سال وارد شده است ی مدیر عامل شرکت  تجربه و سابقه
 

  نتایج پرسشنامه مأخذ:

 
 (exbar) ع صادراتیجقئیات شاخص موان .4جدول                     

 

 یلیخ 
 ادیز

 اصلا خیلی کم  کم ادیز

 4 3 2  1 0 
 0 1  2 3 4 صادرات یمال نیمأت یدر گردش برا هیکمبود سرما

ها و موسسات مالی تخصصی صادرات در تامین  بانک نییتوان پا
هاای   تسهیلات مالی، ارایاه خادمات بیماه صاادراتی و تضامین     

 اعتباری بیشتر

4 3 2  1 0 

 0 1  2 3 4 یاخذ وام از موسسات بانک دهیچیپ ندیابالا و فر یها نهیقه
و  یکساب و کااار خااارج  یهااا فرصاات ییبااودن شناساا  مشاکل 
 آن لیانتخاب بازار هدف و تحل یاطلاعات لازم برا تیمحدود

4 3 2  1 0 

 انیمشاتر  یازهاا یضعف در مطابقات محصاولات شارکت باا ن    
 یخارج

4 3 2  1 0 

کیفیات   نییو سطح پاا  یصادرات یدر بازارها نییپا یرپذی رقابت
کالاها و خدمات تولیدی صادراتی در مقایساه باا اساتانداردهای    

 جهانی

4 3 2  1 0 

هاای ایرانای در بازارهاای     فقدان یاا ضاعف ناام و نشاان بنگااه     
 صادراتی

4 3 2  1 0 

 0 1  2 3 4 یهدف صادرات یدر کشورها نییپا دیقدرت خر
 ریا نظ یا حرفه یها سازمان ریدولت و سا قیفقدان کمک و تشو

 یاتاق بازرگان
4 3 2  1 0 

 0 1  2 3 4 و مقررات صادرات نیو قوان یادار فاتیتشر
 0 1  2 3 4 یجهان یصادرات و فروش در بازارها های تعرفه

نبود یا کمبود نیروی انسانی متخصص و ماهر در سطوح مختلف 
 صادرات

4 3 2  1 0 

 0 1  2 3 4 صادرات تیریمد یم برانداشتن زمان لاز
مشکل بودن ایجاد نمایندگی در خارج یا یاافتن واساطه یاا شارکای     

 خارجی قابل اعتماد و ریسک عدم پرداخت مشتری خارجی
4 3 2  1 0 

 0 1  2 3 4 ها میتحر
 0 1  2 3 4 ثباتی سیاسی در بازارهای هدف بی وجود

 0 1  2 3 4 نرخ ارز یثبات یب
       حمل و نقل یبالا یها نهیهق

 0 1  2 3 4 عدم حضور مؤثر در فضای مجازی
 0 1  2 3 4 یو زبان یفرهنگ یفاکتورها
       مستخرج از پرسشنامهمأخذ: 
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 معرفی سایر متغیرهای مورد استفاده در پژوهش .5جدول 

 کار بر تعداد نیرویمتوسط سالانه ارزش افقوده شرکت لگاریتم  Lnprod وری  بهره

 به صورت لگاریتم تعداد کشورهای که شرکت مورد نظر به آن صادرات دارد محاسبه شده است Lgex تنوع جغرافیایی صادرات

 پی صادرات داشته است در های که شرکت به صورت پی  لگاریتم تعداد سال Innte استمرار صادرات

 لگاریتم متوسط تعداد کارکنان Size اندازه شرکت

 شرکت تأسیس شده است های که  لگاریتم تعداد سال Age سن شرکت

 مستخرج از پرسشنامه مأخذ:

 
 (emسازمانی مدیرعامل )و  یفرد یها یژگیونتایج تحلیل تناظر چندگانه برای . 2نمودار 

 XSTATخروجی نرم افقار  مأخذ:

 
 

 
 نتایج تحلیل تناظر چندگانه برای موانع صادراتی. 3نمودار 

 XSTATنرم افقار خروجی  مأخذ:
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 ی نوآوری  نتایج تحلیل تناظر چندگانه برای شدت نهاده .4نمودار 

 XSTATخروجی نرم افقار  مأخذ:
 

 یمدل تجرب

ای،  مرحله ها، این مطالعه از روش دو  دلیل ساختار پیچیده داده به
، شاخص تنوع سیمپسون و (MCAشامل تحلیل تناظر چندگانه )

( GSEMیافته ) لات ساختاری تعمیمو مدل معاد نریو-شانون
عنوان یک روش  به MCAاستفاده کرده است. تجقیه و تحلیل 

بندی  سازی و تجسم متغیرهای طبقه اکتشافی برای خلاصه، نمایه
(. سپس از مدل 2021متعدد انجام شده است )کایا و همکاران، 

های   آزمون فرضیه( برای GSEMیافته ) معادلات ساختاری تعمیم
( با پیروی از 1ی )  منظور معادله ق استفاده شده است. بدینتحقی

 (2021گکپالی و همکاران )، (2019وریان و همکاران )ی   مطالعه
 گردد.  می دبرآور (2023همکاران )پورس و  -توماسو 

 

(1) 𝐼𝐷𝑖 = 𝛼0 + 𝛼1𝐿𝑛𝑛𝑡𝑒𝑖 + 𝛼2𝐿𝑔𝑒𝑥𝑖

+ 𝛼3𝐿𝑛𝑙𝑝𝑖  
+𝛼4𝐿𝑎𝑔𝑒𝑖 + 𝛼5𝐸𝑚𝑖 + 𝛼6𝐸𝑥𝑏𝑎𝑟𝑖 + 
𝛼7𝐼𝑛𝑝𝑢𝑡𝑖 + 𝛼8 𝐿𝑛 𝑠 𝑖𝑧𝑒𝑖 + 𝜀𝑖 

 

 IDت. مورد مطالعه اسبیانگر شرکت  iدر فرمول بالا، 
ی اخیر مورد   ی تنوع نوآوری است که در چند دهه  دهنده  نشان

؛ 1993، کارانو هم 1جیروسکیمتعددی است )توجه پژوهشگران 
و  4گرونوم ؛2006، 3؛ لورسن و سالتر2004، 2بهاتاچاریا و بلاچ

                                                           
1. Geroski  

2. Bhattacharya & Bloch 

3. Laursen & Salter 

پورس و  -؛ توماس2019وریان و همکاران،؛ 2012، همکاران
 (.2023همکاران، 

شود   استفاده می Lgex و Innte(، دو متغیر مستقل 1در فرمول )
صادرات  تنوع جغرافیایی ترتیب بیانگر استمرار صادرات و که به

 سیپور-است. به پیروی از مطالعه توماس SMEsهای   کتشر
صادرات  یمتوال یها  تعداد سال( برای بیان استمرار صادرات، 2023)

 راتیتأث یبراشود. در حقیقت از این متغیر   نظر گرفته میدرشرکت 
صادراتی  تنوع Lgex شود.  میصادرات استفاده  های  ییایورود به پو

ها  دهد که هر شرکت به آن  ا نشان میر یاست و تعداد کشورهای
؛ ژائو و 2023، 6؛ رن و گائو2023، 5مورا و اولابیسی)صادرات دارد 

 (.2022، 7وین
 ی  نهاده( و Lnlpکار )  وری نیروی  همچنین دو متغیر بهره

عنوان متغیرهای مستقل دیگر وارد مدل  ( بهinputنوآوری )
صورت  کار به  ری نیرویو  (. متغیر بهره2017، ریحماناند )  شده

ی شرکت بر تعداد نیروی کار محاسبه   لگاریتم نسبت ارزش افقوده
 ی  نهاده(. 2014، مسگریگور و همکاران -فوسترشده است )

است. این  MCAبا استفاده از روش یک متغیر ساختگی نوآوری 
گیرد و شامل   بر میریقی استراتژیک شرکت را در  برنامهمتغیر 

                                                                                             
4. Bhattacharya & Bloch 

5. Mora and Olabisi 

6. Ren and Gao 

7. Zhou and Wen 
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گذاری برای   ی نیروی انسانی، سرمایه  ری جهت توسعهگذا  سرمایه
ی   ی تأمین مالی، نحوه  ، نحوههای مختلف  نوآوری در بخش

را دربر ها   کردن نیازهای مهارتی نیروی انسانی شرکت برطرف
 (.2021،گیرد )گکپالی و همکاران  می

( گکپالی و age(، سن )size) ی شرکت  متغیرهای اندازه
( emهای فردی و سازمانی مدیر بنگاه ) (، ویژگی2021همکاران )

عنوان  به (1397( )شهبازی و همکاران، exbarو موانع صادراتی )
 اند.  متغیرهای کنترلی وارد مدل شده

 یقبل قاتیاست. با ارجاع به تحق نوآوریوابسته تنوع  ریمتغ
با  تنوع نوآوری(، 2016، و همکاران 2می؛ ک2021 ،1یو ل ی)چو

 یریگ اندازه نریو -شانونسیمپسون و از شاخص تنوع استفاده 
محاسبه  (2) به شرح مپسونیشاخص تنوع س . نخست،شود  می
های   نوآوری ها  این شاخص در .(2023، 3چن و گائوشود )  می

گرفته در  یند تولید صورتاسازی و یا فر محصول، سازمانی، تجاری
 شود.  اظ میی مورد بررسی در شاخص مورد نظر لح  ه  طی دور

(2) 
𝐷𝐼𝐶 = 1 − ∑ 𝑠𝑖

2

4

𝑖=1

 

 که در آن
(3) 

𝑠𝑖 =
های نوآوری شرکت   مجموع انواع 

4
 

 

ی   برای تنوع نوآوری در مطالعه نریو-شانون دوم، شاخص
 برآورد خواهد شد. (4فرمول )حاضر به شرح 

(4) 
𝐷𝐼𝐴 = ∑ S𝑖

4

𝑖=1

ln
1

S𝑖
 

 

بین یک و صفر قرار  ،از هر دو شاخص آمده دست مقادیر به
 تر نقدیکآمده به یک  دست خواهند داشت. هرچه مقدار شاخص به

شد، شرکت مورد نظر تنوع نوآوری بیشتری خواهد داشت و هرچه با
 باشد، تنوع نوآوری کمتر خواهد بود. تر نقدیکبه صفر 

 

 تجزیه و تحلیل نتایج. نتایج و 4
های مستمر   افقایش تعداد سالکند   می بیان و دوم ی اول  فرضیه

 نتایج مطالعه در. دهد  را افقایش میها  SMEصادرات، تنوع نوآوری 
دهد   ( ارائه شده است. نتایج نشان می5و جدول ) (6(، )5های )  شکل

اثر مثبت و  (، بر تنوع نوآوریLnnteصادرات )افقایش استمرار 
دگیری از طریق صادرات رسد که تئوری یا  به نظر میمعناداری دارد؛ 

                                                           
1. Choi and Lee 

2. Kim  

3. Chen and Guo 

(LBE) گیری   توان نتیجه  گردد. می  نظر بعد زمانی تأیید می از نقطه
افقایش یابد،  یدرپ یپهای صادرات   کرد که هرچه تعداد سال

المللی باید   های بینرماندن در بازا گیرند برای باقی  ها یاد می  شرکت
ان و همکاران، وریبدهند )تر ارائه   محصولات جدید با قیمت مناسب

سازی در شرکت   خود نیازمند تغییرات سازمانی و تجاری ؛ که(2019
پونسنت و -؛ برتینر2023لاجارا و همکاران، -مارکواست )

ی بین   بنابراین، رابطه (؛2023؛ کیم و همکاران، 2023همکاران، 
است، یعنی افقایش در یک نوآوری مستلقم  ریناپذ ییجداها   نوآوری

(؛ لذا 2011گاندی و همکاران، ) اند  شدهها   سایر نوآوریافقایش در 
است. نتایج  انکار رقابلیغاستمرار صادرات و تنوع نوآوری  ی رابطه

 ( و2022همکاران )پایلو و  ،(2009اندرسون و لوف ) ی  مطالعه
 .استهمسو ی حاضر   با مطالعه( 2023) سیپور-توماس

ر این مطالعه بعد مکانی ، دLBEبر لحاظ بعد زمانی تئوری  علاوه
(، افقایش تنوع 4( و )3ی )  نظر گرفته شده است. طبق فرضیه نیق در

ها  SME(، منجر به افقایش تنوع نوآوری Lgexصادرات ) یجغرافیای
ی حاضر از هر دو مدل، این   آمده مطالعه دست های به  گردد. یافته  می

که به (. شرکتی 2جدول  ،3و  2نمودارهای کند )  ها را تأیید می    فرضیه
 ادی، نسبت به نوسانات زخارجی دسترسی دارداز بازارها ی ادیتعداد ز

. در خواهد داشت یکمتر تیمنطقه حساس ایکشور  کیتقاضا از 
 یها  کاهش اثرات شوکاز طریق  صادرات یجغرافیایحقیقت تنوع 

ع تنوشود.   نظر می ی منجر به ثبات و پایداری بیشتر شرکت موردخارج
 یالملل نیب یها شوکتواند انتقال   یمانند تنوع محصول، م ،ییایجغراف

طور  طرف، زمانی که به بنابراین از یک؛ ندک لینامطلوب را تعد
تنوع محصول و تنوع جغرافیایی وجود داشته باشد اثرگذاری  زمان هم

به ها  SMEناپایداری اقتصادهای خارجی، به عملکرد صادراتی 
معنی  از طرف دیگر، دسترسی به بازارهای مختلف، بهرسد.   حداقل می

با سلایق مختلف است. با توجه به دو مورد بالا،  تقاضاکنندگانداشتن 
برای حفظ و گسترش سهم ها  SMEنتیجه گرفت که  توان یم

های متفاوت   بازارهای هدف، مجبور به ارائه کالاهای متفاوت با قیمت
باشند. لذا تنوع   ها می  رکتو برندهای متفاوت نسبت به سایر ش

ی   صادرات، تنوع نوآوری را درپی دارد. نتایج مطالعه یجغرافیای
های حاضر   (، یافته2022) و پایلو و همکاران (2009اندرسون و لوف )

 کند.  را تأیید می
آمده از هر دو مدل  دست های به  همچنین با وجود اینکه یافته

( و مدل دوم 2پسون )نمودار )مدل اول متغیر وابسته شاخص سیم
هر چهار فرضیه را  ((3)نمودار  نریو-شانونمتغیر وابسته شاخص 

از دو  ناشیضرایب به دست آمده ی نسبی   کند، اما اندازه  تأیید می
عنوان  ( بهDIcn) مپسونیسمدل متفاوت است. زمانی که شاخص 
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 شود، یک درصد افقایش در  نظر گرفته میشاخص تنوع نوآوری در
Lnnt  وLgex درصد در تنوع  1/0و  558/0ترتیب باعث  به

(، DIA) نریو-شانونگردد، اما هنگامی که شاخص   نوآوری می
ترتیب  به Lgexو  Lnntصد افقایش در ک درمتغیر وابسته است ی

گردد. هر دو مدل   درصد در تنوع نوآوری می 049/0و  36/0باعث 
ر صادرات بر تنوع نوآوری ی این است که اثر استمرا  دهنده  نشان

 صادرات بر تنوع نوآوری است. یبسیار بیشتر از اثر تنوع جغرافیای
بر موارد بالا متغیرهای کنترلی در مدل وارد شده است  علاوه

کار   وری نیروی  و بهره( Input) نوآوری ی  نهاده ها آنترین   که مهم
(Lnlp )تنوع بر و معنادار  مثبتاثر که در هر دو مدل  است

از طریق  ،وری  صورت که افقایش بهره به این اند.  داشتهنوآوری 
منجر افقایش در تحقیق و توسعه و تأمین مالی ها،   کاهش هقینه
شود.   نوآوری یعنی تنوع آن مینوع چند  زمان همبه افقایش 

در مدل اول و وری،   بهرهبا افقایش یک درصد در ای که   گونه به
 یابد.  افقایش می 17/0و  49/0نوآوری تنوع ترتیب  دوم به

، در (Input) ینوآور ی  نهادهدر افقایش همچنین یک درصد 
افقایش  18/0و  67/0ترتیب  بهتنوع نوآوری را مدل اول و دوم 

 گذاری در تحقیق و توسعه، نیروی انسانی و  یعنی سرمایه؛ دهد  می
 مچنینهگردد.   تنوع نوآوری می افقایشتأمین مالی منجر به 

مدل اول اثر  در (Emهای فردی و سازمانی مدیر ) ویژگیضریب 
مثبت و معنادار بر تنوع نوآوری دارد، اما در مدل دوم اثر معناداری 

 کدام چیهدر ( Exb) شاخص موانع صادراتی بر تنوع نوآوری ندارد.
این، ضریب  بر علاوه د.نها اثر معناداری بر تنوع نوآوری ندار  از مدل

اثر هر دو مدل در  (Ageمتغیر عمر بنگاه )و  (Lsizeبنگاه ) اندازه
هرچه اندازه دارد. ها   بر تنوع نوآوری شرکتمعناداری مثبت و 

های مرتبط با   تر باشد احتمال غلبه بر هقینه شرکت بقرگ
، در نتیجه افقایش گذاری در تحقیق و توسعه بیشتر است  سرمایه

 گردد.  افقایش تنوع نوآوری میاندازه و طول عمر بنگاه منجر به 
 

 
 با شاخص سیمپسونیافته  برآورد مدل معادلات ساختاری تعمیم .5نمودار 

 2/14 خروجی استاتا أخذ:م
 

 
 وینر-با شاخص شانونیافته  برآورد مدل معادلات ساختاری تعمیم. 6نمودار 

 2/14 خروجی استاتا :مأخذ
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 ها  ضرایب برآوردی مدل .5جدول 

 مدل دوم دل اولم متغیرها
 tآماره  ضرایب    tآماره  ضرایب             

Lnlp ***05/0 68/2 ***017/0 21/2 

Em ***93/0 63/2 14/0 54/1 

Exb 15/0 58/0 026/0 23/0 

Lnsize ***05/0 96/1 *019/0 82/1 

Input ***67/0 51/5 ***18/0 46/3 
Lgex ***11/0 51/3 ***049/0 72/3 

Lnnt ***56/0 20/2 ***36/0 02/2 

Lage ***25/1 31/2 ***49/0 15/2 

Cons 09/3- 08/4 42/0- 32/1- 

 2/14خروجی استاتا  :مأخذ 

 دار  *** در سطح یک درصد معنی 
 دار  ** در سطح پنج درصد معنی 
 دار  درصد معنی 10* در سطح  

  
مدل  دو آزمون تشخیصی مدل معادلات ساختاری مربوط به

صحت  ها  آزموناین . بیان شده است (6)جدول  تحقیق در
ردیف اول جدول . شده را تأیید کرده است زده های تخمین مدل

ای است که تمام   گونه مدل به ثباتدهد که شاخص   نشان می (6)
قرار دارند و ثبات مدل معادله  1قطر با مقادیر ویژه در یک دایره 

این، ردیف دوم  بر علاوه د.کن  شده را تأیید می زده ساختاری تخمین

 .دهد  آزمون والد را برای معادله نشان می chi2 ، آماره(6)جدول 
تنوع  لهبودن ضرایب معاد مبنی بر صفرصفر این آزمون  هیفرض

است، در  وینر-نوآوری با شاخص سیمپسون و شاخص شانون
 .شود  سطح یک درصد پذیرفته نمی

  

 
 های تشخیصی  نتایج آزمون .6جدول 

 

 مدل دوم مدل اول 

 549/0 571/0 شاخص ثبات

 30/37 آزمون والد ch 2ی   آماره
(000/0) 

59/61 
(000/0) 

 2/14خروجی استاتا  :مأخذ

 

 ها گیری و پیشنهاد  نتیجه. 5 
توانند جلوتر   یها م  شرکت ،یانواع مختلف نوآور جیو ترو رشیبا پذ

در  بنابراین؛ سازگار شوند بازار ریمتغ طیبمانند و با شرا یاز رقبا باق
ی بین نوآوری و صادرات   مطالعات متعددی رابطهالملل   اقتصاد بین

را  بر صادرات مؤثرعوامل  ها آنبرخی از اند.   سازی کرده  را مدل
اثر صادرات بر نوآوری را  ،مطالعات که سایر حالی دراند،   بررسی کرده

. ز طریق صادرات نام داردکه یادگیری ا ؛اند  مورد مطالعه قرار داده
 یندافر ومحصول  ینوآوربر  صادرات ،شده طبق مطالعات بررسی

خصوص اثر صادرات بر سایر  در اما؛ اثر مثبت دارند تولید جدید

در  زیادیها، مطالعات   ی متنوعی از نوآوری  ها یا مجموعه  نوآوری
را در  یمحققان نوآوربا وجود اینکه دسترس نیست. همچنین، 

بعد خاص از آن را  کیکنند، اما فقط   یم یاتیآن عمل عیوس ینامع
کار  هبمتغیر در رابطه با ، موارد مذکوربر  علاوه. دنکن  یم یریگ  اندازه
ابهامات متعددی وجود دارد. برخی از صادرات شده برای  برده

 مدنظررا  بوده استصادرکننده که شرکت  یهای  مطالعات تعداد سال
قصدهای صادراتی را متعداد  که سایر مطالعات حالی در ؛دان  قرار داده

مطالعاتی  اند که خود منجر به ایجاد تناقض و شکاف  هلحاظ کرد
 ه شده است.گسترد
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های جدید از   بررسی جنبه ،ی حاضر  بنابراین هدف از مطالعه
که شکاف مطالعاتی ذکر  تئوری یادگیری از طریق صادرات است

شرکت  104متشکل از  یا  نمونه منظور بدین رد.ب  شده را از بین می
با استفاده  یغرب جانیدر استان آذربا (SMEs) کوچک و متوسط

ها در طول   این شرکتانتخاب شدند.  یتصادف یریگ نمونهاز روش 
 اند.  بوده صادرکننده 1395 -1398و  1392-1394ی   دو دوره

تا  1400 خردادمنتخب از  یها  شرکت رانیپرسشنامه توسط مد
سپس دو شاخص تنوع  .ه استشد لیتکم 1400 شهریور انیپا

برای تنوع نوآوری  ،(2023)چن و گائو،  وینر -شانونسیمپسون و 
برای متغیر صادرات هر دو بعد ها محاسبه شده است.   شرکت

صورت که  به اینزمانی و مکانی در این مطالعه بررسی شده است. 
طور پیوسته  که شرکت به یهای  البرای استمرار صادرات، تعداد س

بیان مناطق صادرات داشته است در نظر گرفته شده است و برای 
استفاده  صادرات یجغرافیایجغرافیای صادرات از شاخص تنوع 

شدت  شاخص، سپس. (2023)ماریانی و همکاران،  شده است
و  یفرد یها یژگیو و یصادرات یها تیمحدود ،ینوآور ی  نهاده

چندگانه تحلیل تناظر  کیشرکت با استفاده از تکن ریمد یسازمان
(MCA)  .یاز مدل معادلات ساختار نهایت درمحاسبه شد 

نظر مورد یبرآورد مدل اقتصادسنج یبرا( GSEM) افتهی میتعم
 استفاده شد.

و  ینوآور نیرابطه ب یبررس قیتحق نیهدف از ادر واقع، 
بود.  یغرب جانیاکوچک و متوسط استان آذرب های شرکتصادرات در 

که استمرار صادرات و دسترسی  حاکی از آن است قیبرآورد مدل تحق
هر دو شاخص بر مثبت و معنادار اثر  ،تر  به مناطق جغرافیایی گسترده

اثر استمرار صادرات نسبت به تنوع  ،وجود با این .صادراتی داردتنوع 
دهد   نشان مینتایج این . است تر بقرگصادرات بسیار  یجغرافیای

های   جنبه کسب یبرا یمؤثر اریابقار بس یجهان یمشارکت در بازارها
 .است یغرب جانیآذربادر استان  SMEsدانش نوآورانه  مختلف

شرکت  کیاندازه افقایش توجه داشت که  دیبا ن،یا بر علاوه
و توسعه  قیدر تحق یگذار  هیمرتبط با سرما یها  نهیتواند بر هق  یم

و  یاستفاده از منابع مال قیر باعث تشوام نیغلبه کند. ا
ها نشان   یافته نیهمچن گردد.  می یانسان هیدر سرما یگذار هیسرما
 یها  یژگیو همراه به ینوآور ی  نهادهکه شاخص شدت دهد   می
 یها  بر شاخص معناداریمثبت و  ریتأث ریمد یو سازمان یفرد

ت و با مطالعات اس یمطابق با انتظارات نظر افتهی نیتنوع دارد. ا
مطالعه  نیا جیحوزه خاص مطابقت دارد. نتا نیشده در ا انجام یقبل

 تیفعال تری  زمان طولانی مدتها  که هرچه شرکت دهد ینشان م
سن  گر،یبه عبارت د؛ شود یتر م متنوع ها آن یکنند، سبد نوآور

ایفا  یتنوع نوآور شیدر افقا را قوریکاتالنقش ، شرکت کی
است که شاخص موانع  تینکته حائق اهم نیبه ا . توجهکند  می

 ندارد. معناداری ریتأث ها شرکت یبر تنوع نوآور یصادرات

و صادرات  استمرار پژوهش، نیحاصل از ا جیتوجه به نتا با
تر صادراتی اثر مثبت و معنادار بر تنوع   دسترسی به بازارهای متنوع

 یطیشرا دیبا ،تی نخسدتوجه به ضرایب برآور نوآوری دارد ولی با
 لیتسه ها بنگاه نیا یبرا صادراتاستمرار  ندیفراهم شود که فرا

ها قرار   سپس صادرات به مناطق مختلف در برنامه شرکت ،گردد
دولت  ی  نهادههمچنین با توجه به اثر مثبت شاخص شدت  گیرد.

ی انسانی   تشویقی برای جذب سرمایهمالی های   لازم است سیاست
 ها اعمال کند.  ی این گروه از شرکتبرا (نخبگان)

با توجه به نتایج حاصل از این پژوهش پیشنهادهای زیر 
 گردد:  مطرح می

و دسترسی به صادرات  نتایج حاکی از آن است که استمرار -1
بر تنوع نوآوری  یتر صادراتی اثر مثبت و معنادار  بازارهای متنوع

ار بیشتر از اثر تنوع دارد اما اثر استمرار صادرات بر نوآوری بسی
ی اول،   جغرافیایی صادرات بر تنوع نوآوری است. لذا در مرحله

مرتبط باید روی صادرات اقتصادی گیران   ران و تصمیمگذا سیاست
 گذاری کنند.  پیوسته در شرکت تمرکق و سرمایه

اند، جهت   طور مستمر صادرکننده بوده که به یهای  شرکت -2
دنبال افقایش تنوع جغرافیایی صادرات  به افقایش تنوع در نوآوری

ساختن بازار صادراتی را در اهداف بلندمدت خود قرار  باشند و متنوع
ی نوآوری،   با توجه به اثر مثبت شاخص شدت نهاده -3دهند. 

های مالی تشویقی برای جذب   گردد که سیاست  پیشنهاد می
 .گرددها اعمال   ی انسانی )نخبگان( برای این گروه از شرکت  سرمایه
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