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  :چکیده

عناصر ساختاري همچون تمرکز، موانـع   ثیرتأدر صدد هستیم  مقالهن یدر ا
صـنعت  هـاي مقیـاس بـر سـودآوري و عملکـرد       ورود، تفاوت کالا و صرفه

یک سیستم معادله همزمان مشتمل  بدین منظور. شود میبررسی  بانکداري
 3SLSو سـاختاري بـا اسـتفاده از روش     يبر سه معادله رفتاري، عملکرد

معکوس بین تمرکز و  Uحاکی از آن است که رابطه  ،تخمین زده شد. نتایج
تبلیغات  شدتدر سطوح پایین تمرکز، یگر، . به عبارت دتبلیغات برقرار است 

سطوح بالاي ، در نهایت است. افزوده شده آنو با افزایش تمرکز بر  شده کم
معادلـه   در نظـر گـرفتن  . با دهد میکاهش  را تبلیغات شدتمجدداً  ،تمرکز

مثبـت و   ثیرتأ ،ساختاري تخمین زده شده در می یابیم صرفه هاي مقیاس
تمرکز نظام بانکی ایران دارد. همچنین تبلیغات موجب ي بر اندازه معنی دار

بـه تمرکـز   منجـر   بیشتر يسودآور ،شود. برخلاف انتظار افزایش تمرکز می
کـه   دهـد  مـی نشـان   اه ـ شـود. یافتـه   یران نمیا صنعت بانکداريدر  بیشتر
هاي مقیاس، تمایز کالا و موانع ورود اثر مثبـت بـر سـودآوري نظـام      صرفه

منفـی بـر    ثیـر تأه و برخلاف انتظارات نظري تمرکز بازار بانکی ایران داشت
  .سودآوري دارد

  

هاي  تمرکز ، صرفهعملکرد، -رفتار- ساختاربانک،  :کلیديهاي واژه
  .حاصل از مقیاس، تبلیغات

  .JEL D4, L10, G21:بندي طبقه

 

Abstract: 
In this study the effects of Structural factors such as 
concentration, entry Barriers, product differentiation and 
economies of scale on profitability and performance of 
banking industry will be examined.For this purpose, a 
system of simultaneous equation containing three 
behavioral,functional and structural equations were 
estimated.Using 3SLS Method. The Results indicate that 
there is an inverse (U) shape relation between 
concentration and advertisement. In other words, 
intermediate and high level of concentration the 
advertisement intensity is low,high an low respectively. 
Considering estimated structural equation, we find that 
the economies of scale have a positive and significant 
effect on the degree of concentration in Iran's banking 
industry.Also, advertisement can increase the 
concentration. 
Unexpectedly, more profitability can not be led to more 
concentration in Iran’s banking industry. Findings show 
that economies of scale, Product differentiation and 
entry barriers have positive effects on profitability of 
Iran’s banking systems and despite in spiel of the 
theoretical expectations ,result also shown that 
concentration has negative effect on profitability 
 
Keywords:Bank,Structure-Conduct-Performance, 
Concentration, Economies of Scale, Advertisements. 
JEL: G21, L10, D4. 
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  مقدمه -1
هاي اقتصـادي   بخش ترین مهمو موسسات اعتباري از  ها بانک

گـذاران بـه    کـه بـا هـدایت وجـوه سـپرده      می شـوند محسوب 
ــل و انتقــال وجــوه  ،واممتقاضــیان   نمــوده وســازماندهی را نق

کنند و امکان گسترش بازارهـا را   مبادلات تجاري را تسهیل می
کـه توسـعه    دهـد  مـی نشـان  شـواهد تـاریخی   آورند.  فراهم می

اقتصادي کشورها بدون همراهی نهاد هاي پولی و مالی ممکـن  
البته از این امر نیز غافل نباید شد که این نهادها در  .نبوده است

 ـ مواردي نقش خود را به خوبی  دلیـل سـوِِِء   ه ایفا نکرده انـد و ب
 موجب بـه وجـود آمـدن    مدیریت و پیروي از هدف تمرکز سود،

بحران هایی براي اقتصاد هاي حتی توسعه یافته شده اند. بانک 
مالی در کشور هاي توسـعه یافتـه نقـش     -ها و نهاد هاي پولی

توسـعه بـه عهـده داشـته انـد.       فراینـد موثري در هموار سازي 
و بـا فـراز و    داردقدمت بیش از صـد سـال    ،ایران بانکداري در

فرود هایی نیز همراه بوده است که البته در مجموع اثر مثبت و 
پایداري بر توسعه اقتصادي ایران نداشته است و در دوره هـایی  
از فعالیت خود اثر مخرب و بازدارنـده در اقتصـاد داشـته اسـت.     

 ـ    ترین مهمشاید  ران ناشـی از  دلیل عـدم موفقیـت بانکـداري ای
اقتصاد دولتی قبل و بعد از انقلاب باشد. تاریخ بانکـداري ایـران   
موید آن است که بزرگترین بانک هـاي ایـران همـواره دولتـی     
بوده اند و مدیران دولتی بدون اینکه در معـرض تهدیـد رقبـاي    
داخلی قوي یا رقباي خارجی باشند امور را در درجه اول با نگـاه  

دولت و سپس بـر اسـاس حـداکثر شـدن      به تکالیف بودجه اي
مطلوبیت مدیران هدایت می کردند.  در زمانی که قانون اساسی 
ایران نوشته می شد و شرایط قانونی براي  سـیطره دولـت  بـر    

ویژه کشور هـایی  ه اقتصاد ایران فراهم می شد سایر کشورها ب
تصمیم بـه کـاهش    داشتند،که کارایی اقتصادي هدایت کننده 

دولـت در امـور اقتصـاد گرفتـه و زمینـه را بـراي        تصدي گري
ایـن بخـش    بخش خصوصی و جایگزین کردن بیشترمشارکت 

بـا توجـه بـه     ،نـد. پـس از انقـلاب   به جاي دولـت فـراهم کرد  
دلیل پذیرش عمومی ایـن امرکـه   ه ملاحظات عدالتخواهانه و ب

بخش  ،حمایت از محرومان از طریق  اقتصاد دولتی ممکن است
دولتـی شـد و    ایران و ازجمله نظام بـانکی کـاملاّ   اعظم اقتصاد

  تمامی بانک هاي خصوصی منحل شدند.
ن آو بعد آز ان مویـد   60واقعیت اقتصاد ایران در طی دهه 

بود که اقتصاد دولتی فاقد کارایی است و علامت هاي غلط بـه  
فسـاد و رانـت جـویی ناشـی از      ،علاوه بـر ایـن   .دهد میجامعه 

شـد. در حـال   راف در تخصیص منـابع  انحموجب اقتصاد دولتی 
اساس قـانون بانکـداري بـدون ربـا     بر نظام بانکی ایران  ،حاضر

دلیل مشکلات این ه که البته ب شود میاداره  1362مصوب سال 
قانون، نظام بانکی عملکرد موفقی در به جریان انـداختن منـابع   

ــر همــین اســاس تــلاش هــایی در محافــل   .نداشــتوجــوه  ب
کار شناسـی در نقـد اقتصـاد و بانکـداري دولتـی      دانشگاهی و  

صورت گرفت که در نهایت با حمایت مسئولین کاهش تصـدي  
گري دولت و  ممانعت از انحصار و اقبال بـه سـمت خصوصـی    
سازي در اسناد بالادست نظام همچـون برنامـه هـاي توسـعه،     

و  70گنجانده شد. در اواخـر دهـه   ، 44سیاست هاي کلی اصل 
اجازه فعالیت به بخش خصوص داده شد به امید  ،80اوائل دهه 

وري و کـارایی ایـن    اینکه از طریق رقابت در بخش بانکی بهره
  بخش ارتقا یابد. 

قـانون   44هاي کلی اصل  قانون سیاست 2ماده  اجرايدر 
هـاي دولتـی بـه بخـش      اساسی ، بخشی از سهام برخی بانـک 

هاي آن دسـتاورد  تـرین  مهمخصوصی واگذار گردید که یکی از 
اي کـه بـا    ها باشد، به گونه تواند شفافیت عملکرد این بانک می

ملـزم بـه ارائـه     بانـک هـا  عرضه سهام در بورس اوراق بهادار، 
و بـدین ترتیـب    هستندهاي دقیق از وضعیت مالی خود  گزارش

ــازار در  یکــی از شــرایط وجــود اطلاعــات کامــل از وضــعیت ب
در فصـل   ،گردد. از طرفی بازارهاي رقابتی، تا حدودي فراهم می

نهم قانون مزبور به رقابت و جلوگیري از رفتارهـاي انحصـاري   
اشاره شده است، که انتظار می رود بازار بـانکی ایـران هـر چـه     

قانون برنامه پنجم توسـعه   95 تا 93 مفادتر رقابتی شود.  سریع
بـر صـنعت    بیشـتر نیز راه کارهاي اجرایی را در راستاي نظارت 

بر ساختار و عملکرد نظام بـانکی    بینی نموده که  یشبانکداري پ
  .گذار خواهد بود ثیرتأ

واگذاري بانک ها به بخش خصوصی و  فرایند ،در این مقاله
مطالعه این امر هرچند . شود میارزیابی درونی بانک ها ارزیابی ن

بسیار ضروري است زیرا چالش ها و ضـعف جریـان خصوصـی    
سازد. در این مقاله با اسـتفاده از   سازي نظام بانکی را روشن می

کـه آیـا    شود میداده رویکرد اقتصاد صنعتی به این سوال پاسخ 
نحوه ارتباط عناصر بازار بـه ترتیبـی اسـت کـه در یـک نظـام       

با مطالعه نحوه  ،. به عبارت دیگرمی رودبانکداري رقابتی انتظار 
ارتباط بین متغیر هاي ساختاري، رفتاري و عملکردي سودآوري 

بررسـی  افزایش تمرکز در نظام بانکی ایران  آن بر ثیرتأو  بیشتر
از رفتار بانک ها متاثر آیا که   شود می. همچنین بررسی شود می
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یا خیر. علاوه بر این به ایـن سـوال    استمتغیر هاي ساختاري 
که آیا رابطه بـین تبلیغـات و انـدازه تمرکـر      شود میپاسخ داده 

   منطبق با انتظارات نظري است یا خیر.
سازمان این مقاله به این ترتیب است که پس از این مقدمه 

 این مقاله، بخش سوم در .شود میو در بخش دوم مبانی معرفی 
الگـوي مـورد   م، . در بخـش چهـار  شود میمرور پیشینه تحقیق 

ابی ارتباط عناصر بازار بـانکی ایـران معرفـی    استفاده جهت ارزی
و نتـایج   گـردد و سپس مدل مورد نظر تخمین زده می  شود می

به تفسیر نتـایج و   ،بخش پنجم ،و در نهایت .شود مینشان داده 
  .بندي اختصاص دارد جمع

  
  مبانی نظري تحقیق -2

 اي قانع کنندهدر نظریه اقتصاد خرد و اقتصاد صنعتی هنوز پاسخ 
یـت آیـا از طـرف متغیـر هـاي      جهت علّآیا براي این سوال که 

ساختاري به سمت متغیر هاي عملکردي است، ارائه نشده است 
و همین امر موجب شده است که در خصـوص سیاسـت هـاي    

نظـر وجـود    اختلافرقابتی و ضد انحصاري و نحوه تنظیم بازار 
نحصـار  داشته باشد. از آنجا که از بدو تشکیل دادگاه هـاي ضدا 

این دادگاه ها بر اساس تحلیل اقتصادي تصـمیم گیـري نمـی    
که پشتیبان نظري براي تصـمیم   چارچوبیضرورت ارائه  کردند،

هاي قضایی در حوزه رقابـت باشـد احسـاس مـی شـد. بـراین       
دانـان دانشـگاه هـاروارد نقطـه      اقتصاد 40در اواخر دهه  ،اساس

یـا سـاختارگرایی   نظرات خود را درقالب مکتبی به نام هـاروارد  
کـه  این مکتب در واقع جریان اصلی اقتصاد صنعتی ارائه دادند. 

در واقـع جریـان اصـلی اقتصـاد     سوم اسـت،  نیز مو  S-C-Pبه
آنهـا   تـرین  مهـم کـه  رقبایی را بوجـود آورد  ین مکتب اصنعتی 

مکتب شیکاگو است. از نظر اقتصاد دانان پیـرو هـاروارد جهـت    
 ـ از سـاختار بـه عملکـرد ا    علّیت ین ترتیـب کـه وجـود    دسـت ب

ساختاري معین در یک بازار منجر بـه رفتـار معـین و عملکـرد     
اگـر بـازار متمرکـز باشـد یعنـی تعـداد        پـس . گـردد معین می 

مسلط باشند و یا اگر یک یـا تعـدادي از    ارمحدودي بنگاه بر باز
بنگاه هاي موجود به هر دلیلی توانسـته باشـند کـالاي خـود را     
متمایز از سایر بنگاه ها ارائه دهند و یا اگر ورود به یک بازار بـه  
سختی ممکن باشد در این صورت نتیجـه و عملکـرد در چنـین    
 بازاري سودآوري بـالا، قیمـت گـذاري انحصـاري و اخـلال در     
تخصیص منابع خواهد بود. در صنایعی با ساختار متمرکز، تمـایز  

نیـازي بـه تحقیـق و     کالاي بالا و موانع ورود مرتفـع احتنمـالاَ  

کـه سـاختار گرایـان     شـود  میتوسعه و تبلغات نیست. ملاحظه 
عملکرد و رفتار بنگاه ها در حوزه هایی مثل تبلیغات ، تحقیق و 

ثر از ماهیت ساختار بازار مـی  توسعه و شیوه قیمت گذاري را متا
 در صنایعی با ساختار انحصـار چنـد جانبـه    ،از طرف دیگر دانند.

تحقیق و  نه کم و نه بسیار بالا است بنگاه ها به  آنها که تمرکز
و احتمـال شـکل گیـري     مبـادرت مـی کننـد   توسعه و تبلیغات 

که از بنیانگذاران مکتـب  1» بن«. بدهمکاري نیز افزایش می یا
معتقدند هر چه بازار متمرکز تر باشـد   و پیروانش  است رد هاروا

و تعداد اندکی تولید کننده بخـش وسـیعی از بـازار را در اختیـار     
. خواهـد بـود   بیشترآنها داشته باشند، نرخ بازده آنها از نرخ بازده 

پیروان مکتب ساختارگرایی بر این امـر اعتقـاد داشـتند کـه در     
نحوي است که بازار در تسلط تعـداد  بعضی از بازار ها شرایط به 

محدودي بنگاه قرار می گیرد و آنها قادر به اعمال قدرت بازاري 
خواهند بود و لذا لازم است نهادي مراقـب رفتـار بنگـاه هـاي     
چنین بازاري باشند تا اجازه اعمال قدرت انحصاري و بروز رفتار 

ري را بـه  د. ساختار گرایان این قدرت بـازا نرقابتی را به آنها نده
پندارنـد.   مثابه دارایی مشترك بنگاه هاي مسـلط در بـازار مـی   

تفسـیر    ،)1973( 2دمستزدانان دانشگاه شیکاگو از جمله  اقتصاد
 ارائـه دادنـد  کـه    متفاوتی از رابطه بین ساختار و عملکرد بـازار  

شد. در مخالفـت بـا    S-C-P به نظریهمنجر به طرح ایرادهایی 
نظریه قدرت بازاري اظهار گردید همبستگی مثبت تمرکز و نرخ 

الزاماً ناشی از اعمال قـدرت بـازاري و وجـود موانـع ورود      ،سود
بـدون اعمـال قـدرت بـازاري و وجـود       ی و تحت شرایط نیست

. دمستز موانـع  نیز وجود داردموانع ورود، بین نرخ بازده و تمرکز 
 ،بخشـد  عنصـري کـه تمرکـز را تـداوم مـی      ورود را بـه عنـوان  

پذیرد. مخالفین نظریه قدرت بازاري معتقدند رابطـۀ مثبـت    نمی
و  بیشـتر بین تمرکز و نرخ سود آوري صنعت را از طریق کارایی 

هاي صنعت  ها در مقایسه با سایر بنگاه عملکرد برتر بعضی بنگاه
مستدل توان توضیح داد. عقیده دمستز و طرفداران او چندان  می

هاي بزرگ و کوچـک دلایـل    زیرا تفاوت نرخ سود بنگاه نیست 
نظریـه برگـر و    در  .اسـت متعددي دارد که یکی از آنها کارایی 

نظریه کـارایی درونـی و کـارایی از     به دو ،) کارایی1995(3حنان
نظریـه کـارایی درونـی،     بـر اسـاس  . شـود  مـی تفکیک مقیاس 

 ـ     صرفهاي  هزینه دیریت کـارا و  شده توسـط یـک بنگـاه بـا م

                                                   
1. Bain 
2. Demstez (1973) 
3. Berger & Hannun (1995) 



  ایران داريبانک در صنعتبازار  متقابل عناصرارزیابی اثر: بصیرت پورو حاجیان                                       10

 

 بیشترمنجر به سودآوري  است و این امر،کمتر  ،تکنولوژي برتر
اسـت سـهم    بیشـتر هایی که کارایی درونی آنها  گردد. بنگاه می

افزایش تمرکز بازار  و بدین ترتیب آورند افزون تري به دست می
یی کـه  ها بانک. با توجه به نظریه کارایی مقیاس، هزینه یابد می

رقبـایی اسـت   کنند، کمتـر از   و کارا فعالیت می در مقیاس بهینه
بـر ایـن اسـاس از    و  کننـد  که در مقیاس کوچک فعالیـت مـی  

هایی که در مقیـاس بهینـه    بنگاه برخوردارند. سودآوري بالاتري
 ي به دست آورند کـه بیشترتوانند سهم بازار  کنند می فعالیت می
و  (سـابا  گـردد  منجـر بـه افـزایش تمرکـز بـازار مـی       همین امر

بالا بودن هزینه بنگاه و عدم کـارایی آن را مـی    ).1:2003مرتن
توضیح داد. این فرضـیه بـه    فرضیه زندگی آرامتوان به کمک  

، مـدیران از  که با افزایش قدرت بـازاري  این امر دلالت دارد که
و بنگـاه در موقعیـت    نگرانی به خود راه نمـی دهنـد  تهدید رقبا 

سکون قرار می گیرد و لذا تلاش بنگاه براي افزایش کـارایی و  
بـه  خطر براي بنگاه  آغازکاهش می یابد و همین امر  وري بهره

با افـزایش قـدرت   می توان انتظار داشت  ،. بنابراینرود شمار می
 شود و یا بـه عبـارت دیگـر،   بازاري از کارایی عملیاتی بنگاه کم 

  .  مشاهده شودنفی بین قدرت بازاري و کارایی همبستگی م
مطالعه درباره ساختار بازار و بررسـی ارتبـاط بـین سـاختار،     
رفتار و عملکرد بازار مستلزم داشتن ابزاري است که بـه کمـک   

 ترین مهمی کرد. تمرکز یکی از یآن بتوان ساختار بازار را شناسا
کل گیـري  . تمرکز نقش موثر در ش ـاستعناصر ساختاري بازار 

هـا و بـازار دارد و از طـرف دیگـر      رفتار و عملکرد تجاري بنگاه
مورد نیاز براي اندازه گیري تمرکز در دسترس است و  يها داده

تجربـی بسـیار مـورد توجـه قـرار       يهـا  به این دلیل در تحلیل
ها در یـک بـازار    گیرد. تمرکز به نحوه توزیع سهم بازار بنگاه می

یک  يها تمرکز به تعداد بنگاه ،ارت دیگربه عب .معین اشاره دارد
بازار و اینکه هر یک از آنها در مقایسه با کل بازار چه سهمی را 

تمرکز به عنوان یک متغیـر   ،در اختیار دارند اشاره دارد. بنابراین
دهد. در  ها را نشان می ساختاري، چگونگی توزیع بازار بین بنگاه

و  شـود  مـی هـا توجـه    به اندازه نسبی بنگاه ،اندازه گیري تمرکز
نظیر نسبت  ها شاخص انواع از توان یم تعیین میزان تمرکزي برا

  3هرشـمن  -هـر فینـدال  شـاخص   ) ، CRn( 2بنگـاه  nتمرکز 
)H-H ، ( ــی وشــاخص ــاخص آنتروپ ــا  ش ــی -هان ) H-K( 4ک

                                                   
1. Csaba & Márton (2003) 
2. N-Firm Concentration  Ratio   
3. Herfindahl-Hirschman 
4. Hannah-Kay 

نظـري و کـاربردي تمرکـز، در     با توجه به اهمیت. کرد استفاده
  .شود میمعرفی  ،شاخص تمرکز ،ادامه

 مجمـوع  از سـت ا عبـارت )H-Hهرشمن ( -ندالیشاخص هر ف
  : صنعتي ها بنگاه تمام بازار سهم) 2( توان

)1( 2

1

n

i
i

H H s


   یا  
2

1

n
i

i

xH H
X

    
 

  

شود سهم بازار هر بنگاه بـه تـوان    همانطور که ملاحظه می
ساختمان این شاخص به سـهم بـازار    در) رسیده است، یعنی 2(

وزنی معادل سهم بازار همان بنگاه تعلق گرفته است.  ،هر بنگاه
تـر اهمیـت    بـزرگ  يهـا  مشخص است که بنگاه ،بدین ترتیب

) H-H. شـاخص ( دارنـد ) H-Hي در ساختمان شاخص (بیشتر
عوامـل گونـاگون    ثیرتأدهد تا میزان  این امکان را به محقق می

کاربرد فراوانی در  ،این شاخص. ار مشخص سازدرا بر تمرکز باز
  سیاستگذاري ضد انحصار و ایجاد بستر رقابت دارد. 

از جمله متغیرهاي ساختاري است که از دیـدگاه   ،مانع ورود
نظري نقش موثري در تعیین قدرت بازاري و کسب سـود غیـر   

ــی  ــا م ــارف ایف ــد.  متع ــن کن ــی از  ای ــت ناش ــن اس ــانع ممک م
که ازخارج بر بازار تحمیل شده یـا ممکـن   باشد  ییها محدودیت

است به دلیل مقتضیات درونی بازار و عوامل طبیعی ایجاد شـده  
موجـب   ،به هر دلیل کـه ایجـاد شـده باشـد     ،باشند. موانع ورود

قدیمی و ایجـاد همبسـتگی بـین     يها قدرت بازاري براي بنگاه
در مفهـوم   ،شـود. موانـع ورود   آنها و کم رنگ شدن رقابت مـی 

صادي بدین معنی است که یک بنگاه جدیـد بـراي ورود بـه    اقت
 يها را تحمل کند که بنگاه ییها یک صنعت، ناچار است هزینه
به طور کلی تمام  .ها معاف هستند قدیمی از پرداخت این هزینه

هـایی کــه ورود بـه یــک بـازار را بــراي     شـرایط و محــدودیت 
  .  شمار می روندبه سازد موانع ورود  جدید محدود می يها بنگاه

منحنـی   از طریـق  مفهومی اسـت کـه    ،هاي مقیاس صرفه
متضـمن   آنتمـامی نقـاط    که ،هزینه متوسط (منحنی مقیاس)

اگر چنانچه کاهش  . است، به دست می آیدقابل توضیح  کارایی
انتظـار بـر ایـن     ،هزینه واحد در سطح وسیعی از تولید ادامه یابد

تنها یک یا تعداد اندکی بنگاه است که بازار از رقابت دور شود و 
بـه دلیـل    .5)1956و بـن:  1958(مادیلیانی:  بر بازار مسلط شوند

بازارهـایی   ، مقیاس در شکل گیري انحصـار  يها اهمیت صرفه
، به طور مستقیم یا غیر مسـتقیم، توسـط   دارندکه چنین ویژگی 

                                                   
5. Modigliani (1958) Bain (1956) 
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 ،گیرند. در مطالعات کـاربردي  قرار می نظمدولت کنترل و تحت 
مقیاس، سطح تولیدي کـه بـراي    يها دازه گیري صرفهبراي ان

شود، به عنوان سـطح تولیـد    اولین بار هزینه متوسط حداقل می
بـا علامـت اختصاصـی     را شـود و آن  بهینه در نظر گرفتـه مـی  

M.E.S1  براي محاسـبه   ،در ادبیات. نشان می دهندM.E.S 
 میانه روش هاي پارامتریک و غیر پارامتریک معرفی شده است.

از هـا   تـر بنگـاه   ها و متوسط اندازه نیمه بزرگ توزیع اندازه بنگاه
گیري این شـاخص   جمله روش هاي غیر پارامتریک براي اندازه

اولین فردي بود که اسـتفاده از میانـه    ،)1933فلورنس (. هستند
پیشـنهاد داد. او  ، M.E.Sها را براي تخمـین   توزیع اندازه بنگاه

ها در بازارهاي واقعی دریافـت کـه    نگاهبا مشاهده توزیع اندازه ب
ها حول بهترین مقیاس تولید متمرکز شده انـد و پیشـنهاد    بنگاه

مرکزي استفاده شود  يها از شاخص M.E.Sداد براي تخمین 
 يهـا  ها متأثر از اندازه بنگـاه  از آنجا که میانه اندازه توزیع بنگاه

 ،رایناسـت، بنـاب   ،کننـد  تولید می M.E.Sکوچکی که کمتر از 
زیاد است. براي رفع این مشکل  M.E.Sخطر کم برآورد شدن 

 يها ) متوسط اندازه نیمه بزرگتر بنگاه1967( 2ویلسون وکومانور
. در کردنـد پیشـنهاد   M.E.Sصنعت را به عنوان معیاري براي 

از طریـق  مقیاس به صـورت مطلـق،    يها صرفه ،روش کومانور
  شود:  زیر محاسبه می فرمول

)2( 
2 2

n
i

ni

XMES n


   

 ،iXفعـال در صـنعت و    يها تعداد بنگاه ،nدر این فرمول
 يهـا  اندازه بنگاه است. در این روش تنهـا نیمـه بزرگتـر بنگـاه    

در حمایـت از روش   ،گیرند. کومـانور  صنعت مورد توجه قرار می
هـا در هـر صـنعت در     کـه بنگـاه  دارد  پیشنهادي خود اظهار می

هـا   بنگاه ،شوند. در واقع است متمرکز می بیشترسطحی که سود 
خـداداد  ( کننـد  اندازه خود را در نزدیکی سطح بهینه تعیین مـی 

). علاوه بر این از طریق تخمین تـابع هزینـه مـی    1387،کاشی
  توان اندازه بهینه تولید را تخمین زد.

از متغیرهـاي سـاختاري بـازار    تمایز یا تفاوت کالا نیز یکی 
اشـاره بـه ایـن امـر دارد کـه آیـا        ،است. تفاوت کالا و خدمات

محصول فروشندگان رقیب از نظر خریداران و مشتریان، مشـابه  
و همگن است یا خیر. تفاوت در کیفیت و مرغوبیت محصـولات  

شـود   رقیب و یا تفاوت در شهرت و اعتبار محصـول باعـث مـی   
                                                   
1. Minimum Efficient Scale 
2. Comanor & Wilson (1967) 

ها  ها را به محصول سایر بنگاه ضی بنگاهمحصول بع ، خریداران
نمونه بارز بازاري که بنگاه از طریق تمایز کالا بـا   ترجیح دهند.

در این صـنعت،    کنند، صنعت بانکداري است. یکدیگر رقابت می
 خدمات خود را به ،سنگین تبلیغاتی يها ها با انجام هزینه بانک

ذهـن  کننـد تـا در    مـی و عرضـه  مشـتریان معرفـی    نحوي بـه 
  دست آورند.  اي به مشتریان جایگاه ویژه

رفتار بازار یکی از عناصر سه گانه بـازار و در واقـع الگـویی    
 است که بنگاه ها جهت تطبیق خـود بـا شـرایط بـازار بـه کـار      

گیرند. هرگونه تصمیم یـا سیاسـتی کـه بنگـاه بـراي ادامـه        می
زار قـرار  فعالیت خود در بازار به کار می گیرد در محدوده رفتار با

هـاي تولیـد،    دارد. رفتار بنگاه در حوزه هایی همچون سیاسـت 
هـاي   قیمت، همکاري یا رقابت با سـایر بنگـاه هـا و سیاسـت    

 -رفتـار  -در بررسـی سـاختار   فروش قابل بررسی است. يارتقا
. در صـنعت  اسـت عملکرد بازار، تبلیغات از عناصر رفتاري بـازار  

 يهـا  ب معرفی انـواع حسـاب  تواند در قال تبلیغات می ،بانکداري
ــاي وام  ــذاري، اعط ــرمایه گ ــا ســپرده س ــدمات  يه ــوع، خ متن

باشـد.   غیره الکترونیکی در قالب اینترنت بانک، موبایل بانک و 
هرگونـه مخـارجی را کـه شـکل و     ، 3)1954( اشنایدر -دورفمن

موقعیت منحنی تقاضاي بنگاه را تغییـر دهـد و در تـابع هزینـه     
 .4)1994 فرگوسـن: -فرگوسننامند ( ات میبنگاه وارد شود، تبلیغ

تبلیغات متفـاوت اسـت. در    شدتدر بازارهاي مختلف، میزان و 
اي از اقتصاددانان به تفاوت ساختار  عده ،تحلیل علت این تفاوت

بازارها توجه دارند و معتقدند تفاوت در مخارج تبلیغاتی بازارهاي 
جستجو نمـود . بنـا   توان در تفاوت ساختار بازارها  مختلف را می

اي که از مقبولیت نسبی مطرح است رابطۀ درجه دوم  به فرضیه
بـه   ،بین تبلیغات و میزان تمرکز بازار برقرار اسـت. ایـن رابطـه   

اي از اقتصاددانان معتقدند  معکوس معروف است. عده Uفرضیه 
در بازار انحصار چند جانبه، تبلیغات نسبت به رقابت قیمتی ابزار 

بـا توجـه بـه اینکـه انـدازه       .فروش است ياي ارتقاموثرتري بر
از بازارهـاي   بیشـتر تمرکز در بازارهاي انحصارهاي چند جانبـه  

تـوان رابطـه تمرکـز و     می ،رقابتی و کمتر از انحصار کامل است
. 5)1992کیبل:معکوس در نظر گرفت ( Uتبلیغات را به صورت 

انحصـار چنـد   به این ترتیب که هر چه از بازار رقابتی دور و بـه  
شـود و هـر    تبلیغات افزوده می شدتشویم. بر  جانبه نزدیک می

                                                   
3. Dorfman & Steiner (1954) 
4. Ferguson & Ferguson (1994) 
5. Cable (1992) 
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چـه از بـازار انحصــار چنـد جانبــه بـه انحصــار کامـل نزدیــک      
  ). 1ابد (شکل ی تبلیغات کاهش می شدتشویم،  می

  
  
  

  
  

 
 

  تبلیغات شدترابطه تمرکز و  .1شکل
توان ایـن   همچنین، رابطۀ معکوس تمرکز و تبلیغات را می 

حاشـیه سـود    ،طور توضیح داد که در ابتـدا بـا افـزایش تمرکـز    
ابد و طبیعی است که بنگاه براي کسب سهم بـازار  ی افزایش می

در بـازار   ،ین میـزان تبلیغـات  بیشـتر . کندو تسلط بر بازار تبلیغ 
 ییهـا  بنگـاه   ،1عقیده ساتنافتد. به  انحصار چند جانبه اتفاق می

ــا  کــه در بازارهــاي متمرکــز فعالیــت مــی ــد، در مقایســه ب کنن
کننـد   که در بازارهاي با تمرکـز پـایین فعالیـت مـی     ییها بنگاه

تواننـد منـافع    ي براي انجام تبلیغات دارند، زیرا میبیشترانگیزه 
حاصل از تبلیغات را درونی نموده و به خود اختصاص دهند، لـذا  

ثري منجـر بـه ایجـاد رابطـۀ مثبـت تمرکـز و تبلیغـات        چنین ا
  شود.   می

قیمــت گــذاري،  .ابعــاد مختلفــی دارد ،عملکــرد اقتصــادي
کارایی، ابداع، پیشرفت فنی، عدالت در توزیع و قدرت انحصاري 

اي از اقتصــاددانان  عــده هــاي مهـم عملکــرد هسـتند.   از جنبـه 
د برتر است ولی اي از عملکر معتقدند که سود بالا و پایدار نشانه

بسیاري آن را علامتـی از وجـود و اعمـال قـدرت انحصـاري و      
امکـان   بیشـتر پندارنـد. سـود    خطري بر عملکرد اقتصادي مـی 

سازد. سـود شـاخص    را فراهم می بیشترکسب قدرت انحصاري 
مهمی براي ارزیابی قدرت و سلامت بنگاه هاي خصوصی است 

کـار سـاده اي نیسـت.     اما ارزیابی و اندازه گیري سود بنگاه هـا 
کی از شاخص هاي اندازه گیري سودآوري شاخص نرخ سـود   ی

شود منظور سود پس از کسـر   است. معمولاً وقتی از سود یاد می
مالیات است. درجه سودآوري به نرخ بازده موسوم است و بـدین  

  شود:  ترتیب اندازه گیري می

)3( 
 درآمد پس از کسر مالیات

 = = نرخ بازده 
 ارزش سهام

                                                   
1. Sutton 

نرخ بازده هر سهم است. یکی دیگـر از ایـن     ،در رابطه فوق
معیارها نرخ بازده دارایی شرکت است. در محاسبه این شـاخص  
 باید بهره پرداختی بنگاه به عنوان بخشـی از سـود تلقـی شـود    

    ).1387، خداداد کاشی(

)4( 
 پرداختیدرآمدخالص + بهره 

 =ROA = بازده دارایی 
 ها ارزش دارایی

  
  مروري بر مطالعات -3

هـاي متنـوعی در خصـوص ارزیـابی و بررسـی رابطـۀ        پژوهش
 .ساختار و عملکرد بازار در صنعت بانکداري انجـام شـده اسـت   

هـاي   ها به کارگیري شـاخص  نکته حائز اهمیت در این پژوهش
متفاوت در ارتباط با عملکرد و عوامل موثر بـر سـاختار صـنعت    

  .استبانکداري 
از اولــین افــرادي بودنــد کــه بــه  ،)1983( 2و رودس روتــز

عملکرد بازار در صنعت بانکداري آمریکا  -رفتار -بررسی ساختار
پرداختند. آنها از شاخص تمرکز بـه عنـوان متغیـر سـاختاري و     

و رقابـت و از شـاخص سـودآوري بـه     معیاري از قدرت بـازاري  
عنوان شاخصی از عملکرد استفاه کردند. آنها در مطالعه خود بـا  

نشان دادند که  بانک هابررسی شاخص تمرکز و ریسک پذیري 
به جاي افزایش سودآوري براي  بیشتراز قدرت بازاري  بانک ها

  کنند.  کاهش ریسک پورتفولیو استفاده می
بـا اسـتفاده از داده   در مطالعـه خـود    ،)1998برگر و حنان (

بانک ایالات متحده، از تمرکز به عنوان شاخص رقابت  50 هاي
عملکـرد صـنعت بانکـداري را بـا اسـتفاده از       و کردنـد  استفاده

اي منفی بین  رابطه دریافتند  . آنهاکردنداي برآورد  کارایی هزینه
  .دوجود دارسطح کارایی در صنعت بانکداري و قدرت بازاري 

در بررســی ســاختار و عملکــرد صــنعت  ،)2002( 3ســاپینزا
ها  را بر نرخ بهره وام H Hشاخص تمرکز  ثیرتأبانکداري ایتالیا، 

نـرخ بهـره    ،تمرکـز افزایش  بامورد مطالعه قرار داد و نشان داد 
  بانک ها افزایش می یابد.

 -رفتـار  -فرضیه سـاختار  مقایسهدر  ،)2005( 4فو و هفرنان
ي چینی در دو دوره قبـل و  بانک هاکارایی درضیه فرعملکرد و 

 -بعد از اصلاحات بانکی آن کشور نتیجه گرفتند فرضیه ساختار
(قبـل از اصـلاحات    1993تـا   1985عملکرد طـی دوره   -رفتار

                                                   
2. Rutz & Rhoods (1983) 
3. Sapienza (2002) 
4. Fu, X. & Heffernan (2005)  

 شدت تبلیغات

 اندازه تمرکز
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ید است. لیکن بعد از اصلاحات، هـر چنـد   ینظام بانکی) مورد تا
د ولـی  داري بین کارایی و سودآوري نشان داده ش ـ ارتباط معنی

کارایی بر سهم بازار که شرط لازم براي پـذیرش فرضـیه    ثیرتأ
ي بانک هـا آنها دریافتند همچنین  نگردید.کارایی است محقق 

ي هـا  بانـک خصوصی) که نسبت بـه   -سهامی مشترك (دولتی
کـارایی فنـی و سـودآوري    امـا  ، دولتی سهم بازار کمتري دارند

اي بر ارتباط منفـی   بالاتري داشته اند. از سوي دیگر هیچ نشانه
در نهایـت   و شود ي دولتی دیده نمیها بانککارایی و تمرکز در 

منجر  ،کنند که هر چند اصلاحات مورد مطالعه نتیجه گیري می
ي سهامی مشترك شـده اسـت   ها بانکدر  وري بهرهبه افزایش 

هـاي   کنتـرل نـرخ   درولی به دلایلی نظیر وجود مقررات سخت 
  بازار بانکی چین پدید نیامده است. بهره، تحولی در ساختار 

رابطــۀ قــدرت  ،)2007و همکــاران ( 1فرانسیســکا شــوبرت
بازاري و کارایی در بخش بانکی جمهوري چـک را بـراي دوره   

. آنها با محاسـبه شـاخص لرنـر در    کردندبررسی  2005-1994
بازار وام نشان دادند که  صنعت بانکداري این کشور، طـی دوره  

اسـت. آنهـا کـارایی را بـا      نداشـته رقـابتی   مورد بررسی شرایط
کردند برآورد DFA2استفاده از تابع هزینه ترانسلوگ و به روش 

    وبه وجود رابطه یکطرفه از ساختار به عملکرد پی بردند.
     و CR3شــاخص تمرکــز  ثیــرتأ ،)2008( 3بیکــر و بــاس   
H H  کشور مـورد مطالعـه    46در  ها بانکرا بر روي سودآوري

از کشورها (برزیل، کره  يقرار دادند. نتایج آنها در تعداد محدود
مثبت  ثیرتأجنوبی، پرتغال، سوئیس و لوکزامبورگ) نشان دهنده 

هاي مذکور بر سودآوري بود و در مورد سایر  و معنی دار شاخص
معنی دار نبود و یا بر خـلاف فرضـیه    یاکشورها ضریب مربوط 

آلمـان، سـوئد،   (داشـت  عملکرد علامت منفـی   -رفتار -ارساخت
  ).فنلاند، ژاپن، اتریش و کانادا

ــت ــز)  ،)2010( 4 دلتوی ــاختار (تمرک ــه س و در بررســی رابط
) را SCPعملکـرد (  –رفتـار  -سودآوري  بانک ، فرضیه ساختار

 آزمـون  ، مورد OECD)  در کشورهاي1979-2007طی دوره (
قرارداد. نتیجه مطالعات او از وجود رابطه مثبت بین ساختار بازار 

اثر مثبت  ،کند. این پژوهش (تمرکز) و عملکرد بانک حمایت می
متغییرهاي رشد تولید ناخالص داخلی، تورم، نرخ سود بلند مدت، 
تمرکز بخش بانکی و تعداد موسسات پولی بر سودآوري بانک و 
                                                   
1. Franciscka Schubert et al. (2007) 
2. Distributed Free Approach  
3. Bikker & Bos (2008) 
4. Deltuvait (2010) 

، نقش مسلط موسسـات  GDPتی بر اثر منفی نسبت درآمد مالیا
ي تجاري خارجی و ها بانکپولی در نظام مالی، گسترش شبکه 

کـرد.  یـد  یسهم دارایی هاي موسسات پولی در نظام مـالی را تا 
شاخص هـاي   بر این داشت که لالتدهمچنین یافته هاي وي 

، ) ، نـرخ ارز GDPکلان اقتصادي و بانکی نظیر اندازه اقتصـاد ( 
ي تجـاري خـارجی   ها بانکاندازه بازار و سهم نرخ بیکاري کل، 

  اثر معنی داري بر سودآوري ندارند.
در مطالعــه ســاختار و  ،)1389خــداداد کاشــی و حاجیــان ( 

رابطۀ بین قدرت بازاري و کـارایی را   ،عملکرد نظام بانکی ایران
 1380-86در بازارهاي وام و سپرده در نظام بانکی بین سالهاي 

ادند در بررسی آنها شاخص لرنـر بـه منظـور    مورد مطالعه قرار د
اندازه گیري قدرت انحصاري که توضـیح دهنـده سـاختار ایـن     

و با استفاده از تابع هزینـه مـرزي    محاسبه گردید است صنعت 
در  اي نظـام بـانکی بـه دسـت آمـد.       ترانسلوگ کارایی هزینـه 

اي  رابطه منفی بین قدرت بازاري و کـارایی هزینـه   ،مطالعه آنها
» زنـدگی آرام «بازار وام تائید گردیـد. بـدین ترتیـب نظریـه      در

نی بر وجود رابطۀ منفی بین قدرت بازاري و کارایی تمب 5هیکس
رابطـۀ   ،بـازار سـپرده  کـه در   در حالی  مورد پذیرش قرار گرفت

ید یفرضیه زندگی آرام تا یعنی بین قدرت بازاري و کارایی منفی
  نگردید. 

ساختار بازار  ،)1390همکاران (محمدعلی دهقان دهنوي و 
و کارایی با سودآوري در صنعت بانکـداري ایـران را طـی دوره    

آنهـا در صـدد بررسـی ایـن      مورد مطالعه قرار دادند. 88-1380
موضـوع بودنــد کـه از بــین دو عامــل سـاختار بــازار و کــارایی    

ي بر سودآوري صنعت بانکداري ایران دارد. بیشتر ثیرتأکدامیک 
عملکرد مورد تائید قـرار   -رفتار -نها فرضیه ساختاردر تحقیق آ

  گرفت و شواهدي نیز از تائید فرضیه کارایی به دست آوردند. 
به بررسـی سـاختار    ،)1391خداداد کاشی و جعفري لیلاب (

با استفاده از عناصر  1380-85صنعت بانکداري ایران طی دوره 
قــدرت  ا. آنهــســاختاري نظیــر تمرکــز و موانــع ورود پرداختنــد

با استفاده از ملاك هـایی   در دو بازار وام و سپرده  را انحصاري
هرفینـدال  شـاخص   و بنگـاه  4سهم بازار، نسـبت تمرکـز   مثل 

ي هـا  بانـک . آنهـا نشـان دادنـد بـا ورود     ارزیابی کردندهرشمن 
ي دولتـی در  ها بانکبه طور کلی سهم  1380خصوصی از سال 

ي هـا  بانکیافته و سهم ها و تسهیلات اعطایی کاهش  بازار وام
آنها دریافتند در طـی دوره مـورد   خصوصی افزایش یافته است. 

                                                   
5. Hicks, Quiet Life Hypothesis 
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هـاي   ي خصوصـی در جـذب سـپرده   ها بانکسهم بازار بررسی 
 8/0ي دولتی از ها بانک سهم  افزایش و 34/0به  2/0بانکی از 

 در بنگـاه بـزرگ   4کاهش یافته است. شاخص تمرکز  66/0به 
 38/0بـه   46/0و در بازار وام از  38/0به  47/0ها از  بازار سپرده

شاخص هرفیندال هرشمن نیـز  اگرچه اندازه کاهش یافته است. 
 مشابه شاخص تمرکز براي دو بازار به صورت نزولی بوده اسـت 

قدرت انحصـاري همچنـان بـالا     ، اما در طی دوره مورد بررسی
خ تغییر سـهم بـازار   بوده است. آنها اندازه ورود را با استفاده از نر

و نشـان دادنـد در هـر دو     کردنـد  ي دولتی اندازه گیريها بانک
ي قدیمی (دولتی) کاهش ها بانکسهم بازار  ، بازار وام و سپرده

کاهش مانع ورود به این صـنعت و تغییـر    آن دلیل است و یافته
 این یافته ها دلالت بر این داشت که. بوده استدر ساختار بازار 

م بانکی ایران با شرایط مطلوب رقـابتی فاصـله دارد   ساختار نظا
بـا فـراهم شـدن فضـا بـراي ورود بخـش       اما انتظـار مـی رود   

بانـک  خصوصی و کاهش مانع ورود و بهبود نظارت بـر عملکرد 
  ها، میزان رقابت در صنعت بانکداري ارتقا یابد.

تمرکز و  ثیرتأ ،)1391پیمان نوري بروجردي و همکاران (  
. آنها بررسی کردندي دولتی ها بانکبر سودآوري  راسایر عوامل 

ــازار  تمرکــز را در صــنعت بانکــداري از ســه بعــد دارایــی هــا، ب
ها با اسـتفاده از شـاخص هرفینـدال     تسهیلات اعطایی و سپرده

انـدازه   1370-87بانک دولتی طـی سـالهاي    دههرشمن براي 
رابطـۀ معکـوس و    ایـن محققـین نشـان دادنـد    گیري نمودنـد.  

  وجود دارد.  ها بانکداري بین تمرکز و سودآوري  نیمع
 

  الگوي تحقیق و تجزیه و تحلیل داده ها  -4
اشاره شد ارزیابی رابطه بین عناصر سـاختاري،   ،در بخش مقدمه

رفتاري و عملکردي در صنعت بانکداري ایران موضوع محوري 
این مقاله می باشد.  متغیـر هـاي عمـده سـاختاري عبارتنـد از      
تمرکز، تمایز کالا و موانع ورود . اساسا هـیچ مرجـع آمـاري در    

لـذا  و  کنـد  مـی ن انـدازه گیـري   ي سـاختاري را  متغیر هاایران 
اقدام بـه تخمـین یـا     ،با استفاده  ازداده هاي خام ، خود، محقق

. همچنـین صـرفه هـاي    کنـد  مـی محاسبه این متغیر ها اقـدام  
که به شرایط طـرف عرضـه اشـاره دارد توسـط هـیچ       ،مقیاس

و اساسـا روش واحـدي بـراي تعریـف      شـود  میمرجعی منتشر ن
ملیاتی سازي عملیاتی و اندازه گیري آن وجود ندارد و در واقع ع

بسـتگی  این مفهوم به ابتکار و ذوق و تسلط محقق بر موضـوع  
رفتاري و عملکـردي همچـون تبلیغـات،     ي. سایر متغیر هادارد

 ـ     ه تحقیق و توسعه یا سـودآوري از طریـق داده هـاي موجـود ب
. با توجه بـه مشـکلات مربـوط بـه     هستندراحتی قابل محاسبه 

تصمیم بر آن شد که بـا  اندازه گیري متغیر هاي خرد اقتصادي، 
عملکـرد نظـام بـانکی     ،در گـزارش  استفاده از داده هاي مندرج

کـه توسـط بانـک مرکـزي      1380-89ایران براي دوره زمـانی  
، متغیـر هـاي سـاختاري، رفتـاري و عملکـردي      شود میمنتشر 

 10شامل  ،مورد مطالعه در این تحقیق يها بانک .شوندمحاسبه 
. براي دستیابی به هـدف  استبانک خصوصی  7بانک دولتی و 

به  توجهبا  و این مقاله و پاسخ به سوالات مطرح شده مورد نظر
متشـکل از    کهنظریه اقتصاد صنعتی، سیستم معادلات همزمان 

بـه ایـن ترتیـب کـه در یـک       شود میطراحی است، سه معادله 
گذار بر سـاختار و در معادلـه دیگـر عوامـل      ثیرتأمعادله عوامل 

ر و در نهایت در معادله سوم عوامل موثر بر عملکرد موثر بر رفتا
بـه  مورد بررسی قرار می گیرنـد. در ایـن مقالـه معـادلات      بازار

شـوند. قبـل از    اي بـرآورد مـی   روش حداقل مربعات سه مرحلـه 
تخمین سیستم معـادلات لازم اسـت  متغیـر هـاي  وابسـته و      

  توضیحی هریک از این سه معادله معرفی شوند.
سـه معادلـه رفتـاري، سـاختاري     ) بـه ترتیـب   7-5روابـط ( 
.  بانک ها براي تطبیق شرایط خود با بازار و هستندوعملکردي 

 .به اقدامات مختلف متوسل مـی شـوند   بیشترکسب سهم بازار 
اقدامات ارتقایی بانک ها، تبلیغات مـی باشـد.     ترین مهمیکی از 

تبلیغات که یکی از متغیر هاي رفتاري اسـت بـه    ،)5در معادله (
در ایـن معادلـه    عنوان متغیر وابسته در نظر گرفته شـده اسـت.  

ارزیـابی  بانـک هـا    تبلیغـات  شدتبر  و سودآوري  تمرکز ثیرتأ
که آیـا در نظـام بـانکی     شود میو علاوه بر این بررسی  شود می

بـین  کوس مع uرابطه  ،)1972( 1کیبل ایران مشابه یافته هاي 
  .شود میمشاهده تبلیغات و تمرکز 

)5(  
2

1 1int .it o t t itadv Cons hhid hhid L iBt        
)6(  

  itittot iBtLadvmesConshhid .int 11  
)7(  

0 1 2

3 4 0

it t it t

t t

iBt cons mes atm servdis
lawbariier hhid

  
  

    
 

 

) تمرکز که متغیر سـاختاري اسـت بـه عنـوان     6در معادله (
متغیر وابسته  تابعی  از صرفه هاي مقیاس، تبلیغات و سودآوري 
                                                   
1. Cabel (1972) 
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. لازم به ذکر است که  در ایـن مقالـه،   ه استدر نظر گرفته شد
صرفه هاي مقیاس بـر اسـاس ارزش سـپرده گـذاري ارزیـابی      

) معرفـی شـده   7( کـه توسـط رابطـه    معادله سوم . در  شود می
عناصر مختلـف نظـام بـانکی ایـران بـر سـودآوري        ثیرتأاست، 

ناشـی از   يهـا  صرفه ،در این معادله .شود میارزیابی  (عملکرد) 
و موانـع ورود بـه عنـوان     ها بانکمقیاس، شاخص تمرکز، تمایز 

خـودپرداز بـه عنـوان     يها متغیرهاي ساختاري و تعداد دستگاه
فنـاوري   يهـا  شاخصی از تکنولوژي که بـا سـایر زیـر سـاخت    

تواند در ارتباط باشـد،   اطلاعات مورد استفاده در نظام بانکی می
در در نظـر گرفتـه شـده انـد.      به عنوان عوامل موثر بر عملکرد

عملکرد نظـام  نماینده آوري  متغیري  است که  ) ، سود7رابطه (
مبناي سود قبل از کسر مالیات محاسـبه شـده   و بر است بانکی 
  است. 

اکنون که سه معادله سـاختاري، رفتـاري و عملکـردي بـه     
 بهترهمراه متغیر هاي وابسته و توضیحی هر یک معرفی شدند 

ي در مورد هریک از این متغیر ها ارائـه  بیشترح است که توضی
هاي مورد اسـتفاده در ایـن   دادهگونه که اعلام شد،  همان شود.

بانک دولتی  10هاي مالی تحقیق از اطلاعات ترازنامه و صورت
. تعریـف عملیـاتی   اسـتخراج شـده اسـت   بانک خصوصـی   7و 

ز بازار اشـاره دارد کـه   کتمر به (hhi)است:  متغیرها بدین قرار 
ي هـا  سـپرده اساس  هیرشمن و بر-شاخص هرفیندال مبنايبر 

به موانـع ورود اشـاره دارد.    (lawbariier) بانکی محاسبه شد.
پـولی و   در این مقاله موانع ورود، مبتنی بر الزامات قانونی نظـام 

 ـحـداقل سـرمایه لازم    و با تاکید بربانکی کشور  راي تأسـیس  ب
نسـبت حـداقل سـرمایه لازم بـه متوسـط       س و بـر اسـا  بانک 
  .تعریف عملیا تی شده استها نظام بانکی  دارایی
نسـبت   بـه صـورت   (adv int)تبلیغات هـر بانـک    شدت 

 از  منظـور  .شـود  مـی تعریف تبلیغات به درآمد کل بانک  مخارج
. استدرآمد غیر مشاع و سایر درآمدهاي بانک  ،درآمد کل بانک

ی کـردن  و کم (mes)هاي مقیاس  صرفه براي تعریف عملیاتی
 بانک. عملکرد شود میاستفاده  1ویلسون -کومانور از روش  ،آن

(iBt) در هر سـال محاسـبه شـده     ها بانکسودآوري  بر اساس
است، به طوري که سود قبل از کسر مالیات به عنوان شـاخص  

براي تمایز بین خدمات   عملکرد بانک در نظر گرفته شده است.
استفاده شد و بـه منظـور ارزیـابی     (servdis) ا از نماد بانک ه

توانایی هریک از بانک ها در ایجاد تمایز بین محصولات خود و 
                                                   
1. Comanor- Wilson (1974) 

سایر بانک ها و جلـب توجـه مشـتریان بـه سـمت خـود نظـر        
چهار عامل  کارشناسان را در مورد هر یک از بانک ها بر اساس 

داري و گستردگی شعب، ارائه خدمات نوین بـانکی، مشـتري م ـ  
در هر سال بـا   استعلام شد. مدت نرخ سود سپرده گذاري کوتاه

پنج  تااي بین اعداد یک  رتبه ،توجه به اهمیت هر یک از عوامل
قه مشـتري از مجمـوع   لیس ـ بـر اسـاس  اختصاص داده شـده و  

ها، میزان این شاخص در هر سال بـه دسـت آمـده اسـت.      رتبه
ی شـد و  کم خودپرداز يها تعداد دستگاه بر اساس (atm) متغیر

در نظر تکنولوژي برداري از  به عنوان شاخصی براي میزان بهره
  گرفته شد.

است  اندازه متغیر هـاي تمرکـز،    لازمقبل از تخمین مدل 
تبلیغــات و موانــع ورود بــراي دوره زمــانی  شــدتموانــع ورود، 

در قالب جداول زیـر مـورد توجـه قـرار گیـرد. در      1380-1389
بـر اسـاس    در صنعت بانکداري ایـران  تمرکز ازه )  اند1( جدول

 ،شده است. در طـی دوره مـورد بررسـی    درج  (hhid) شاخص
با ملاحظـه  کاهش یافته است.  1133/0به 16166/0شاخص از 

ارقام این جدول مشخص می گردد تغییر چهت نظام بانکـداري  
دولتی به سـمت افـزایش مشـارکت بخـش خصـوص موجـب       

کـاهش   فقط بـا توجـه بـه   لبته نباید کاهش تمرکز شده است. ا
اندازه تمرکز به این نتیجه برسـیم کـه رقابـت در نظـام بـانکی      

بلکه همراه با شـاخص تمرکـر سـایر     ،ایران افزایش یافته است
مـورد ارزیـابی و   نیـز بایـد    ام بـانکی  ظ ـالزامات رقابتی شـدن ن 

  سنجش قرار گیرد.
ــع ورود ــه  (lawbariier) موان ــري  اســت ک ــر دیگ ، متغی

را  محققین خود بایـد تعریـف عملیـاتی از آن ارائـه دهنـد و آن     
ي خصوصی در ها بانکبا وجود آنکه شرایط ورود  محاسبه کنند.

این بازار فراهم شده است، سیاستگذار پولی و مقام نظارتی ایـن  
به منظور نظارت و کنترل  است،بازار که در ایران بانک مرکزي 

بر این بازار و جلوگیري از ریسکهایی که موجب به خطر افتادن 
با وضع مقـررات  می گردد،   ها بانکمنافع سپرده گذاران و سایر 

حداقل سرمایه از ورود سرمایه گذارانی کـه توانـائی مـالی لازم    
 براي فعالیت در این بازار را ندارند جلوگیري می نماید.در نتیجـه 

ي موجـود  هـا  بانکبا ایجاد مانع ورود و افزایش ارتفاع آن تعداد 
در این بازار کنترل می گردد و امکان  ورود سایرین  سخت تـر  

 طـی در  شـود  مـی  مشـاهده  )2(همانطور که در جدول . شود می
  ع ورود افزایش یافته است . ندوره زمانی مورد بررسی ارتفاع موا

رفتـاري اسـت کـه    عنصـري   (adv int)تبلیغـات   شـدت 
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ارزیابی عوامل موثر بر آن و همچنین ارزیابی کارکرد رقابتی آن 
نجـا کـه در معادلـه    آموضوع بسیاري از تحقیقات بوده است. از 

 لازملـذا   شـود  مـی تبلیغات اسـتفاده   شدترفتاري این مقاله از 
است که ارقام این متغیر در طـی دوره مـورد بررسـی ملاحظـه     

کـه در طـی دوره مـورد     دهـد  مـی نشان  )3( شود. ارقام جدول
تبلیغات در نظام بانکی ایران رونـد نزولـی داشـته     شدتبررسی 

تبلغات به معنـی کـاهش    شدتکه کاهش  شود میاست. یادآور 
مخارج تبلیغات نیست بلکه دلالت بر این امـر دارد کـه مخـارج    
تبلیغاتی بانک ها متناسب با افـزایش درآمـد، افـزایش نداشـته     

ین امر می تواند به موثر بودن تبلیغات در افزایش درامـد  است. ا
  بانک ها اشاره داشته باشد

ماهیت رقابت و انحصار در هر صنعت تا انـدازه زیـادي بـه    
. یکـی از  بسـتگی دارد اندازه صرفه هاي مقیاس در آن صـنعت  

سوالات اساسی این مقاله این است که آیا صرفه هاي مقیـاس  
وجود کز و سودآوري بانک ها در ایران توضیح دهنده اندازه تمر

) ارقام مربوط بـه انـدازه صـرفه هـاي     4یا خیر. در جدول ( دارد
مقیاس درج شده است . در این تحقیق صرفه هاي مقیـاس بـه   

دوره زمـانی مـورد    طـی  در روش کومانور ارزیابی شـده اسـت.  
میلیـارد ریـال بـه     87/43033شـاخص از  ایـن   میزان  ،بررسی

انتظار می رود هرچه  .افزایش یافته است میلیارد ریال 270200
باشد و بانک ها از آن بهـره بـرداري    بیشترصرفه هاي مقیاس 

ارائه خدمات کاهش یابد.  هزینه  نمایند ، هزینه هاي عملیاتی و
چنانچه هریک از بانک ها که به سطح بهینه  مقیاس نزیک تر 

البتـه بـراي درك    باشند از مزیت رقابتی برخوردار مـی گردنـد.  
دقیق تر از اندازه صرفه هاي مقیاس بهتر است ایـن متغیـر بـه    

نتایج بـه دسـت    صورت درصدي از کل اندازه بازار ارزیابی شود.
و تعـداد   mesتوجـه بـه انـدازه    آن اسـت کـه بـا     نشانگرآمده 
مقیـاس بانـک هـا در    ،  ي موجود در بازار مورد بررسـی ها بانک

و بانک هـا نتوانسـته انـد از     است کوچک مقایسه با اندازه بازار 
 . داشته باشندصرفه هاي مقیاس 

قبل از تخمین سیستم معادلات فوق لازم اسـت دو شـرط   
رتبه اي و درجه اي بـراي هریـک از معـادلات تحقیـق شـود.      

آن بود که هـر سـه معادلـه     نشانگرنتیجه حاصل از این بررسی 
از مشـکل   بیش از حد مشخص هستند لذا براي مصون مانـدن 

فوق تصمیم برآن شد که از روش تخمین حداقل مربعـات سـه   
مرحلـه اي اســتفاده شــود. نتیجـه حاصــل از تخمــین سیســت   

   درج شده است )5( معادلات فوق در جدول 

  
  دربازار سپرده صنعت بانکداري ایران (hhid)شاخص تمرکز  .1جدول 

 سال 1380  1381 1382 1383 1384 1385 1386 1387 1388  1389

1133/0 11035/0 10699/0 11516/0 11666/0 39628/0 14146/0 15762/0 15743/0 16166/0  hhid 

  محاسبات تحقیق: نبعم
  

  

  در صنعت بانکداري ایران (lawbariier)شاخص موانع ورود  .2جدول 
 سال 1380  1381 1382 1383 1384

06-e1222/2 06-e38106/2 06-e40046/3 06-e02426/4  06-e07157/7  Lawbariier 
 سال 1385 1386 1387 1388  1389

015997173/0 009869058/0 012121433/ 06-e25922/1 06e – 63075/1  Lawbariier 
  محاسبات تحقیق: نبعم

 

  

  در صنعت بانکداري ایران (adv int) تبلیغات شدت .3جدول 
 سال 1380 1381  1382 1383 1384 1385 1386 1387 1388 1389

008417/0 007652/0 009177/0 011053/0  007989/0 009579/0 022296/0 011494/0 011411/0 021096/0 Adv int 

 محاسبات تحقیق :نبعم
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  در بازار سپرده صنعت بانکداري ایران mesمحاسبه سطح  .4جدول

 سال
 mesارزش  يبر مبنا
 *Mes / D )الیر اردیلی(م سپرده

فعال در  يها بانکتعداد 
 و بالاتر mesسطح 

 ها بانکتعداد کل 

1380 87/43033 13095/0 4 15 

1381 67/59298 12967/0 4  15 

1382 2/82379 12818/0 3 15 

1383 5/102991 12333/0 3 15 

1384 280869 11469/0 1 17 

1385 4/163256 10734/0 3 17 

1386 1/202496 1049/0 3 17 

1387 7/179542 10057/0 2 17 

1388 223538 10095/0 2 17 

1389 270200 10133/0 2 17 
D*: ارزش کل سپرده ها  

  محاسبات تحقیق: نبعم
  (hhi) حاصل از برآورد سیستم معادلات با استفاده از شاخص نتایج .5جدول 

atm Lawba
riier servdis advint ibt mes L1.iBt hhid2 hhid Cons معادلات 

- - - - - - 
07-e24/7  
)44/0( 

083173/1-  
)46/2-( 

6398943/0  
)97/2( 

0551012/0-  
)54/2-( 

Advint  
 غاتیتبل

- - - 
075369/

1  
)36/0( 

0000349/0-  
)57/4-( 

07-e50/6  
)40/5( 

- - -  0782663/0  
)52/1( 

hhid  
 تمرکز

4094256
/0  

)24/2( 

77/
28930  

)92/0( 

9332/
147  

)39/1( 
- - 

0097005/0  
)23/3( 

- - 
723/6333-  
)24/3-( 

686/1736-  
)94/0-( 

ibt  
 يسودآور

  باشد. می t*: اعداد داخل پرانتز آماره 
محاسبات تحقیق: نبعم

اي است که نرخ  ساختار بازار صنعت بانکداري ایران به گونه
بهره به عنوان قیمت محصـولات ایـن صـنعت (وام و سـپرده)     

براي افزایش  ها بانک و شود اغلب به صورت دستوري تعیین می
به روش هایی تلاش می کنند نرخ بهره مـوثر   سهم بازار اغلب

متفاوت از نرخ بهره دستوري باشد که البته دسترسی بـه چنـین   
. علاوه بر رقابت قیمتـی بانـک   استاطلاعاتی نیز بسیار سخت 

همانگونـه کـه در    کننـد.  مـی » غیر قیمتی«اقدام به رقابت  ها 
منفـی   hhid2شود علامت ضـریب   معادله تبلیغات ملاحظه می

معکوس بین تمرکز بـازار   Uاست که نشان دهنده وجود رابطه 
و تبلیغات است. با افزایش تمرکز هرچه از بازار رقابتی دور و بـه  

تبلیغات افـزایش یافتـه    شدتانحصار چند جانبه نزدیک شویم، 
از آنجا که سهم بالایی از بازار در اختیار تعـداد محـدودي    است.

نک بوده و نظام بانکی ایران تقریبـا بـه انحصـار چنـد جانبـه      با
نزدیک است و در عین حال اندازه تبلیغات صنعت بانکـداري در  

می توان  تایید کرد  بنابراین  .است بیشترمقایسه با سایر بازارها 
آمده در مورد رابطه تبلیغات و تمرکز در نظام  دست بهکه نتیجه 

 ،بنـابراین در ایـن صـنعت    .استازگار بانکی ایران با انتظارات س
  تبلیغات کارکرد غیررقابتی دارد. 

حاصل  يها شود ضریب صرفه در معادلۀ تمرکز ملاحظه می
 است و این مسئله)  e50/6-07 (برابر با مقدار (mes)از مقیاس 

در تمرکـز   ،با افزایش صرفه هاي  مقیاس دلالت بر آن دارد که
افزایش مـی یابـد. چنانچـه هریـک از      صنعت بانکداري ایران 

و از  کننـد هاي خود را به انـدازه بـازار نزدیـک     فعالیت ها بانک
، فضا براي فعالیـت سـایر   کنندصرفه هاي مقیاس بهره برداري 
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در معادله تمرکـز،  کمتر شده و تمرکز افزایش می یابد.  ها بانک
که نشـان  است بوده   075/1 (adv int)تبلیغات  شدتضریب 

 ،به عبارت دیگردهد این متغیر  نیز بر تمرکز اثر مثبت دارد.  می
 .شـود  میتمرکز  ، منجر به افزایش اندازه تبلیغات شدتافزایش 
می توان نتیجه گرفت در نظام بـانکی ایـران تبلیغـات     ،بنابراین
جذب  قادر بهبا انجام تبلیغات،  ها بانک دارد.غیر رقابتی کارکرد 

ارائـه   می شوند و با افزایش توانایی خـود در   بیشتر يها سپرده
اعمـال   و -جذب سپرده و ارائه وام و تسهیلات -خدمات بانکی
از  هـا  بانـک  نرخ سودآوري شان افزایش می یابد.قدرت بازاري 

بانکی متنوع سعی به ایجاد  يها طریق تبلیغات و معرفی سپرده
و نظـر   نماینـد  رقیب می يها بانکتمایز خدمات نسبت به سایر 

در  (iBt)کننـد. ضـریب    مشتریان را به سوي خـود جلـب مـی   
ت که البته با انتظـارات  اس -49/3* 10 -4 معادله تمرکز برابر با  

در معادله سوم نیز  ،نظري به ظاهر ناسازگار است. علاوه بر این
که افزایش تمرکز منجر به کاهش سـود اوري   شود میملاحظه 

ودآوري و تمرکز در نظام بانکداري رابطه س ،بنابراینخواهد شد. 
ایران با انتظارات قبلی سازگار نیست و نیاز به توضیح و تفسـیر  

متغیر هـا بـر متغیـر     ثیرتأدارد که در ادامه و پس از بیان  بیشتر
  شود. می شتهوابسته معادله سوم این ناسازگاري به بحث گذا

مقیـاس،    يها صرفه ی همچونمعادله سودآوري, اثر عوامل
تمــایز خــدمات بــانکی، تمرکــز بــازار و موانــع ورود را بــر روي 

بـه اسـتثناء تمرکـز بـازار کـه رابطـه        .دهد سودآوري نشان می
عملکـرد  سودآوري ( سایر عوامل  بر دارد،معکوس با سودآوري 

اي کـه بـا افـزایش هـر یـک از       به گونه دارندمثبت  ثیرتأ )بازار
ابـد. ضـریب   ی افـزایش مـی   اه بانکسودآوري  ،عوامل ذکر شده

نشـان  کـه    اسـت   7/9* 10 -4 معـادل   mesصرفه هاي ز مقیاس 
این امر  و، سودآوري افزایش می یابد با افزایش مقیاس دهد می

به دلیـل   هزینه ایجاد منابع و سپرده هاي جدید ناشی از کاهش
 شود میهمچنین در معادله سوم مشخص  افزایش مقیاس است.

و درك ایـن تمـایز از    (servdis) که تمایز در ارائه خدمات بانکی
بـا   هـا  بانـک مثبت بر سودآوري بانک دارد.  ثیرتأمشتریان  طرف

مشـتري مـداري و    ارائه خدمات نوین بـانکی،  گستردگی شعب،
گذاري سعی در ایجاد تمـایز   ارائه انواع حسابهاي سپرده سرمایه

تا با جذب منابع بـانکی   کنند مشتریان میبه خدمات ارائه شده 
و سودآوري در آمد  ،و در نتیجه ارائه انواع تسهیلات و وام بیشتر

نیـز یکـی از    ،(lawbariier) موانع ورود. دهندخود را افزایش 
عوامـل مهــم در تســلط بنگــاه هـاي قــدیمی و موجــد قــدرت   

) مشخص است که با افزایش موانع 5( انحصاري است.در جدول
کارکرد غیر  ،. مانع ورودیابد ایش میافز ها بانک، سودآوري ورود

رقابتی دارد و هزینه انجام فعالیت را بـراي بنگـاه هـاي بـالقوه     
ترتیب دیگري امکـان ورود و ادامـه    و یا به هر دهد میافزایش 

و در نهایت حاشیه امنیتـی   کند میفعالیت تازه واردین را سخت 
در صنعت فعالیت می که از قبل  کند میبراي بنگاه هایی ایجاد 

دلیل حاشیه امنیت بنگاه ها نیازي به انجـام هزینـه   ه و ب کردند
 بنـابراین بـا بنگـاه هـاي جدیـد ندارنـد و       بیشـتر براي رقابـت  

  سودآوري آنها کاهش می یابد.
 (atm)تعـداد خودپردازهـا   ضـریب   ،سـودآوري  در  معادله

ي دارمعنـی  دلالت بر آن دارد که کاربرد تکنولوژي اثر مثبت و 
  . اشته استدبر سودآوري نظام بانکی در ایران 

درخصوص رابطه تمرکز و سودآوري علیرغم اینکـه نظریـه   
و نظریه کارایی هر دو به رابطه مثبـت تمرکـز و     يقدرت بازار

سودآوري تأکید دارند و هر یک به صورت متفـاوت از دیگـري   
در مـورد صـنعت    امـا  این رابطه مثبـت را توضـیح مـی دهنـد    

ي، رابطـه  بر خلاف انتظارات نظـر  شدیمبانکداري ایران متوجه 
ش تمرکـز در  یعنـی افـزا  ی ،است یمنف  يتمرکز و نرخ سودآور

بـا   . شـود  مـی  يران موجب کاهش سودآوریا يصنعت بانکدار
توجه به اینکه ساختار بازار صنعت بانکداري ایران کاملاً دولتـی  

 ـ    ي هـا  بانـک وانین و مقـررات ،  بوده و طی زمـان بـا اصـلاح ق
و بانـک هـاي    دولـت  اما هنوزخصوصی وارد این بازار شده اند 

دولت   ،. در طی دوره مورد بررسیدنبر این بازار تسلط دار دولتی
به اعطـاي   ها بانکالزام  ،از طریق اعتبارات و تسهیلات تکلیفی

 ،تسهیلات به بخش هاي اقتصادي و تعیین دستوري نرخ بهـره 
اقتـدار  تعیـین قیمـت    در  ها بانکدر نتیجه  و شدین بازار اوارد 

این است که همواره درصد  بیانگر . ارقام موجود زیادي نداشتند
است و ایـن  بوده به بانک هاي دولتی متلق بالایی از سهم بازار 

بانک ها عمدتاً بر اساس تصـمیمات مـدیران دولتـی و شـرایط     
منجـر بـه عـدم    کردند و چنین رویـه اي  دیکته شده عمل می 

عملکـرد و بـه ویـژه     روي بانک ها و نهایتا  اثر منفی برکارایی 
تمرکز لذا می توان وجود رابطه منفی بین  ،استشده سودآوري 

(hhid)،  در  ،یافته ایـن مقالـه   .را تایید کردکارایی و سودآوري
 ،خصوص رابطه منفی سـودآوري و تمرکـز در مطالعـات دیگـر    

فرضـیه   بـر اسـاس  . )1391:نوري و همکـاران ( یید شده استتا
زندگی آرام هیکس، با افزایش قدرت بازاري و ایجاد تمرکز بالا 

و در نهایت  انگیزه مدیران براي افزایش کارایی کاهش می یابد
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   .شود میبانک ها سودآوري  منجر به کاهش 
  

  بحث و نتیجه گیري  -5
معکوس بین تبلیغات و تمرکز در  Uرابطه  مقالهافته هاي این ی

یعنی در ابتدا بـا افـزایش   . دهد میرا نشان  نظام بانکداري ایران
تبلیغات افزایش می یابد و بـا رسـیدن بـه سـطح      شدتتمرکز، 
تبلیغات به حداکثر خـود مـی رسـد و     شدتاز تمرکز،  یمتوسط

تبلیغات کاهش می یابد. علاوه بر  شدتسپس با افزایش تمرکز 
آن است که متغیرهایی همچـون   بیانگریافته هاي تحقیق  ،این

تبلیغات اثر مثبت بر تمرکز دارند در  شدتصرفه هاي مقیاس و 
سودآوري و تمرکز رابطه معکوس دارند. صرفه هاي  با حالی که

مقیاس موانع ورود و تمایز خـدمات بـانکی منجـر بـه افـزایش      
ظارات نظـري،  برخلاف انت ،. همچنینشود می ها بانکسودآوري 

 ،منفـی دارد. بـر ایـن اسـاس     ثیرتأ ها بانکتمرکز بر سودآوري 
نتایج حاصل از تخمین سه معادله فوق الذکر رابطه عناصر بـازار  

رابطه  به استثناء البته  .کند میرا مطابق انتظارات نظري ارزیابی 
دلایل مختلفی را براي وجود رابطـه  که  بین تمرکز و سودآوري

دلیل آن است کـه علیـرغم    ترین مهمذکر کرد. منفی می توان 
خصوصی سازي نظـام بـانکی    جهتتلاش هاي صورت گرفته 

و حتی هستند دولتی  ها بانکایران، هنوز بخش قابل توجهی از 
در بسیاري از بانک هاي خصوصی هنوز مـدیران دولتـی فعـال    

در این بانک  بیشترانگیزه خصوصی براي سود  بنابراین .هستند

تسهیلات تکلیفی یکـی از   ،مانع روبرو است. علاوه بر اینها با 
موانع موجود در مقابل بانک هـا بـراي انجـام فعالیـت سـودآور      

بـا  . عامل دیگري که رابطـه بـین تمرکـز و سـودآوري را     است
هاي سود دستوري و همچنـین   کرده است وجود نرخ مشکل مواجه

  .است عدم توازن بین اختیارات و مسئولیت مدیران بانکی
لازم است به این نکته اشاره شود کـه در طـی دوره مـورد    

  موانع ورود افزایش یافته است.  و بررسی اندازه
گسترش موسسات پولی و اعتباري در نظام بانکی  همراه با 

 ،ییایران، به منظور بهبود عملکرد در افزایش سودآوري و کـارا 
هاي مقیاس  صرفه از يریبا بهره گبانک ها   گردد می پیشنهاد

و استفاده مؤثرتر از ابزارهاي تکنولوژي به جذب پس انـدازهاي  
بـا توجـه بـه     همچنـین   ی را ارائه دهند.جامعه اقدام و تسهیلات

منفی تمرکز و سودآوري که بر خـلاف انتظـارات نظـري    ه رابط
تـا اثـرات    ضروري استمناسبات در نظام بانکی  تغییر در است

د. در گـرد تـی کـاهش و برطـرف    اختلالی ناشی از مدیریت دول
خصوصـی سـازي و    فراینـد تر با تکمیل  هر چه سریعباید واقع 
 لاتیتسـه  کـاهش  وي دسـتور ي هـا  وهیش گذاردن کنار نیهمچن

 نظامیی کارا شیافزا جهت در سود نرخي دستور نیعیت عدم ،یفیتکل
اثـر   ،دریافتیم فناوري مقالهدر این  .کرد جادیا را لازم راتییتغی بانک

ایجاد زمینه لازم مثل آزاد  ،مثبت بر سودآوري بانک ها دارد و بنابراین
سازي جهت ابداع و نوآوري و کـاربرد روش هـاي جدیـد پیشـنهاد     

  .شود می
 

  منابع
اسـتاتا بـراي   اسـتفاده از  "). 1390(  هیل،کـارتر  و ادکینز ، لـی 
ــانی ــنجی مب ــمندي) ،  ".اقتصــاد س ــد هوش (ترجمــه حمی

  .موسسه خدمات فرهنگی رسا
ــدي اچ  ــاتجی ، ب ــاتجی " ).1391( بالن ــنجی بالن ــاد س  ".اقتص

 .نشرنی  شعله باقري پرمهر)،-(ترجمه رضا طالبلو
ــاد،   ــاس در "). 1387(خــداداد کاشــی، فره صــرفه هــاي مقی

ــنعت  ــوردبخش ص ــران: م ــاد ای ــه  ".اقتص ــات مجل تحقیق
 .18-1، صفحه 43، دوره  1، شماره اقتصادي

ــه و " ).1389(خــداداد کاشــی، فرهــاد  اقتصــاد صــنعتی (نظری
  .انتشارات سمت ".کاربرد)

انـدازه  " ).1387( جعفري لیلاب ، پـري و خداداد کاشی، فرهاد 
گیري صرفه هاي حاصل از مقیـاس در صـنعت بانکـداري    

دانشگاه پیـام نـور، واحـد تهـران،     ". )1385-1380ایران (

  .پایان نامه کارشناسی ارشد
بررسـی  " ).1391(جعفري لیلاب ، پري  وخداداد کاشی، فرهاد 

ــداري ایــران (    ــنعت بانک ــاختار در ص  ".)1385-1380س
-34، صـفحه   57، شـماره  فصلنامه بررسی هاي بازرگـانی 

40.  
رابطـه " ).1390( حاجیـان، محمدرضـا  و  خداداد کاشی، فرهـاد 

قدرت انحصاري و کارایی در صنعت بانکداري ایـران طـی   
 واحــد تهــران، دانشــگاه پیــام نــور، ".)1380-1386دوره (

  .پایان نامه کارشناسی ارشد
سـید   یاوري ،کاظم،حسـینی نسـب،   ؛دهقان دهنوي، محمدعلی

ــراهیم ــرام   ســحابی،و  اب  ).1390پــاییز و زمســتان  (به
سـودآوري در صـنعت   ارزیابی ساختار بـازار و کـارایی بـا    "

ــران  ــداري ای ــادي  ".بانک ــتگذاري اقتص ــلنامه سیاس ، فص
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 .88-61، صفحه  6شماره
 ".مقدمـه اي بـر اقتصـاد سـنجی    " ).1374( ذوالنور،سیدحسین

 .دانشگاه شیراز
بررسـی  " ).1389بهـار  ( سعدي ، محمدرضـا و  رضایی، ابراهیم

رابطه بین ساختار بازار و عملکـرد سیسـتم بـانکی (تجربـه     
،  2، سـال   فصلنامه پـول و اقتصـاد   ".اي منتخب)کشوره
 .201-183،  صفحه 3شماره 

 ).1390بهـار  ( علـی  نصـیري اقـدم،  و شهیکی تاش ، محمدنبی
مانع ورود و صرفه هاي حاصـل از مقیـاس    شدتتمرکز، "

 فصـلنامه اقتصـاد مقـداري    ".در صنعت کـولر آبـی ایـران   
صـفحه   ، 8، دوره  1، شماره (بررسی هاي اقتصادي سابق)

73-98. 
 ).1391بهـار ( پـور نعمتـی، سـعیده   و  صدرائی جـواهري، احمـد  

بررسی رابطه میان سـاختار بـازار و سـودآوري در صـنایع     "
، 97، شـماره  مجله تحقیقات اقتصـادي  ".کارخانه اي ایران

  .83-65، صفحه 47دوره 
 ).1390نیمــه دوم (شــاعري، زینــب   و عیســی زاده، ســعید 
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