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ــر  ــم ب ــبی حاک ــازار و مزیت نس ــاختار ب ــی س ــه، ارزیاب ــن مطالع ــی ای ــدف اصل ه
ــا اســتفاده از  ــده تجــاری آن ب ــران و شــرکای عم ــی ای ــان داروی صــادرات گیاه
ــور از  ــن منظ ــت. بدی ــبی اس ــت نس ــز و مزی ــک تمرک ــاخصهای غیرپارامتری ش
ــی ۲01۸  ــازه زمان ــی در ســطح کــد HS در ب داده هــای گیاهــان منتخــب داروی
-۲011 مســتخرج از پایــگاه داده هــا و اطلاعــات آمــاری فائــو و تریدمــپ اســتفاده 
شــده اســت. نتایــج پژوهــش گویــای ایــن اســت کــه ایــران در صــادرات گیاهــان 
دارویــی مــورد مطالعــه دارای مزیت نســبی صادراتــی بــوده، امــا فاقــد ثبــات لازم 
اســت. عــلاوه برایــن ســاختار حاکــم بــر بــازار کشــورهای فعــال در ایــن عرصــه 
غیــر رقابتــی مــی باشــند. بــا توجــه بــه نتایــج شــاخصهای تمرکــز بــازار صــادرات 
ــرو  کوهی  ــبز و س ــنیز، زیره س ــان، گش ــه، بادی ــی رازیان ــان داروی ــی گیاه جهان
ــا  ــن ب ــد. بنابرای ــوده ان ــن بازارب ــور از متمرکزتری ــال های مذک ــد0909( در س )ک
توجــه بــه پتانســیل ایــران بــرای گســترش و توســعه صــادرات ایــن محصــولات، 
بــرای فعــال ســازی آن اقداماتــی از جملــه: تمرکززدایــی بــازار، پــردازش و بهبــود 
ــی و  ــای جهان ــدگان در بازاره ــرف کنن ــه مص ــا ذائق ــب ب ــدی متناس ــته بن بس

ــه مــی شــود. ــدگان توصی ــت از صادرکنن حمایــت اقتصــادی و سیاســی دول

واژه های کليدی:   مزیت نسبی صادراتی، ساختار بازار ، تمرکز، گیاهان دارویی. 
L22, L69 ,L13 ,L12 Jel طبقه بندی

چکیده 
The main purpose of this study is to evaluate the market struc-
ture and comparative advantage dominated in Iran’s export 
medicinal plants and its main trading partners by using the 
non-parametric concentration and comparative advantage. For 
this purpose, the data of selected medicinal plants at the lev-
el of HS code over the period 2018-2011 extracted from the 
database, and statistical information of FAO and Trade Map 
have been used. The results indicated that Iran had a compar-
ative advantage of the export of studied medicinal plants, but 
it had not the necessary stability. Moreover, in this field, the 
market structure is non-competitive. According to the results 
of the global export market concentration indices for fennel, 
anise, coriander, cumin, and cedar (code 0909) were the most 
concentrated markets in the mentioned years. Therefore, due 
to Iran having the potential to expand and develop the export 
of these products, for making active it some implement such 
as; market Decentralization, processing and improving pack-
aging tailored to consumer tastes in global markets, and gov-
ernment’s economic and political support for exporters, are 
recommended. 

Keywords:  Comparative  Advantage of  Export , Mark-
ert Structure, Concentration, Medicinal plants.
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 مقدمه.  1
 ، نفت  صدور   از   ناشی   درآمدهای   شدید  نوسانات  اخیر   های سال در 

 ،کشور   جمعیت  افزونروز   افزایش  و  نفتی  منابع  بودن پذیر پایان 
 توسعه   به  را  کشور   اقتصادی   ریزانبرنامه   و  ارانذ گ سیاست

 و   کشاورزی   محصولات  صادرات  جمله از  نفتیغیر   صادرات 
 اساس این  بر   . است  داده   سوق   محصولی تک   اقتصاد   از   شدنرها 

 بهداشتی   دلیل منافعبه   ایران   گیاهان دارویی در جهان و     امروزه 
است.   شده تبدیل اهمیت    با موضوعی   به اقتصادی  ملاحظات   و 

دلیل برای این محصولات به و داخلی  افزایش تقاضای جهانی  
مصرف  علاقه  سنتی، افزایش  و  گیاهی  داروهای  به  کنندگان 

المللی ای و بین منطقه   ، سبب ایجاد تجارتی عظیم در سطح ملی 
  ۱تجارت جهانیمرکز    ای که مطابق گزارش گونه بهشده است.  

 ۱۰۰  ،۲۰۱۰  سال   در   داروئی   گیاهان   جهانی   تجارت ارزش  
 دلار  میلیارد   ۱۲4  ازبیش   به   ۲۰۱۸  سال   در  که   بوده   دلار   میلیارد 
 آلمان  ،کانادا   ، هند  ،چین   ، کشورهای این  ت. علاوه براس   رسیده

مهم عنوبه   آمریکا  و   دارویی  گیاهان   های صادرکننده   ترینن 
 (. ۲۰۱۸)گزارش مرکز تجارت جهانی،   اندشناخته شده

به  ایران  گونه کشور  تنوع  و  اقلیمی  شرایط  های لحاظ 
ویژ  جایگاه  از  دارویی  گیاهان  کشورهای ه مختلف  بین  در  ای 

، ایران  در  دارویی  گیاهان  زیرکشت  سطحجهان برخوردار است. 
 ارزش  به  تن  هزار  ۲99  تولید   میزان  با   هکتار  هزار   ۲۰۶معادل  

 علاوه بر این ایران در   ، بوده   ۱397در سال    دلار   میلیون   44۰
با سهمی برابر یک درصد ارزش صادرات  دارویی   گیاهان   حوزه 

ارزش واردات جهانی درصد    ۰/ 4  جهانی در رتبه شانزدهم و با 
در رتبه چهل و یکم قرار دارد. مقایسه مقام و سهم کشور ایران 

می  نشان  جهانی  واردات  و  صادرات  ارزش  که  از  جایگاه دهد 
و  بوده   بهتر  آن  واردات  به  نسبت  دارویی  گیاهان  صادراتی 

رتبه می  صادراتی  مناسب  و  صحیح  سیاستهای  اتخاذ  با  توان 
 بودن  غنی  به   توجه  کشور را در جهان بهبود بخشید. ازاینرو با 

 تجارت   و  کشت   توسعه   لزوم   داروئی   گیاهان   تولید   زمینه   در   ایران
رازیانه،   دارویی   گیاهان   و  سبز زیره  گشنیز،   ادیان، ب   شامل 

 گروه  (۱3۰۲۱۲بیان )کد شیرین   (، عصاره ۰9۰9کوهی )کد سرو 
)کد صمغ  و ۱3۰۱ها  شده  مشخص  بیشتر   هایاولویت   جزء   ( 

است.   کشاورزی   جهاد   وزارت   در  ملی  های طرح   بنیادی   و   اساسی 
ریزان و سیاستگذاران اقتصادی با توجه به در این راستا، برنامه 

بندی صادراتی در زمینه گیاهان دارویی از قبیل بستههای  چالش 
عدم هدف، نامناسب،  بازارهای  تعیین  در  دقیق  بازاریابی 

امر  در  بیمه  حمایتی  نظام  مناسب  پوشش  عدم  و   ناکارآمدی 
توجه به استانداردهای صادرات، نبود برند تجاری مناسب، عدم 

________________________________________________________________________________ 
1. International Trade Center (ITC) 

برنامه  در  همواره  غیره  و  مقصد  اقتص کشور  توسعه  ادی، های 
اجتماعی و فرهنگی، سیاستهای کلی قانون اساسی، سند چشم 

نمودن   ۱4۰4انداز   فراهم  به  کشور  علمی  جامع  نقشه  و 
رقابت زمینه  برای  لازم  بازار های  سطح  در  کالاها  های پذیری 

داخلی و خارجی و ایجاد سازوکارهای مناسب برای رفع موانع 
باز در  رقابتی  ساختار  ایجاد  و  صادرات  این توسعه  صادرات  ار 

اند. البته برای دستیابی به این مهم محصول تاکید و اشاره نموده
به است  بازار لازم  مداوم  و طور  دارویی  گیاهان  جهانی  های 

های آن از منظر سیاستهای تجاری و قیمت صادراتی فراورده 
 های رقیب مورد پایش قرار گیرد. کشور 

  ایران   صادراتی   در خصوص میانگین سهم بررسی اجمالی  
دارویی منتخب در بازه زمانی    گیاهان   جهانی   صادرات   کل   از 

می  رازیانه، مورد مطالعه  نمود که سهم صادرات  اذعان    توان 
سرو زیره   گشنیز،   بادیان،  و  ،  ۲/ ۸7(،  ۰9۰9)کد  کوهی سبز 

  عصاره   و   و شیره   ۱/ ۱7(،  ۱3۰۱ها)کد ها، رزین لاک، صمغ گم 
صادرات  د   ۱7/ 37(،  ۱3۰۲۱۲)کد   بیان شیرین  کل  از  رصد 

در   توانسته  ایران  که  جایگاهی  برترین  و  است  بوده  جهانی 
سالهای   طی  در  محصول  سه  این    ۲۰۱۸- ۲۰۱۱صادرات 

بوده است.    ۱و ۱۲،5های  ترتیب رتبه خود اختصاص دهد به به 
شاخص  بررسی  طرفی،  صادرات  از  بخش  در  تمرکز  های 

درصد    ۲۰از  طور متوسط بیش دارویی نشان داده که به گیاهان 
و  بازار  دو   شیرین شیره  )کد عصاره  گروه  و    ( ۱3۰۲۱۲بیان 

)کد صمغ  و  ۱3۰۱ها  از  (  بازار    4۰بیش  رازیانه، گر درصد    وه 
در دست فقط    ( ۰9۰9سروکوهی )کد   و   سبز زیره   گشنیز،   بادیان، 

یک کشور صادرکننده محدود شده است و این در حالی است  
از   بیش  در    ۶۰که  تنها  محصولات  این  بازاری  درصد سهم 

در   فعال  کشور  چهار  این  دارد قرار    امرصادرات اختیار   .
امرگویای آن است که بازار صادراتی گیاهان دارویی در دست  

  ؛ بنابراین ،  ر گرفته تعداد محدودی از بازیگران فعال در بازار قرا 
به  در  شرایطی  رقابتی  بازار  از  این  دور  صادرات  بخش 

-در شرایط فعلی توسعه رقابت و رفع   . محصولات حاکم است 
تواند  انحصار خصوصا در بخش تولید، فرآوری و صادرات می 

را   اهداف کشور  به  دستیابی  و    در  قیمت  کاهش  اشتغالزایی، 
تمام  صاد هزینه  جهت  داخل  در  کالا  استفاده  شده  کالا،  رات 

مناسب و کارا از منابع و امکانات و در نهایت ایجاد زمینه برای  
    اساسی ایفا نماید.   ش تر در عرصه جهانی نق رنگ حضور پر 

در جهت بنابراین در حال حاضر پژوهشگران و اقتصاددانان  
تحقق اهداف نقشه جامع علمی کشور، اجرای قانون سیاستهای 

های انداز و قانون برنامه ی، سند چشم قانون اساس   44کلی اصل 

رویکرد  از  استفاده  با  اجتماعی  اقتصادی،  مختلف توسعه  های 
 ینسب   ی ها ت یبا اتکا به مز در گسترش صادرات غیرنفتی    تلاش
صادراتی ساختار بازار  ل ی تحل  و   د ی جد  ی ها ت ی خلق مز  ، یو رقابت 

دارند  محصول  بازار   حی شناخت صح   و   ی ابی با دست   را ی ز   ، خاص 
-است ی س  نی تدو   ، بازار  ی زمانده امکان سا   ،صادراتی هر محصول 

ای، گمرکی و های تعرفه ، سیاست یو ضد انحصار  ی رقابت   ی ها 
در عرصه بین المللی   تریا حمایتی مناسب برای حضور پررنگ 

 .آنها فراهم است   ی برا کالاها  در صادرات    ینسب ت یمز   ن یی و تع 
در صادرات   رانی ا   ،مشهود   یها ت یبا توجه به واقع   ،گری د   یاز سو 

مز   یی دارو   اهانی گ  از   و   برخوردار  یصادرات   ی نسب   تی منتخب 
 ن ی کنترل ا   یتر است برا ک یبه انحصار نزد   یساختار بازار جهان 

 کی ناپارامتر   ی ها آن شد که با استفاده از روش   بر   م ی ادعا تصم 
 تعیین  هدف   با پژوهش    ن یرو ا ن ی از ا   . شود  یموضوع بررس   ن ی ا 

 گیاهان   جهانی   صادرات   بازار  ساختار   تحلیل   و   نسبی   مزیت 
 و  محصول   این   صادرات   بهبود   منظور به   منتخب   دارویی 

 کشور  تجاری   موقعیت  تثبیت   و   آن  از   حاصل   ارزی   درآمدهای 
است  جهانی  بازار  در  شده  ضمن  .تدوین  گ   تا   ی ر ی اندازه 
م   ران ی ا   ی صادرات   ی نسب ت ی مز  بازار   زانی و  در  انحصار  و  رقابت 
ا   یی دارو   اهان ی گ  آ   ن ی به  که  دهد  پاسخ  در   ران ی ا   ا ی سوالات 

گ  دارا   یی دارو   اهان ی صادرات   ؟است   ی نسب تی مز   ی منتخب 
گ  بازار  است   یی دارو   اهان ی ساختار  چگونه  نسبت   ؟ منتخب  و 

تغ  ی بررس  رد مو   ی ها سال   یط   بخش  ن ی تمرکز در ا   یرات یی چه 
در صادرات   HSسه کد    ی هامنظور از داده   نی بد   ؟داشته است 

و   نی جهت تخم   ۲۰۱۸تا    ۲۰۱۱  ی ها سال   یط   ییدارو   اهان ی گ 
است شده  استفاده  به .  برآورد  مقاله  ادامه  زیر در  صورت 

ابتدا مبانی نظری پژوهش و معیارهای   ، سازماندهی شده است
مزیت و  بازار  ساختار  می سنجش  معرفی  صادراتی  شود. نسبی 

-گردد، آنگاه یافته طور اجمال مرور می به   ژوهشپ سپس پیشینه  
می  قرار  بررسی  و  بحث  مورد  پژوهش  نهایت های  در  گیرد. 

 شود. گیری و پیشنهادات ارائه مینتیجه
 
 پژوهش  مبانی نظری   . 2
 و   نسبی مزیت   بررسی   درصدد   مطالعه   این  اینکه   به  توجه   با   

 و  ایران  منتخب  دارویی   گیاهان  صادرات  بازار  ساختار  تعیین 
در   جهان   در  کننده صادر   بزرگ  کشورهای   ضروری   ابتدا   بوده 

  ساختار   و   نسبی مزیت   مفهوم   دو   پژوهش   مأموریت   به   توجه   با   که   است 
    . شود   بررسی   مجمل   حد   در   نظری   بعد   از   بازار 

 و   تولید   برای   آن   وسیله   به   توان می  که   اصولی   از یکی  
مزیت  قانون  .  است   نسبی مزیت  اصل  ،کرد   ریزی برنامه   تجارت 

 ریکاردو  توسط   بار  اولین   الملل بین  تجارت  با   ارتباط   در  سبی ن 

این نظریه بدان معناست که اگر کشوری بتواند  ؛ گردید  مطرح 
کالایی را نسبت به سایر کشورها با هزینه کمتری صادر نماید، 

مزیت از  دیگر  کشورهای  با  مقایسه  صادرات   نسبیدر  در 
تواند با وارد شدن به صحنه تجارت جهانی می برخوردار است و 

)صادقی  نسبی دارد منتفع شوددر آن مزیت  از صدور کالایی که
  . (۱39۰و همکاران، 

 های شاخص   از   نسبی   مزیت   تعیین   جهت   تحقیق   این   در 
مزیت ،   (RCA)شده   آشکار   نسبی  مزیت   ؛بالاسا  یافته   تکامل 

  (𝑥𝑥2)دو  کای  شاخص   و  (RSCA)ن متقار شدهآشکار  سبی ن 
 است  این  (RCA)  شاخص   خصوصیات. از  است   شده  استفاده 

 و   تولید  عوامل  جمله   از  نسبیمزیت  بر  موثر  عوامل  تمام   که 
 و  ها سیاست   از   و  گیرد می   بر   در   را  تقاضا   و   عرضه   نیروهای 

 فتحی   و   فر   فهیمی )  دارد   کمتری  پذیری تاثیر   دولت   های دخالت 
۱3۸۱ ). 

 (۱ ) 𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅 =
𝑋𝑋𝑋𝑋𝑋𝑋 ∑ 𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖⁄

∑ 𝑥𝑥𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖 ∑ ∑ 𝑥𝑥𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖⁄  
 

کالای      𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖  آن   در   که  صادرات  کشور    iارزش  ، jتوسط 
∑ 𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖   ارزش کل صادرات محصولات کشاورزی کشور مورد
∑مطالعه،   𝑥𝑥𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖    کالای مورد نظر در جهان،   صادرات   ارزش

∑ ∑ 𝑥𝑥𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖    حصولات کشاورزی جهان ارزش کل صادرات م
 کل  از  صادراتی کالای  سهم   کسر  صورت دیگر عبارتیبه  است.

 صادراتی  کالای   سهم   کسر   مخرج   و  مطالعه   مورد  کشور   صادرات 
است    شایان  .است  جهان  صادرات  کل  از  مخرج ذکر  عبارات 

به شکل  تحقیقات مختلف  های کسرهای صورت و مخرج در 
ز تحقیقات، ارزش کل ا گوناگون استفاده شده است. در برخی  

بعضی از مطالعات با توجه به صادرات جهان لحاظ شده و در  
بودن آن(، از آمار ارزش کل )کشاورزی یا صنعتی  گروه محصول 

ا  کل  آمار  یا  کشاورزی  محصولات  صادرات صادرات  رزش 
شده  استفاده  پاره   صنعتی  در  صادرات و  کل  ارزش  آنها  از  ای 

غیرغیر  و  )نفتی  صادرات  ارزش  یا  و  مورد نفتی  کشور  نفتی( 
در حقیقت،   .( ۱3۸۶تکیه، انویه  )   ستده امطالعه و جهان لحاظ ش 

 برده  نام  نیز صادراتی  عملکرد   شاخص عنوان  به شاخص این   از 
 کارآیی   دارای   یکسال   برای   نهایی ت به  شاخص   این  . است  شده 
 نسبی  مزیت   وجود   مورد   در   توان نمی   آن   محاسبه   با   و   نیست   لازم 

 نهایت بی  تا  صفر  از  مذکور   شاخص  تغییرات  دامنه ، کرد  قضاوت 
 وجود   عدم   دهندهنشان   یک   تا  صفر  دامنه   در  گرفتن   قرار  و  است

 و  جواب  در   مزیت  وجود  دهندهنشان   بینهایت   تا   یک   و  مزیت 
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رویکرد  از  استفاده  با  اجتماعی  اقتصادی،  مختلف توسعه  های 
 ینسب   ی ها ت یبا اتکا به مز در گسترش صادرات غیرنفتی    تلاش
صادراتی ساختار بازار  ل ی تحل  و   د ی جد  ی ها ت ی خلق مز  ، یو رقابت 

دارند  محصول  بازار   حی شناخت صح   و   ی ابی با دست   را ی ز   ، خاص 
-است ی س  نی تدو   ، بازار  ی زمانده امکان سا   ،صادراتی هر محصول 

ای، گمرکی و های تعرفه ، سیاست یو ضد انحصار  ی رقابت   ی ها 
در عرصه بین المللی   تریا حمایتی مناسب برای حضور پررنگ 

 .آنها فراهم است   ی برا کالاها  در صادرات    ینسب ت یمز   ن یی و تع 
در صادرات   رانی ا   ،مشهود   یها ت یبا توجه به واقع   ،گری د   یاز سو 

مز   یی دارو   اهانی گ  از   و   برخوردار  یصادرات   ی نسب   تی منتخب 
 ن ی کنترل ا   یتر است برا ک یبه انحصار نزد   یساختار بازار جهان 

 کی ناپارامتر   ی ها آن شد که با استفاده از روش   بر   م ی ادعا تصم 
 تعیین  هدف   با پژوهش    ن یرو ا ن ی از ا   . شود  یموضوع بررس   ن ی ا 

 گیاهان   جهانی   صادرات   بازار  ساختار   تحلیل   و   نسبی   مزیت 
 و  محصول   این   صادرات   بهبود   منظور به   منتخب   دارویی 

 کشور  تجاری   موقعیت  تثبیت   و   آن  از   حاصل   ارزی   درآمدهای 
است  جهانی  بازار  در  شده  ضمن  .تدوین  گ   تا   ی ر ی اندازه 
م   ران ی ا   ی صادرات   ی نسب ت ی مز  بازار   زانی و  در  انحصار  و  رقابت 
ا   یی دارو   اهان ی گ  آ   ن ی به  که  دهد  پاسخ  در   ران ی ا   ا ی سوالات 

گ  دارا   یی دارو   اهان ی صادرات   ؟است   ی نسب تی مز   ی منتخب 
گ  بازار  است   یی دارو   اهان ی ساختار  چگونه  نسبت   ؟ منتخب  و 

تغ  ی بررس  رد مو   ی ها سال   یط   بخش  ن ی تمرکز در ا   یرات یی چه 
در صادرات   HSسه کد    ی هامنظور از داده   نی بد   ؟داشته است 

و   نی جهت تخم   ۲۰۱۸تا    ۲۰۱۱  ی ها سال   یط   ییدارو   اهان ی گ 
است شده  استفاده  به .  برآورد  مقاله  ادامه  زیر در  صورت 

ابتدا مبانی نظری پژوهش و معیارهای   ، سازماندهی شده است
مزیت و  بازار  ساختار  می سنجش  معرفی  صادراتی  شود. نسبی 

-گردد، آنگاه یافته طور اجمال مرور می به   ژوهشپ سپس پیشینه  
می  قرار  بررسی  و  بحث  مورد  پژوهش  نهایت های  در  گیرد. 

 شود. گیری و پیشنهادات ارائه مینتیجه
 
 پژوهش  مبانی نظری   . 2
 و   نسبی مزیت   بررسی   درصدد   مطالعه   این  اینکه   به  توجه   با   

 و  ایران  منتخب  دارویی   گیاهان  صادرات  بازار  ساختار  تعیین 
در   جهان   در  کننده صادر   بزرگ  کشورهای   ضروری   ابتدا   بوده 

  ساختار   و   نسبی مزیت   مفهوم   دو   پژوهش   مأموریت   به   توجه   با   که   است 
    . شود   بررسی   مجمل   حد   در   نظری   بعد   از   بازار 

 و   تولید   برای   آن   وسیله   به   توان می  که   اصولی   از یکی  
مزیت  قانون  .  است   نسبی مزیت  اصل  ،کرد   ریزی برنامه   تجارت 

 ریکاردو  توسط   بار  اولین   الملل بین  تجارت  با   ارتباط   در  سبی ن 

این نظریه بدان معناست که اگر کشوری بتواند  ؛ گردید  مطرح 
کالایی را نسبت به سایر کشورها با هزینه کمتری صادر نماید، 

مزیت از  دیگر  کشورهای  با  مقایسه  صادرات   نسبیدر  در 
تواند با وارد شدن به صحنه تجارت جهانی می برخوردار است و 

)صادقی  نسبی دارد منتفع شوددر آن مزیت  از صدور کالایی که
  . (۱39۰و همکاران، 

 های شاخص   از   نسبی   مزیت   تعیین   جهت   تحقیق   این   در 
مزیت ،   (RCA)شده   آشکار   نسبی  مزیت   ؛بالاسا  یافته   تکامل 

  (𝑥𝑥2)دو  کای  شاخص   و  (RSCA)ن متقار شدهآشکار  سبی ن 
 است  این  (RCA)  شاخص   خصوصیات. از  است   شده  استفاده 

 و   تولید  عوامل  جمله   از  نسبیمزیت  بر  موثر  عوامل  تمام   که 
 و  ها سیاست   از   و  گیرد می   بر   در   را  تقاضا   و   عرضه   نیروهای 

 فتحی   و   فر   فهیمی )  دارد   کمتری  پذیری تاثیر   دولت   های دخالت 
۱3۸۱ ). 

 (۱ ) 𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅 =
𝑋𝑋𝑋𝑋𝑋𝑋 ∑ 𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖⁄

∑ 𝑥𝑥𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖 ∑ ∑ 𝑥𝑥𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖⁄  
 

کالای      𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖  آن   در   که  صادرات  کشور    iارزش  ، jتوسط 
∑ 𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖   ارزش کل صادرات محصولات کشاورزی کشور مورد
∑مطالعه،   𝑥𝑥𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖    کالای مورد نظر در جهان،   صادرات   ارزش

∑ ∑ 𝑥𝑥𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖    حصولات کشاورزی جهان ارزش کل صادرات م
 کل  از  صادراتی کالای  سهم   کسر  صورت دیگر عبارتیبه  است.

 صادراتی  کالای   سهم   کسر   مخرج   و  مطالعه   مورد  کشور   صادرات 
است    شایان  .است  جهان  صادرات  کل  از  مخرج ذکر  عبارات 

به شکل  تحقیقات مختلف  های کسرهای صورت و مخرج در 
ز تحقیقات، ارزش کل ا گوناگون استفاده شده است. در برخی  

بعضی از مطالعات با توجه به صادرات جهان لحاظ شده و در  
بودن آن(، از آمار ارزش کل )کشاورزی یا صنعتی  گروه محصول 

ا  کل  آمار  یا  کشاورزی  محصولات  صادرات صادرات  رزش 
شده  استفاده  پاره   صنعتی  در  صادرات و  کل  ارزش  آنها  از  ای 

غیرغیر  و  )نفتی  صادرات  ارزش  یا  و  مورد نفتی  کشور  نفتی( 
در حقیقت،   .( ۱3۸۶تکیه، انویه  )   ستده امطالعه و جهان لحاظ ش 

 برده  نام  نیز صادراتی  عملکرد   شاخص عنوان  به شاخص این   از 
 کارآیی   دارای   یکسال   برای   نهایی ت به  شاخص   این  . است  شده 
 نسبی  مزیت   وجود   مورد   در   توان نمی   آن   محاسبه   با   و   نیست   لازم 

 نهایت بی  تا  صفر  از  مذکور   شاخص  تغییرات  دامنه ، کرد  قضاوت 
 وجود   عدم   دهندهنشان   یک   تا  صفر  دامنه   در  گرفتن   قرار  و  است

 و  جواب  در   مزیت  وجود  دهندهنشان   بینهایت   تا   یک   و  مزیت 
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  ۱،جسته  و  باهتا ) است   تجارت   شدن  تخصصی   سوی به   حرکت 
 توان می  را   زمان   طی   در   شده   یاد   شاخص   افزایشی  روند  (. ۲۰۰5
 جهان   سطح   در   کالا   یک   رقابتی   موقعیت  بهبود   دهنده نشان 

 شاخص  این   برای   زیاد   های نوسان   این   بر  زون . اف آورد  شمار به 
 رژیم  در  ثبات   نبود  برای  معیاری   عنوانبه   توان می   زمان   طی  را 

 ممکن   نسبیمزیت  در  تغییرات   .کرد   تلقی  کشور  یک  تجاری 
 در  تغییر   ، کالا  تولید  هزینه   نسبی تغییر  همچون  ؛دلایلی به  است
 کشورهای  یا   داخلی   تجاری   موانع   در   تغییر و یا    ارز   مبادله   نرخ 

 دامنه  بررسی .  ( ۱3۸۰  ، همکاران  و  سلامی)  دانست  کالا   متقاضی 
 یک  که   دهدمی   نشان  ۲لارسن   توسط   RCA شاخص  تغییرات

 وجود  شرایط  در   RCA  محاسباتی   مقدار  بین  تقارنعدم  حالت 
 مقدار  که  طوریبه   شود، مشاهده می   نسبیمزیت  عدم وجود   یا 

 بر  نهایت بی   مثبت  تا   یک   و   مزیت  عدم وجود  بر   یک   تا  صفر 
 نیمتقار  شکل به  ضعف   این   رفع  برای   . دارد  دلالت  مزیت   وجود 

 متقارن  شده آشکار  نسبی مزیت   شاخص   نام به  ، شاخص   این   از 
  3همکاران  و   را کوم )  است   شده  ارائه  ( ۲)  رابطه  در  اشاره شد که 

 مثبت  تا   یک  منفی   بین فوق    شاخص  تغییرات   منه (. دا ۲۰۰۸  ، 
 و  مزیت  نبود   دهنده نشان   آن  منفی  مقادیر  که  باشدمی   یک 

 محصول   صادرات  در  مزیت   وجود  دهندهنشان   آن  مثبت  مقادیر 
  . است نظر   مورد 

 (۲ ) 𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅 = 𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅 − 1
𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅𝑅 + 1 

 استفاده   مورد   صادرات   شدن   تخصصی  جهت  که  دیگری   شاخص
 کی با چی ار   توسط   که است    (x2)  دو کای    شاخص ،  گیرد می   قرار 

 واقع  در   شاخص  این   . است   شده   ارائه  ۱99۲  سال   در   4نتاپیا   و 
 صادرات   سهم   از  کشور  یک   صادرات  سهم  دوم ن  ا و ت  دهندهنشان 
 مورد  کشور  که  دهدمی   نشان   مذکور  شاخص  اندازه  .است  جهان 

 مزیت  یا  تخصص  جهان  صادرات   الگوی  به  نسبت  چقدر  مطالعه 
 باشد  تر نزدیک  صفر   به  هرچه  شاخص   این   .است   کرده   پیدا 

 مورد  کشور   صادرات   تجاری   الگوی   شدن نزدیک   دهنده نشان 
 کالا  آن   صادرات  در   کشور   و   است   جهانی  الگوی   به  نظر 

 چههر   و  است  داشته  رقابتی  قدرت  و  کرده  پیدا  مزیت  و  تخصص
 الگوی   از   کشور   گرفتن فاصله   دهنده نشان   باشد  صفر   از   بزرگتر
 عبارتبه   و  خود  رقابت  و  تخصص  کشور   و  است  جهانی  تجارت

 نشان  (3)  رابطه   . است  داده   دست  از   را  خود   نسبی   مزیت   دیگر 
 است.  دو کای   شاخص   دهنده 

3 )   

________________________________________________________________________________ 
1. Bahata & Jooste 
2. Laursen 
3. Kumar & et al 

𝜒𝜒2 =
[(𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖 ∑ 𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖⁄ − (∑ 𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 ∑ ∑ 𝑅𝑅𝑅𝑅𝑖𝑖𝑖𝑖⁄ ))]

2

(∑ 𝑋𝑋(𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 ∑ ∑ 𝑅𝑅𝑅𝑅𝑖𝑖𝑖𝑖⁄ )  

 عنوانبه   هرفیندال  شاخص   و   تمرکز   نسبت  معرفی  به   حال 
 آنها   از  حاضر   مطالعه  در   که   بازار  ساختار   های شاخص   مهمترین 

است.  پرداخته  گردیده   استفاده   دو  به  را  بازار  هر  ساختار  شده 
 تعداد ؛ یرنظ  هایی ویژگی  با   کاملرقابت   و   انحصار  انتزاعی  شکل
 ، کامل اطلاعات   وجود  ، خروج و ورود   و   آزادی درجه   ،هابنگاه 
 نمود  تقسیم   توان می   اقتصادی سود  میزان  و   کالا   همگنی درجه 

 از   ، شوندمی   یکدیگر   از   بازارها   تفکیک  موجب  هاویژگی   این   که 
 به   توان می  ، بازار  سازمانی  یاتخصوص   و   ها جنبه   ترین برجسته
 توزیع  چگونگی   و  ورود   شرایط   ،خریداران   و   فروشندگان   تمرکز 
  .  (۱3۸۶، هومن   و  حسینی)   نمود  توجه   آنها   اندازه 

توان  نحوه اداره شاخص مناسبی است که با آن میتمرکز بازار   
دلیل سهولت در اکثر مطالعات تجربی به بازار را بررسی نمود.  

و شاخص   ( CRn) بنگاه   nتمرکز  در محاسبات از شاخص نسبت 
 نسبت شود. در واقع، استفاده می  (𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻) هیرشمن- هرفیندال 

 از   تا   n  فروش   اندازه   مجموع   نسبت   بیانگر   بنگاه    nتمرکز 
 است  بازار  اندازه  کل   به  بازار  در   موجود   های بنگاه   بزرگترین 
 که  دهدمی   نشان   (CR1)بنگاه   یک  تمرکز   نسبت   همچنین 
 فروش   اندازه  کل  از   سهمی   چه   بازار   در   موجود  بنگاه  بزرگترین 

 شکل   به  توانمی   را   شدهبیان   شاخص  ؛دهد می   تشکیل  را   بازار
 . نمود   ارائه( 4)   رابطه 

 (4 ) ,i=1,2,….n,k<n          =𝑅𝑅𝑅𝑅𝑛𝑛  ∑ 𝑅𝑅𝑖𝑖  
𝑛𝑛
𝑖𝑖=1 

 تعداد  nتعدادکشورهای فعال در عرصه جهانی،    kدر این رابطه  
 نسبت  𝑅𝑅𝑅𝑅𝑛𝑛  وام    i  کشور  بازار  سهم   𝑅𝑅𝑖𝑖  ،بزرگ   کشورهای 

مهمترین مزیت این شاخص سادگی   . باشد می   کشور   n  تمرکز 
باشد، اما این شاخص از تمامی داده و سهولت محاسبه آن می

های بزرگ مربوط کند و فقط به داده تواند استفاده های بازار نمی
کند که این مهمترین نقطه ضعف به بنگاه های بزرگ  توجه می 

 هایکاستی   از   بعضی  رفع   برای از طرفی    باشد.این شاخص می 
 توزیع   لحاظعدم   جملهاز   تمرکز  های نسبت   شاخص  بر   ه وارد 

 ،بازار   ساختار  نوع   و   موجود   های بنگاه   بین   در   بازار   اندازه 
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 شاخص  این   . شود می  محاسبه  جهانی   عرصه   در   فعال   کشورهای 
 .( ۲۰۰۸  ، هومن  و  حسینی )   آیدمی   دستبه   (5)  رابطه   از 

 (5  ) 
  𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻 = ∑ 𝑅𝑅𝑖𝑖

2𝑘𝑘
𝑖𝑖=1  

 𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻 = ∑ (𝑋𝑋𝑖𝑖
𝑋𝑋 )

2𝑘𝑘
𝑖𝑖=1  

4. Archibugi & Pianta 
5. Herfindhol & Hirschman 

  سهم    𝑆𝑆𝑖𝑖 و  جهانی  عرصه  در  فعال  های کشور   تعداد  K آن  در  که   
های  گاه ن ب   تعداد   xها از کل اندازه بازار،   سهم بنگاه   𝑋𝑋𝑖𝑖،   ام i  کشور   بازار 

  در   یکسانی   نسبی   های بااندازه   بنگاه   بسیاری   تعداد   اگر   . است کل بازار  
  تعداد   اگر   و   کوچک   بسیار   هیرشمن - هرفیندال   شاخص   باشند   بازار 

  ، باشند   داشته   وجود   بازار   در   نابرابر   های سهم   با   و   تولیدکننده   کمی 

  شاخص   . بود   خواهد   یک   به   نزدیک   هیرشمن - هرفیندال   شاخص 
  نشانگر   باشد   نزدیک   صفر   به   چقدر هر   که   است   ه آمار   یک   شده بیان 

  انحصار   درجه   باشد   نزدیک   یک   به   چقدر هر   و   بازار   بیشتر   رقابت   درجه 
 دو   این  اساس بر  هابازار   بندیتقسیم   دهد می   نشان   را   بیشتر 

  .است   (۱)  جدول   صورتبه   شاخص
 

 ها از نظر تعداد و اندازه بنگاه بازار و خصوصیات آن ساختار  .1جدول 
 شاخص هرفیندال  نسبتهای تمرکز)درصد(  شرح 

 ویژگی اصلی بازار  )تعداد( 

𝐶𝐶𝐶𝐶1 ۱کامل رقابت → 0 𝐻𝐻𝐻𝐻 → 0 
  بازار از  توجهی درخور سهم ، داشتن انحصار در بدون رقیب بنگاه 5۰ ازیشب

 دارند.  اختیار  در را 
𝐶𝐶𝐶𝐶1 ۲رقابت انحصاری  < 10 (1 𝐻𝐻𝐻𝐻⁄ ) →  ندارد.  حصاران  در را  بازار درصد ۱۰ از بیش رقیب های بنگاه از  هیچکدام 10
𝐶𝐶𝐶𝐶4 3باز  انحصار چندجانبه < 40 6 < 𝐻𝐻𝐻𝐻 ≤  د.ندار انحصار در را  بازار درصد 4۰  حداکثر بنگاه 4 10

𝐶𝐶𝐶𝐶4 4انحصار چندجانبه بسته  > 60 4 < 𝐻𝐻𝐻𝐻 ≤  د. ندار  اختیار  در را  بازار درصد ۶۰ حداقل بنگاه 4 6
𝐶𝐶𝐶𝐶1 5بنگاه مسلط ≥ 50 1 < 𝐻𝐻𝐻𝐻 ≤  دارد.  خود انحصار در  را   بازار درصد 5۰ از  بیش تنهاییبه بنگاه یک 4
𝐶𝐶𝐶𝐶1 ۶انحصار کامل 

→ 100 𝐻𝐻𝐻𝐻 →  دارد.  انحصار در را   بازار کل بنگاه یک 1
 ( ۱9۶5مادلا و همکاران) ماخذ: 

 
 پیشینه پژوهش    . 3

  بازار   ساختار   تعیین   و   نسبی مزیت   ارزیابی   به   گوناگونی   مطالعات 
 اند. پرداخته   جهان   و   ایران   در   گوناگون   محصولات 

  از  استفاده  با  تحقیقی  در  (۱399) همکاران  و  محمودی
  نسبیمزیت  شده،آشکار  نسبی مزیت  هایشاخص  رهیافت

وکای  شدهآشکار   به  ۲۰۰۱-۲۰۱7  هایسال  طی   دومتقارن 
  و   خربزه  کنندهصادر   کشور۱5  و  ایران  رقابتی  وضعیت  بررسی
  و  هرفیندال شاخص از استفاده با  در این تحقیق پرداختند. طالبی
 شده  این محصول شناسایی    جهانی  بازار  ساختار  تمرکز،  نسبت
  نسبیمزیت   شاخص  مقدار  با  ایران  که   دادند  نشان  نتایج  است.
 میانگین   دارد.  قرار  صادراتی  بازارجهانی  هفتم  رتبه  در  ۸/3  معادل

  از   مطالعهمورد      دوره   در  طالبی  و   خربزه   بازار   ساختار  هایشاخص
درصد    ۲۰مقدار  است. کشور اسپانیا با    باز جانبهچند  انحصاری  نوع

  از بازار جهانی دارای بالاترین سهم در صادرات خربزه بوده و با
 دیگر کشورها دارای اختلاف زیادی است. 

 با استفاده از   تحقیقی   در   ( ۱397)  همکاران   و   کرباسی 
تمرکز  شاخص  هرفیندال   nهای  و  به _بنگاهی    هیرشمن 

  دوره   طی   سبز زیره   جهانی   بازار   ساختار   در   ایران   جایگاه بررسی  
   اند. پرداخته   ۲۰۱4الی   ۲۰۰5

________________________________________________________________________________ 
1. Perfect Competition 
2. Monopolistic Competition 
3. Loose Oligopoly 

  بررسی   مورد   دوره   در   بازار   ساختار   داد   نشان   نتایج تحقیق        
 است.    بوده   جانبه بسته چند   انحصار   و   مسلط   کشور   صورت به 

  محصول   این   اصلی   کنندگان صادر   عنوان به   سوریه   و   هند   کشور 
در    ایران   در   سبز زیره   صادرات   تمرکز   نسبت   اند. شده   مطرح 
  به   ۲۰۱4  و   ۲۰۱3بوده که در سالهای    درصد   9/ 3  ، ۲۰۰5  سال 
  بهبود   تحقیق   نتایج   به   توجه   با   است.   رسیده   درصد   ۱  زیر 

  صادرکنندگان   دادن قرار   الگو   همچنین   و   بندی بسته   وضعیت 
  این  ریزان برنامه  به   دولت  صادراتی   نگاه  و   محصول   این   اصلی 
 شده است.   پیشنهاد   عرصه 

  ۲۲ های داده   از   استفاده   با   ( ۱39۶)  همکاران  و   آزاد نورانی 
  ساختار   ارزیابی   به   ۱374- ۱3۸۶  های سال   در   فعال   صنعت 

  ایران   آشامیدنی   و   غذایی مواد   صنعت   بخش   بر   حاکم   بازار 
  راس - پانزار  ساختاری غیر   رویکرد   از  مطالعه  این   در  پرداختند. 

  4  تمرکز   نسبت   و   هرفیندال   پارامتریک غیر   های شاخص   و 
استفاده   بنگاه    رویکرد   از   استفاده   با   پژوهش   نتایج   شد.   برتر 
  و   غذایی مواد   صنعت   بازار   که   دارد   آن   بر   دلالت   راس - پانزار 

  نتایج   همچنین   است.   انحصار   از   دور   و   رقابتی   ایران   آشامیدنی 
  برتر   بنگاه   4  تمرکز   نسبت   و   هیرشمن - هرفیندال   شاخص 

  از  بیش  و  یافته کاهش   صنعت  این  تمرکز  قدرت   که  داد  نشان 
  فعالیت   رقابتی   فضای   در  صنعت   این   در   فعال   صنایع   از   نیمی 

4. Tight Oligopoly 
5. Dominant Firm Market 
6. Perfect Monopoly 

    3۸  سنجش ناپارامتریک ساختار بازار و مزیت نسبی صادرات گیاهان دارویی ... / راسخ جهرمی، نورانی آزاد 



  سهم    𝑆𝑆𝑖𝑖 و  جهانی  عرصه  در  فعال  های کشور   تعداد  K آن  در  که   
های  گاه ن ب   تعداد   xها از کل اندازه بازار،   سهم بنگاه   𝑋𝑋𝑖𝑖،   ام i  کشور   بازار 

  در   یکسانی   نسبی   های بااندازه   بنگاه   بسیاری   تعداد   اگر   . است کل بازار  
  تعداد   اگر   و   کوچک   بسیار   هیرشمن - هرفیندال   شاخص   باشند   بازار 

  ، باشند   داشته   وجود   بازار   در   نابرابر   های سهم   با   و   تولیدکننده   کمی 

  شاخص   . بود   خواهد   یک   به   نزدیک   هیرشمن - هرفیندال   شاخص 
  نشانگر   باشد   نزدیک   صفر   به   چقدر هر   که   است   ه آمار   یک   شده بیان 

  انحصار   درجه   باشد   نزدیک   یک   به   چقدر هر   و   بازار   بیشتر   رقابت   درجه 
 دو   این  اساس بر  هابازار   بندیتقسیم   دهد می   نشان   را   بیشتر 

  .است   (۱)  جدول   صورتبه   شاخص
 

 ها از نظر تعداد و اندازه بنگاه بازار و خصوصیات آن ساختار  .1جدول 
 شاخص هرفیندال  نسبتهای تمرکز)درصد(  شرح 

 ویژگی اصلی بازار  )تعداد( 

𝐶𝐶𝐶𝐶1 ۱کامل رقابت → 0 𝐻𝐻𝐻𝐻 → 0 
  بازار از  توجهی درخور سهم ، داشتن انحصار در بدون رقیب بنگاه 5۰ ازیشب

 دارند.  اختیار  در را 
𝐶𝐶𝐶𝐶1 ۲رقابت انحصاری  < 10 (1 𝐻𝐻𝐻𝐻⁄ ) →  ندارد.  حصاران  در را  بازار درصد ۱۰ از بیش رقیب های بنگاه از  هیچکدام 10
𝐶𝐶𝐶𝐶4 3باز  انحصار چندجانبه < 40 6 < 𝐻𝐻𝐻𝐻 ≤  د.ندار انحصار در را  بازار درصد 4۰  حداکثر بنگاه 4 10

𝐶𝐶𝐶𝐶4 4انحصار چندجانبه بسته  > 60 4 < 𝐻𝐻𝐻𝐻 ≤  د. ندار  اختیار  در را  بازار درصد ۶۰ حداقل بنگاه 4 6
𝐶𝐶𝐶𝐶1 5بنگاه مسلط ≥ 50 1 < 𝐻𝐻𝐻𝐻 ≤  دارد.  خود انحصار در  را   بازار درصد 5۰ از  بیش تنهاییبه بنگاه یک 4
𝐶𝐶𝐶𝐶1 ۶انحصار کامل 

→ 100 𝐻𝐻𝐻𝐻 →  دارد.  انحصار در را   بازار کل بنگاه یک 1
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  صادرکنندگان   دادن قرار   الگو   همچنین   و   بندی بسته   وضعیت 
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  راس - پانزار  ساختاری غیر   رویکرد   از  مطالعه  این   در  پرداختند. 

  4  تمرکز   نسبت   و   هرفیندال   پارامتریک غیر   های شاخص   و 
استفاده   بنگاه    رویکرد   از   استفاده   با   پژوهش   نتایج   شد.   برتر 
  و   غذایی مواد   صنعت   بازار   که   دارد   آن   بر   دلالت   راس - پانزار 

  نتایج   همچنین   است.   انحصار   از   دور   و   رقابتی   ایران   آشامیدنی 
  برتر   بنگاه   4  تمرکز   نسبت   و   هیرشمن - هرفیندال   شاخص 
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4. Tight Oligopoly 
5. Dominant Firm Market 
6. Perfect Monopoly 

39   نشریه علمی )فصلنامه( پژوهش های اقتصاد صنعتی، سال پنجم، شماره 16، تابستان 1400   



  و   غذایی مواد   صنعت   در   صنایع   ترین رقابتی   کنند. می 
صنعت    و   نانوایی   صنعت   طیور،   و   دام   کشتار   آشامیدنی؛ 

  و   شعیر ماء   و   مالتا   تولید   صنعت   فعال   صنایع   ترین متمرکز 
 است.   بوده   سبز   چای   صنعت 
( در مقاله  ۱39۶)  سمیه  محمدی،   و   محمد   خداوردیزاده،   

تعیین   بررسی   به   ای    صادرات   بازار   ساختار   و   نسبی مزیت   و 
  بادیان،   رازیانه،   موردی:   )مطالعه  دارویی گیاهان   جهانی 
  در   اند. پرداخته   ۲۰۰۰- ۲۰۱۱طی سالهای    گشنیز(   و   انیسون 

  کشورهای   نسبی مزیت   تعیین   منظور به   مطالعه   این 
  نسبی مزیت   شاخص   دو   از   دارویی گیاهان   صادرکننده 
  تعیین   برای   و   متقارن   شده آشکار   نسبی مزیت   و   آشکارشده 

  شاخص هرفیندال   و   تمرکز   نسبت   شاخص   دو   از   بازار   ساختار 
  بین   از   که   داد   نشان   پژوهش   نتایج   است.   گردیده   استفاده 

  سوریه،   کشورهای   دارویی گیاهان   کننده صادر   کشورهای 
  و   مقدونیه   مراکش،   بلغارستان،   مصر،   هند،   ایران،   افغانستان، 

  کشورهای   سایر   به   نسبت   بالاتری   نسبی مزیت   دارای   ترکیه 
  نشان  بازار  ساختار  به  مربوط   نتایج  همچنین   باشند. می  جهان 

  رقابت   نوع   سه   از   دارویی گیاهان   صادراتی   بازار   که   داد 
بسته   انحصار   انحصاری،    باز   چندجانبه   انحصار   و   چندجانبه 

  سهم   که   کشورهایی   با   مقایسه   در   ایران   کشور   است.   برخوردار 
  صادراتی   قیمت   دارای   دارند   را   جهانی   صادرات   از   ناچیز 

 باشد. می   پایینی 
همکاران   ی اقت ی ل  شاخص   ( ۱39۶)  و  از  استفاده    ی ها با 

شاخص    صادرات   ی بنگاه   n  تمرکز ،  ی نسب ت ی مز  و 
تحولات    ۲۰۰۸-۲۰۱3  ی ها سال   ی ط   رشمن ی ه _ندال ی هرف 

بازار جهان  بررس   ی ساختار  را مورد  دادند   ی پسته    ج ی نتا   . قرار 
برا  مسلط  بنگاه  نوع  از  بازار  ساختار  وجود  چهار    ی مطالعه 

شامل  ترک   ن ی چ   ، کا ی آمر   ، ران ی ا   ؛ کشور  م   ه ی و    . دهد ی نشان 
داد   ن ی همچن  نشان  مز   نتایج  ا   ی نسب   ت ی شاخص    ران ی در 

د  به  ط   ار ی بس   بان ی رق   گر ی نسبت  در  آن  روند  اما    ی بالاست 
کاهش  استراتژ   ی دوره  نبود  از  نشان  که  مشخص    ی است 

 دارد.   ی صادرات 
  استفاده  با  ای مطالعه  در   ( ۱39۰)  همکاران  و   امیرتیموری 

  نسبی مزیت   ،  (RCA)شده آشکار   نسبی مزیت   های شاخص   از 
  دو    کای   ، (MI)میچلی    ،  (RSCA)متقارن   شده آشکار 
(𝑥𝑥2) سهم   جایگاه   بررسی   به    (CTB)تجاری   تراز   در   ، 
  کننده صادر   عمده   کشور   ۱۰  بین   در   رازیانه   صادرات   در   ایران 

  بر   . اند پرداخته   ۱999- ۲۰۰۸  زمانی   بازه   در   محصول   این 

________________________________________________________________________________ 
1. Laursen & et al 
2. Agom & et al 

  رازیانه   صادرات   در   ایران   تحقیق   این   از   حاصله   نتایج   اساس 
  در   رقابتی   قدرت   محصول   این   و   است   نسبی مزیت   دارای 
 دارد.   را   المللی بین   سطح 

همکاران  لارسن  تحقیقی ۲۰۱5)   ۱و  در  از    (  استفاده  با 
مزیت شاخص  آشکار های  مزیت  (RCA)شدهنسبی  نسبی ، 

  (𝑥𝑥2)دو  کای   و   (MI) ، میچلی (RSCA) متقارن   شده آشکار 
 چهار  صادراتی   نسبیبه بررسی مزیت   ۲۰۰۸-۲۰۱۲ طی سالهای

 بین  در   فضا   و   هوا   کامپیوتر،   کشاورزی، صنعتی،    کالاهای   از   گروه 
 .اقتصادی پرداخت   های همکاری   توسعه   سازمان   عضو   کشورهای 

 نسبیمزیت   متقارن   شاخص   از   استفاده   که   داد   نشان   تحقیق   نتایج 
RSCA   تری نسبت به بقیه شاخصهای محاسبه  نتیجه قابل قبول

  کشورهای  متفاوت   های اندازه   بین   ناهمگنی   اثرات شده ارائه کرده و  
 کرده است.   مرتفع   را   OECD  عضو 
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 در   نسبیمزیت  وجود  دهنده نشان   که  بوده   ۲/ ۶۲،  ۲۰۰3سال    در 
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3. Serin & Civan 
4. Cai & et al 
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 باشد.می  بررسی مورد   دوره 

  که  است   ذکر   به  لازم   شده  انجام   مطالعات   بندی درجمع 
و   بازار   بررسی   خصوص   در  تحقیق   روش   مهمترین  جهانی 

بازار  نسبی مزیت  های شاخص   روش   محصولات   ساختار 
، شاخص  (RSCA)، آشکارشده متقارن  (RCA)آشکارشده 

شاخص   𝐶𝐶𝐶𝐶4 ،𝐶𝐶𝐶𝐶2 ،𝐶𝐶𝐶𝐶1 تمرکز  نسبتهای   ، x2دو  کای  و 
هرفیندال  است. - ناپارامتریک   بررسی   با  همچنین  هیرشمن 

 شاخص  تعیین   بر   مبنی   پژوهشی   تاکنون   گرفته   صورت 
 عصاره   و  هاصمغ   دارویی   گیاهان  بازار   ساختار  و  نسبیمزیت 

 است. نشده  انجام   ایران  در  بیان شیرین
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اشاره شد  طوری همان  قبلا هم    تعیین  برای  مطالعه  این  درکه 
  شاخصهای   از  دارویی  گیاهان  صادرات  در  ایران  کشور  نسبیمزیت
  متقارن   شده  آشکار  نسبی، مزیت(RCA)  شده   آشکار   نسبیمزیت

(RSCA)   دوکای  و  𝑥𝑥2بر   سازمان   از  منتشره  آمار  اساس   ، 
  ۲۰۱۱  زمانی  بازه  درتریدمپ    و  (FAO)  فائو  کشاورزی  خواربار

 گیریاندازه  به  محاسبه مربوط  نتایج  استفاده شده است.   ۲۰۱۸  -
سه مزیت ایران   گیاهان  گروه   نسبی  -۱3۰۱  کدهای  با  دارویی 

  اساس  بر  است.   شده  داده  نشان  (۲)  جدول  در  ۰9۰9  -۱3۰۲۱۲
  )رازیانه،   ۰9۰9  کد  دارویی با   گیاهان  صادرات  در   ایران   جدول  این

  است. با  نسبیمزیت  دارای  کوهی(  سرو   سبز،   زیره  گشنیز،  بادیان،
 این   صدور  در  بالایی  تخصص  از  ایران  RCA  مقدار  به  توجه
  که  است   مطلب  این   بیانگر  هاداده  روال  است.   برخوردار  هاکالا

 حال   در  دارویی  گیاهان  گروه  این  صادرات  در  ایران  نسبیمزیت
  در   ۸5/۱۰  از  RCA  شاخص  (۲)  جدول  اساس  بر  است،  کاهش

است.  ۲۰۱۸  سال  در  45/4  به  ۲۰۱۱  سال یافته    روند  کاهش 
  اما  کاهشی  (  (RSCAمتقارن  شدهآشکار  نسبیمزیت   شاخص

 و   ۸3۱/۰آن    میزان  ۲۰۱۱  سال  در  دوره  ابتدای  است. در  مثبت
   است.  یافته  بیشتری کاهش بعد هایسال در
  صادرات   در  ایرانRSCA و    RCA  هایشاخص   اساس  بر

  باشد. می   برخوردار  نسبیمزیت  از  ۱3۰۲۱۲  کد  بیانشیرین  عصاره
سال    شروع  در  RCA  شاخص  مقدار در    بالاترین  ۲۰۱۱دوره 
  های سال  در  آن  از  بعد  داراست،  ۰4/4۸  یعنی  خود  مقدار

  و  کاهش  میان  در  سال  یک  ۲۰۱5  و  ۲۰۱4  -۲۰۱3  -۲۰۱۲
 در آن از بعد و افزایش ۲۰۱7 تا ۲۰۱5 سال از اند،داشته افزایش

  نسبیمزیت  تغییرات   روند  است.   یافته  کاهش  ۲۰۱۸  سال
 است.  بوده صورت همین به نیز  متقارن شدهآشکار

  دارویی  گیاهان صادرات  در RSCA و RCA هایشاخص
  ایران  نسبیمزیت  برتری  دهنده نشان  ۱3۰۱با کد  هاصمغ  گروه

  بیشترین  ۲۰۱۱سال  در  ایران  است.  محصول  این  صادرات  در
    ۲۰۱۸  سال  بعد از آن تا   است،  کرده  را تجربه   7۰۸/3  نسبیمزیت

 ۲۰۱4  سالهای  در   و  افزایش  ۲۰۱3  سال  ابتدا کاهش، سپس در
   است. یافته افزایش  آن از  بعد و کاهش ۲۰۱۶ تا

مطالعه  مورد  زمانی  بازه  در  شاخصها  این  نسبی  کاهش 
نبود   بدلیل  اخیر،   سالهای  در  صادراتی خصوصا  استراتژی 

مشخص، جهت بهبود وضعیت صادرات دانست همچنین دلایل 
نیز ازجمله:  می   دیگری   خدمات  پایین  کیفیت  توان بیان نمود 

 عدم  کشور،   تولیدی   های واریته   نبودن   بازارپسند   بازاریابی،
کشاورزی.   محصولات  سایر   بین   در  محصول  این  درست  شناخت

 همه   ریزی برنامه  بایستی  شاخص  این  بودن  نزولی   به   توجه  با 
 محصولات  این  صادرات  و  بازاریابی  تولید   بهبود  جهت  جانبه

 رود.  پیش  صادرات جهانی  سمت  به کشور   تا  گیرد   صورت 
نمودن   مشخص  جهت  مطالعه  این  در  که  دیگری  شاخص 

است.     x2  کای دو   برتری صادراتی مورد استفاده قرارگرفته شاخص 
  صادرات گیاهان   در   ین شاخص، ایران براساس نتایج بدست آمده از ا 

المللی بوده و الگوی  دارای تخصص بین   ۱3۰۱  و   ۰9۰9  با کد   دارویی 
باشد.  صادراتی ایران به الگوی تجاری صادرات جهانی نزدیک می 
/  ۰۱5میانگین این شاخص برای دو گروه گیاهان دارویی به ترتیب 

  نزدیک   شد   بیان   قبلًا نیز   که   /  برآورد شده است. همانطور ۰۰۱ و 
  تجاری   الگوی   دهنده این نکته است که نشان   صفر   به   عدد   این   شدن 
  جهانی   صادرات   تجاری   الگوی   به   محصول   دو   این   صادرات   در   ایران 

  سطح   در   رقابتی   قدرت   محصول   این   صادرات   در   ایران   و   شده   نزدیک 
 پس ایران در صادرات گیاهان دارویی با کد   داراست.   را   المللی بین 

باشد. همچنین نتایج  المللی می دارای تخصص بین   ۱3۰۱و    ۰9۰9
بیان با کد  برای صادرات عصاره شیرین  دو، کای حاصل از شاخص  

  نسبی مزیت   رغم اینکه این گروه گیاهان دارویی دارای علی   ۱3۰۲۱۲
ایران در صادرات این محصول تخصص    باشد، می   صادرات   در  اما 

و    و   نیست   جهانی   الگوی   به   نزدیک   ایران   تجاری   الگوی   نداشته 
در ادامه    را ندارد.   جهانی   بازارهای   با   رقابت   قدرت    صادراتی   محصول 

  دارویی  گیاهان   جهانی   بازار   ساختار   بحث، با استناد به هدف تحقیق، 
زیر آورده    طه در جدول مورد مطالعه قرار گرفت که نتایج مربو   منتخب 

شده است. 
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است.  ۲۰۱۸  سال  در  45/4  به  ۲۰۱۱  سال یافته    روند  کاهش 
  اما  کاهشی  (  (RSCAمتقارن  شدهآشکار  نسبیمزیت   شاخص

 و   ۸3۱/۰آن    میزان  ۲۰۱۱  سال  در  دوره  ابتدای  است. در  مثبت
   است.  یافته  بیشتری کاهش بعد هایسال در
  صادرات   در  ایرانRSCA و    RCA  هایشاخص   اساس  بر

  باشد. می   برخوردار  نسبیمزیت  از  ۱3۰۲۱۲  کد  بیانشیرین  عصاره
سال    شروع  در  RCA  شاخص  مقدار در    بالاترین  ۲۰۱۱دوره 
  های سال  در  آن  از  بعد  داراست،  ۰4/4۸  یعنی  خود  مقدار

  و  کاهش  میان  در  سال  یک  ۲۰۱5  و  ۲۰۱4  -۲۰۱3  -۲۰۱۲
 در آن از بعد و افزایش ۲۰۱7 تا ۲۰۱5 سال از اند،داشته افزایش

  نسبیمزیت  تغییرات   روند  است.   یافته  کاهش  ۲۰۱۸  سال
 است.  بوده صورت همین به نیز  متقارن شدهآشکار

  دارویی  گیاهان صادرات  در RSCA و RCA هایشاخص
  ایران  نسبیمزیت  برتری  دهنده نشان  ۱3۰۱با کد  هاصمغ  گروه

  بیشترین  ۲۰۱۱سال  در  ایران  است.  محصول  این  صادرات  در
    ۲۰۱۸  سال  بعد از آن تا   است،  کرده  را تجربه   7۰۸/3  نسبیمزیت

 ۲۰۱4  سالهای  در   و  افزایش  ۲۰۱3  سال  ابتدا کاهش، سپس در
   است. یافته افزایش  آن از  بعد و کاهش ۲۰۱۶ تا

مطالعه  مورد  زمانی  بازه  در  شاخصها  این  نسبی  کاهش 
نبود   بدلیل  اخیر،   سالهای  در  صادراتی خصوصا  استراتژی 

مشخص، جهت بهبود وضعیت صادرات دانست همچنین دلایل 
نیز ازجمله:  می   دیگری   خدمات  پایین  کیفیت  توان بیان نمود 

 عدم  کشور،   تولیدی   های واریته   نبودن   بازارپسند   بازاریابی،
کشاورزی.   محصولات  سایر   بین   در  محصول  این  درست  شناخت

 همه   ریزی برنامه  بایستی  شاخص  این  بودن  نزولی   به   توجه  با 
 محصولات  این  صادرات  و  بازاریابی  تولید   بهبود  جهت  جانبه

 رود.  پیش  صادرات جهانی  سمت  به کشور   تا  گیرد   صورت 
نمودن   مشخص  جهت  مطالعه  این  در  که  دیگری  شاخص 

است.     x2  کای دو   برتری صادراتی مورد استفاده قرارگرفته شاخص 
  صادرات گیاهان   در   ین شاخص، ایران براساس نتایج بدست آمده از ا 

المللی بوده و الگوی  دارای تخصص بین   ۱3۰۱  و   ۰9۰9  با کد   دارویی 
باشد.  صادراتی ایران به الگوی تجاری صادرات جهانی نزدیک می 
/  ۰۱5میانگین این شاخص برای دو گروه گیاهان دارویی به ترتیب 

  نزدیک   شد   بیان   قبلًا نیز   که   /  برآورد شده است. همانطور ۰۰۱ و 
  تجاری   الگوی   دهنده این نکته است که نشان   صفر   به   عدد   این   شدن 
  جهانی   صادرات   تجاری   الگوی   به   محصول   دو   این   صادرات   در   ایران 

  سطح   در   رقابتی   قدرت   محصول   این   صادرات   در   ایران   و   شده   نزدیک 
 پس ایران در صادرات گیاهان دارویی با کد   داراست.   را   المللی بین 

باشد. همچنین نتایج  المللی می دارای تخصص بین   ۱3۰۱و    ۰9۰9
بیان با کد  برای صادرات عصاره شیرین  دو، کای حاصل از شاخص  

  نسبی مزیت   رغم اینکه این گروه گیاهان دارویی دارای علی   ۱3۰۲۱۲
ایران در صادرات این محصول تخصص    باشد، می   صادرات   در  اما 

و    و   نیست   جهانی   الگوی   به   نزدیک   ایران   تجاری   الگوی   نداشته 
در ادامه    را ندارد.   جهانی   بازارهای   با   رقابت   قدرت    صادراتی   محصول 

  دارویی  گیاهان   جهانی   بازار   ساختار   بحث، با استناد به هدف تحقیق، 
زیر آورده    طه در جدول مورد مطالعه قرار گرفت که نتایج مربو   منتخب 

شده است. 
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 ۲۰۱۱- ۲۰۱۸مزیت نسبی صادرات گیاهان دارویی منتخب ایران طی سالهای. 2جدول
 ۲۰۱۸ ۲۰۱7 ۲۰۱۶ ۲۰۱5 ۲۰۱4 ۲۰۱3 ۲۰۱۲ ۲۰۱۱ شاخص  عنوان

 ۰9۰9کد
)تخم رازیانه،  

گشنیز،  بادیان، تخم
سبز،  زیرهتخم

 سروکوهی( 

RCA 
 

RSCA 
 
𝑥𝑥2 

۸5/۱۰ 
 
۸3۱ / 
 
۰47 / 

47/7 
 
7۶3 / 
 
۰۱9 / 

۲۶/7 
 
757 / 
 
۰۱9 / 

۸۲/5 
 
7۰۶ / 
 
۰۱3 / 

۱5/۶ 
 
7۲۰ / 
 
۰۱۶ / 

45/4 
 
۶33 / 
 
۰۰۸ / 

75/3 
 
579 / 
 
۰۰4 / 

45/4 
 
۶3۲ / 
 
۰۰۸ / 

 ۱3۰۲۱۲کد
 بیانعصاره شیرین

RCA 
 

RSCA 
 
𝑥𝑥2 

۰4/4۸ 
 
959 / 
 
35۱ / 

۸5/3۶ 
 
947 / 
 
۲۰3 / 

۱9/39 
 
95۰ / 
 
۲54 / 

5۲/3۱ 
 
93۸ / 
 
۱39 / 

439/3۶ 
 
94۶ / 
 
۱9۱ / 

۶7/3۸ 
 
949 / 
 
۲۱۶ / 

۸9/4۰ 
 
95۲ / 
 
۲44 / 

۲7/3۰ 
 
93۶ / 
 
۱4۲ / 

 ۱3۰۱کد
ها،  )گم لاک، صمغ

های  ها، صمغرزین
 رزینی( 

RCA 
 

RSCA 
 
𝑥𝑥2 

7۱/3 
 
575 / 
 

.۰۰4 / 

۶۱/۲ 
 
44۶ / 
 
۰۰۱ / 

۰۲5/3 
 
5۰3 / 
 
۰۰۲ / 

777/۲ 
 
47۰ / 
 
۰۰۱ / 

۲9۶/۲ 
 
393 / 
 
۰۰۰ 

9۶/۱ 
 
3۲4 / 
 
۰۰۰ 

۰۸3/۲ 
 
35۱ / 
 
۰۰۰ 

۰45 / 
 
343 / 
 
۰۰۰ 

ق یمحاسبات تحق ماخذ: 

 کننده صادر  مهم  کشورهای   ( گویای آن است که3)نتایج جدول  
رازیانه، بادیان، گشنیز، زیره  )  ۰9۰9  کد  با  دارویی  گیاهان  گروه

سرو   ، سوریه  ، هند،    ۲۰۱۸الی  ۲۰۱۱  هایسال  در کوهی(  سبز، 
و    ترکیه  ،امارات   ،روسیه  ،افغانستان  ،بلغارستان  ،ه، ترکیمصر،  چین

 دوره   طی  دارویی  گیاهان  جهانی  صادرات  ارزش  .باشندمی  ویتنام
  هاینسبت  .است   یافته  افزایش  جزئی   تغییرات  با  بررسی   مورد

  ۶9  و  59  ،5۲  ترتیببه  ۲۰۱۸  سال  در  کشوری  4و  ۲،  ۱  تمرکز
 ۱۰۰۲۸53  جهانی  صادرات  ارزش  سال  این  باشد. درمی  درصد
 صادرات  از   درصد  5۲  بودن  دارا  با  هند  کشور  . است  بوده  دلار  هزار

  تمرکز  بت. نسدنیاست  دارویی  گیاهان  کنندهصادر  برترین  جهان
 گیاهان   صادرات  از  درصد  ۶9  که  دهدمی  نشان  برتر  کشور  4

  ترکیه  و  چین  ،سوریه  ،هند  چهار کشور  به  متعلق  جهان  دارویی
  بررسی  مورد  دوره  طی  در  کشوری   یک  تمرکز نسبت  . است  بوده

 دو   اختیار  در  کشوری  دو  تمرکز   نسبت  و  هند  کشور  اختیار  در
  های دوره  تمامی  در  دیگر  بیان   به   باشد می  سوریه   و  هند  کشور
 صادرات   سهم  بالاترین  سوریه  و   هند  کشور  دو  بررسی  مورد

  ۲۰۱۸  سال  به  مربوط  𝐶𝐶𝐶𝐶1  بالاترین  .ندا هداشت  را  دارویی  گیاهان
  بوده  هند  کشور  اختیار  در  جهان  صادرات  کل  از   درصد  5۲  مقدار   با
  ،  ۲۰۱7  سال  در  سوریه  و  هند  کشور  به   مربوط𝐶𝐶𝐶𝐶2   بالاترین  و

  به  مربوط𝐶𝐶𝐶𝐶4   بیشترین  همچنین  ،درصد  ۶۲  میزانبه
 ۶9  میزانبه  ۲۰۱۸  سال  در  ترکیه  و  چین  ،سوریه  ،هند  کشورهای 

  جهانی  صادرات  از  درصد  ۶9  ، ۲۰۱۸  سال  در  یعنی   .است  درصد
علاوه بر این برای تعیین .  باشد می  شده  ذکر  کشور  چهار  اختیار  در

از  دقیق بازار  ساختار  نیز -هرفیندال  شاخص  عکستر  هیرشمن 
 که   دهدمی  نشان  شاخص  این  عکس  مقدار  .است  شده  استفاده

 اختیار   در  دارویی  گیاهان  کل  صادرات  بررسی  مورد  هایسال  در
-سال  در  جهانی  صادرات  بازار  ساختار  بنابراین   . دباشمی  کشور  ۱۰
  طبق  . است  انحصاری تر شده محصولات  ای مورد مطالعه این  ه

  طی  جهانی  صادرات  بازار  در  ایران  صادراتی  سهم  (  4)  جدول
 های سال  در  ایران  و  است  کاهش  حال   در  بررسی  مورد  دوره

  ، ۲۰۱۶  های  سال  در  و  صادرات  5  رتبه  دارای  ۲۰۱5  تا  ۲۰۱۱
 . باشدمی  9و ۱۱، ۸ های رتبه حائز ترتیب به ۲۰۱۸ و ۲۰۱7

  

 

 ۲۰۱۱-۲۰۱۸سالهای ساختار بازار صادرات گیاهان دارویی طی . 3جدول 
 عنوان

 سال 
 ۲۰۱۸ ۲۰۱7 ۲۰۱۶ ۲۰۱5 ۲۰۱4 ۲۰۱3 ۲۰۱۲ ۲۰۱۱ شاخص 

 ۰9۰9کد
)تخم  

رازیانه،  
بادیان، 

گشنیز، تخم
-زیرهتخم

سبز، 
 سروکوهی(

CR1 3۰/۰  4۶/۰ 5۰/۰ 5۱/۰ 4۰/۰ 44/۰ 5۰/۰ 5۲/۰ 
CR2 4۶/۰ 55/۰ 57/۰ 5۶/۰ 5۲/۰ 5۶/۰ ۶۲/۰ 59/۰ 
CR4 57/۰ ۶4/۰ ۶4/۰ ۶3/۰ ۶۱/۰ ۶4/۰ ۶۸/۰ ۶9/۰ 
HI ۱3۱/۰ ۲۲۸/۰ ۲49/۰ ۲4۶/۰ ۱۸۸/۰ ۲۱9/۰ ۲59/۰ ۲۱۶/۰ 

1/HI 5۸۱/7 37۸/4 ۰۰۲/4 ۰5۰/4 3۰3/5 54۸/4 ۸۶۰/3 5۰۰/3 
تعداد  

 صادرکنندگان 
۱۰۸ ۱۱۲ ۱۱۱ ۱۰۶ ۱۰7 ۱۰9 ۱۱۰ ۱۱۶ 

گترین زرب
 صادرکنندگان 

 هند،
  سوریه،

 مصر  چین،

 هند،
  سوریه،

 مصر  چین،

 هند،
  سوریه،
  ترکیه،
 چین 

 هند،
  سوریه،
ترکیه،  
 بلغارستان 

 هند،
  سوریه،
  امارات،

 افغانستان 

 هند،
  سوریه،
  ترکیه،
 روسیه

 هند،
  سوریه،
  چین،
 ویتنام 

 هند،
  سوریه،
  چین،
 ترکیه 

 ۱3۰۲۱۲کد
عصاره  
 بیانشیرین

CR1 ۲5۱/۰ ۲74/۰ ۲3۰/۰ ۲3۶/۰ ۱7۶/۰ ۱93/۰ ۱۸9/۰ ۱53/۰ 
CR2 4۶۱/۰ 45۱/۰ 4۱5/۰ 393/۰ 35۱/۰ 35۱/۰ 3۰3/۰ ۲9۱/۰ 
CR4 ۶۶7/۰ ۶4۲/۰ ۶53/۰ 593/۰ 5۸5/۰ ۶۱7/۰ 5۰5/۰ 54۱/۰ 
HI ۱4/۰ ۱4۲/۰ ۱33/۰ ۱۲۲/۰ ۱۱5/۰ ۱۲۲/۰ ۱۰4/۰ ۱۰۲/۰ 

1/HI ۱۱5/7 ۰۰۰/7 5۰۰/7 ۱۶۰/۸ ۶۶۶/۸ ۱۶۸/۸ 537/9 74۱/9 
تعداد  

 صادرکنندگان 
5۰ 47 54 5۱ 53 49 57 53 

گترین زرب
 صادرکنندگان 

امریکا،  
 ایران،
چین،  
 فرانسه

امریکا،  
 ایران،
چین،  

 ترکمنستان

امریکا،  
 چین، 

ایران، 
 فرانسه

امریکا،  
 ایران،

آلمان، 
 فرانسه

ایران، 
امریکا،  
آلمان، 
 چین 

ایران، 
 امریکا، 
چین،  
 فرانسه

ایران، 
امریکا،  
امارات،  
 ازبکستان

ترکمنستان
، امارات،  
ایران، 
 فرانسه

 ۱3۰۱کد
)گم لاک،  

ها،  صمغ
ها،  رزین
های  صمغ

 رزینی(

CR1 ۲۰۰/۰ ۱7۲/۰ ۱۸۰/۰ ۲۰3/۰ ۲39/۰ ۱9۸/۰ ۱۶9 / ۱94/۰ 
CR2 354/۰ 3۲9/۰ 333/۰ 34۲/۰ 35۸/۰ 37۰/۰ 3۱5/۰ 3۶۰/۰ 
CR4 54۱/۰ 5۱4/۰ 44۶/۰ 5۲۸/۰ 4۸4/۰ 54۸/۰ 5۶۲/۰ 533/۰ 
HI ۰94/۰ ۰۸۶/۰ ۰73/۰ ۰93/۰ ۰94/۰ ۰97/۰ ۰7۱/۰ ۰93/۰ 

1/HI 5۶7/۱۰ 577/۱۱ ۶۶۶/۱3 ۶97/۱۰ ۶۱۰/۱۰ ۲4۲/۱۰ 995/۱3 75۰/۱۰ 
تعداد  

 صادرکنندگان 
۱۱۸ ۱۱۰ ۱۱۶ ۱۱3 ۱۱۶ ۱۲۰ ۱۱9 ۱۲۰ 

گترین زرب
صادر  

 کنندگان

هند،  
فرانسه،  
سودان،  
 نیجریه 

هند،  
فرانسه،  
نیجریه،  
 سودان 

هند،  
فرانسه،  
نیجریه،  

 تایلند

فرانسه،  
سودان،  

 هند، امریکا 

فرانسه،  
هند، امریکا،  

 اندونزی

فرانسه،  
سودان،  
هند،  

 اندونزی

فرانسه،  
سودان،  
هند،  

 اندونزی

فرانسه،  
هند، امریکا،  

 اندونزی
 محاسبات تحقیق  ماخذ: 
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 ۲۰۱۱-۲۰۱۸سالهای ساختار بازار صادرات گیاهان دارویی طی . 3جدول 
 عنوان

 سال 
 ۲۰۱۸ ۲۰۱7 ۲۰۱۶ ۲۰۱5 ۲۰۱4 ۲۰۱3 ۲۰۱۲ ۲۰۱۱ شاخص 

 ۰9۰9کد
)تخم  

رازیانه،  
بادیان، 

گشنیز، تخم
-زیرهتخم

سبز، 
 سروکوهی(

CR1 3۰/۰  4۶/۰ 5۰/۰ 5۱/۰ 4۰/۰ 44/۰ 5۰/۰ 5۲/۰ 
CR2 4۶/۰ 55/۰ 57/۰ 5۶/۰ 5۲/۰ 5۶/۰ ۶۲/۰ 59/۰ 
CR4 57/۰ ۶4/۰ ۶4/۰ ۶3/۰ ۶۱/۰ ۶4/۰ ۶۸/۰ ۶9/۰ 
HI ۱3۱/۰ ۲۲۸/۰ ۲49/۰ ۲4۶/۰ ۱۸۸/۰ ۲۱9/۰ ۲59/۰ ۲۱۶/۰ 

1/HI 5۸۱/7 37۸/4 ۰۰۲/4 ۰5۰/4 3۰3/5 54۸/4 ۸۶۰/3 5۰۰/3 
تعداد  

 صادرکنندگان 
۱۰۸ ۱۱۲ ۱۱۱ ۱۰۶ ۱۰7 ۱۰9 ۱۱۰ ۱۱۶ 

گترین زرب
 صادرکنندگان 

 هند،
  سوریه،

 مصر  چین،

 هند،
  سوریه،

 مصر  چین،

 هند،
  سوریه،
  ترکیه،
 چین 

 هند،
  سوریه،
ترکیه،  
 بلغارستان 

 هند،
  سوریه،
  امارات،

 افغانستان 

 هند،
  سوریه،
  ترکیه،
 روسیه

 هند،
  سوریه،
  چین،
 ویتنام 

 هند،
  سوریه،
  چین،
 ترکیه 

 ۱3۰۲۱۲کد
عصاره  
 بیانشیرین

CR1 ۲5۱/۰ ۲74/۰ ۲3۰/۰ ۲3۶/۰ ۱7۶/۰ ۱93/۰ ۱۸9/۰ ۱53/۰ 
CR2 4۶۱/۰ 45۱/۰ 4۱5/۰ 393/۰ 35۱/۰ 35۱/۰ 3۰3/۰ ۲9۱/۰ 
CR4 ۶۶7/۰ ۶4۲/۰ ۶53/۰ 593/۰ 5۸5/۰ ۶۱7/۰ 5۰5/۰ 54۱/۰ 
HI ۱4/۰ ۱4۲/۰ ۱33/۰ ۱۲۲/۰ ۱۱5/۰ ۱۲۲/۰ ۱۰4/۰ ۱۰۲/۰ 

1/HI ۱۱5/7 ۰۰۰/7 5۰۰/7 ۱۶۰/۸ ۶۶۶/۸ ۱۶۸/۸ 537/9 74۱/9 
تعداد  

 صادرکنندگان 
5۰ 47 54 5۱ 53 49 57 53 

گترین زرب
 صادرکنندگان 

امریکا،  
 ایران،
چین،  
 فرانسه

امریکا،  
 ایران،
چین،  

 ترکمنستان

امریکا،  
 چین، 

ایران، 
 فرانسه

امریکا،  
 ایران،

آلمان، 
 فرانسه

ایران، 
امریکا،  
آلمان، 
 چین 

ایران، 
 امریکا، 
چین،  
 فرانسه

ایران، 
امریکا،  
امارات،  
 ازبکستان

ترکمنستان
، امارات،  
ایران، 
 فرانسه

 ۱3۰۱کد
)گم لاک،  

ها،  صمغ
ها،  رزین
های  صمغ

 رزینی(

CR1 ۲۰۰/۰ ۱7۲/۰ ۱۸۰/۰ ۲۰3/۰ ۲39/۰ ۱9۸/۰ ۱۶9 / ۱94/۰ 
CR2 354/۰ 3۲9/۰ 333/۰ 34۲/۰ 35۸/۰ 37۰/۰ 3۱5/۰ 3۶۰/۰ 
CR4 54۱/۰ 5۱4/۰ 44۶/۰ 5۲۸/۰ 4۸4/۰ 54۸/۰ 5۶۲/۰ 533/۰ 
HI ۰94/۰ ۰۸۶/۰ ۰73/۰ ۰93/۰ ۰94/۰ ۰97/۰ ۰7۱/۰ ۰93/۰ 

1/HI 5۶7/۱۰ 577/۱۱ ۶۶۶/۱3 ۶97/۱۰ ۶۱۰/۱۰ ۲4۲/۱۰ 995/۱3 75۰/۱۰ 
تعداد  

 صادرکنندگان 
۱۱۸ ۱۱۰ ۱۱۶ ۱۱3 ۱۱۶ ۱۲۰ ۱۱9 ۱۲۰ 

گترین زرب
صادر  

 کنندگان

هند،  
فرانسه،  
سودان،  
 نیجریه 

هند،  
فرانسه،  
نیجریه،  
 سودان 

هند،  
فرانسه،  
نیجریه،  

 تایلند

فرانسه،  
سودان،  

 هند، امریکا 

فرانسه،  
هند، امریکا،  

 اندونزی

فرانسه،  
سودان،  
هند،  

 اندونزی

فرانسه،  
سودان،  
هند،  

 اندونزی

فرانسه،  
هند، امریکا،  

 اندونزی
 محاسبات تحقیق  ماخذ: 
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 ۲۰۱۱-۲۰۱۸صادرات گیاهان دارویی مورد مطالعه طی سالهای  . 4جدول 
 )تخم رازیانه، بادیان، گشنیز، زیره سبز، سروکوهی(  09 09صادرات گیاهان دارویی کد

ارزش صادرات جهانی   سال 
 گیاهان دارویی)هزار دلار(

ارزش صادرات گیاهان  
 دارویی ایران)هزار دلار( 

سهم ایران در صادرات  
 جهانی گیاهان دارویی

جایگاه ایران در صادرات  
 گیاهان دارویی

۲۰۱۱ ۶4۱۶5۶ 3۰453 75/4  5 
۲۰۱۲ ۶۲۲۶5۶ ۲۲۲54 57/3  5 
۲۰۱3 7۰۲5۱9 ۱99۶۲ ۸4/۲  5 
۲۰۱4 ۸۰۶۱94 ۲3395 9۰/۲  5 
۲۰۱5 79433۰ ۲355۶ 97/۲  5 
۲۰۱۶ ۸۶7۶۰۶ ۱93۱۲ ۲3/۲  ۸ 
۲۰۱7 9۲3۰۸۱ ۱۶۰۶۲ 74/۱  ۱۱ 
۲۰۱۸ ۱۰۰۲۸53 ۱97۰۲ 9۶/۱  9 

)عصاره شیرین بیان(  130212صادرات گیاهان دارویی کد  
۲۰۱۱ ۲۰97۰۱ 44۰5۶ ۰۱/۲۱  ۲ 
۲۰۱۲ ۲۱۱9۲3 37375 ۶4/۱7  ۲ 
۲۰۱3 ۲43549 373۸۰ 35/۱5  3 
۲۰۱4 ۲۱۲4۰۲ 333۶۰ 7۱/۱5  ۲ 
۲۰۱5 ۱93۲۰7 3397۲ 5۸/۱7  ۱ 
۲۰۱۶ ۱9533۰ 37747 3۲/۱9  ۱ 
۲۰۱7 ۲۱۶۸39 4۱۰9۰ 95/۱۸  ۱ 
۲۰۱۸ ۲4۱4۱۶ 3۲۲۸3 37/۱3  3 

 2011-2018های رزینی( طی سالهایها، صمغ ها، رزینلاک، صمغ )گم 1301 صادرات گیاهان دارویی کد
۲۰۱۱ 73۰435 ۱۱۸4۰ ۶۲/۱  ۱۲ 
۲۰۱۲ 774۸7۱ 9۶۸۲ ۲5/۱  ۱7 
۲۰۱3 ۸34۲3۲ 9۸۸۲ ۱۸/۱  ۱5 
۲۰۱4 ۶7۶۸۸۶ 93۶5 3۸/۱  ۱7 
۲۰۱5 57۱۱۸۰ ۶3۲9 ۱۱/۱  ۱۶ 
۲۰۱۶ ۶7۶۸۸۶ ۶35۸ 9۸/۰  ۱۸ 
۲۰۱7 7۸۸۲۲۸ 7۶۰9 97/۰  ۱۶ 
۲۰۱۸ 7۱75۱3 ۶4۸3 9۰/۰  ۱7 

 ( ITC,2019) اطلاعات سایت تجارت بین المللی  ماخذ: 

 با   که   بیانشیرین  در ادامه، نتایج مربوط به شیره و عصاره 
که    ۱3۰۲۱۲  کد  است  آن  این   جهانی  صادرات   زش ارگویای 

 تن  هزار   4۱۶  و   هزار   ۲4۱  بر   بالغ   ۲۰۱۸  سال   در   محصول 
 بزرگ   کشورهای   ۲۰۱۸  الی  ۲۰۱۱  های سال   در  . باشد می 

 ،فرانسه   ،چین  ، ایران  ،آمریکا   ؛دارویی   گیاهان  این   کننده صادر 
 صادرات   ارزش   . باشند می   امارات و    ازبکستان   ، آلمان  ، ترکمنستان 

 . بااست  افزایش  حال   در  نوساناتی   با  بیانشیرین  اره عص   جهانی 
 تمرکز  نسبتهای   ۲۰۱۸  سال   در   جهانی   صادرات   ارزش به  توجه 

   54/ ۱،  ۲9/ ۱،  ۱5/ 3  ترتیب به   ۲۰۱۸  سال   در  کشوری     4و ۲،  ۱
 نشان   کشوری   4  تمرکز   نسبت  . است   شده   محاسبه   درصد 

 در   جهانی  صادرات ارزش    کل   از  درصد     54بیش از   که   دهد می 
 و  بوده   فرانسه  و  ایران  ، امارات   ، ترکمنستان  کشور   چهار  اختیار 

 جهانی   کل   صادرات ارزش    از   ایران صادرات    سهم   میانگین 
 صادرات  در  ایران  است  ذکربه   لازم   .باشدمی  درصد  ۱7/ 73

 دوره   طی  و  بوده  برخوردار  خوبی  جایگاه  از   بیانشیرین  عصاره 
 و  دوم   رتبه   سال   سه   ، صادرات   اول   رتبه   سال   سه  بررسی   ورد م 
 برای   . است   داده   اختصاص   خود   به   را   سوم   رتبه   سال   ۲

 شاخص  عکس  از بیان  عصاره شیرین   بازار  ساختار  کردن مشاهده 
 این  فوق  جدول   نتایج   اساس   بر   ، است  شده   استفاده   هرفیندال 
 . باشدمی  برخوردار   باز   چندجانبه   انحصار   بازار   ساختار   از   محصول 

خصوص   داروییدر  صمغ   گیاهان   ۱3۰۱  کد  باکه    ها گروه 
شود ملاحظه می (4و )  ( 3) باتوجه به جدول  ، اندشده   بندیطبقه
 در.   است  بوده   همراه  نوساناتی  با   بررسی   مورد  های سال   در که  
 و  هزار  7۱7  ها صمغ   انواع   جهانی   صادرات  ارزش   ۲۰۱۸  سال 
  این   کننده صادر   کشورهای   بزرگترین   . باشد می   دلار هزار     5۱3

 اندونزی  و  آمریکا  ، تایلند  ،نیجریه   ،سودان   ،فرانسه   ،هند  محصول 
جدول   . باشند می   و  فرانسه ،    درصد ۱9/ 4  فرانسه (  4)  براساس 
درصد از   53/ 3 اندونزی   و  آمریکا   ، هند  ، فرانسه   و   درصد 3۶  هند 

، ۱  تمرکز  هاینسبت   به  توجه   با   ۲۰۱۸  سال   درکل صادرات را  
 ایرانصادرات    سهم   میانگین  . ندا هداشت   اختیار  در   کشوری   4و   ۲
 که   بوده درصد   ۱/ ۱7  تنها  محصول  این  جهانی  بازار صادرات  از 

 ترتیببه  جهانی   صادرات   در  ایران   بررسی  مورد   سالهای   طی 
خود اختصاص را به   ۱7،  ۱۶،  ۱۸،  ۱۶،  ۱7،  ۱5،  ۱7،  ۱۲  های رتبه 
 که  دهدمی  نشان  شده  محاسبه   هرفیندال   شاخص  . است   داده 

 مطالعه  مورد  های سال   در   محصول   این  جهانی  بازار   ساختار 
 .است  بوده  انحصاری   رقابت  صورت به 
 پیشنهادها   و گیرینتیجه .5
  ملاحظات   و   بهداشتی   منافع   دلیل به   دارویی   گیاهان   صادرات   امروزه   

  ، است   شده   تبدیل   مهمی   موضوع   به   جهان   سطح   در   آن   اقتصادی 
  طبیعی   محصولات   مصرف   به   مندان علاقه   افزایش   دلیل به   همچنین 

  و   دولت   ویژه   توجه   لزوم   لذا ؛  یافته   افزایش   آن   تقاضای   جهان   سطح   در 
  بررسی   به   پژوهش   این   در   ، صادرات   وضعیت   بهبود   به   اران گذ سیاست 
  دوره   طی   منتخب   دارویی   گیاهان   صادرات   بازار   ساختار   و   نسبی مزیت 
پژوهش با استفاده از    ج ی تا ن  . است   شده  پرداخته   ۲۰۱۸ تا  ۲۰۱۱ زمانی 

  نسبی مزیت   و  (RCA) شده آشکار   نسبی مزیت   ی ها شاخص 
در صادرات هر سه    ران ی نشان داد که ا   (RSCA)متقارن    شده آشکار 

  ی ک ی عنوان  به هر چند  و  است    ی نسب ت ی مز   ی دارا   یی دارو   اهان ی گروه گ 
شناخته شده است   یی دارو  اهان ی در صادرات گ   ی از صادرکنندگان اصل 

گ   ی صادرات   ی نسب ت ی مز اما   گروه  و    یی دارو   اهان ی هر سه  ثابت  روند 
امر   ن ی ا  ل ی دل متعددی مواجه است که    با نوسانات  ی نداشته و مشخص 

کالا    د ی تول   نه ی هز   ی نسب   ر یی تغ   ، کشور   ی تجار   م ی نبود راهبرد توسعه در رژ 
  ی با کشورها   ی داخل   ی تجار   ع در موان   ر یی تغ   ا ی نرخ مبادله ارز و    رات یی و تغ 

  نه ی رو در زم ن ای   . از دانست   ی اب ی خدمات بازار   ن یی پا   ت ی ف ی ک   ، کالا   ی متقاض 
را    ی تجار   ر ی پذ فعال و انعطاف   ی ها است ی توسعه صادرات لازم است س 

بخش مورد    ن ی کشور در ا   ی نسب   ت ی از مز   شتر ی بهتر و ب   ی ر ی گ جهت بهره 
مطلب    ن ی ا   د ی مو   ز ی ن  x2 دو  ی حاصل از شاخص کا   ج ی نتا اد.  توجه قرار د 

منتخب به    یی دارو  اهان ی در صادرات گ   ران ی ا  ی تجار  ی که الگو ؛  است 
  گاه ی جا   توان ی امر را م   ن ی ا دلیل    . شده است   ک ی نزد   ی الملل ن ی ب   ی الگو 

مناسب در جهت    ی ها است ی و س   ر ی تداب   ، ی صادرات   ی نسب ت ی در مز   ران ی ا 
مواد  صادرات و    ی مناسب اب ی بازار نظام  یی، دارو   اهان ی گ   د ی گسترش تول 

  جهت   پژوهش   ن ی در ا   ی از طرف   . دانست   یی دارو   اهان ی گ   ز شده ا ی فرآور 
شاخص  از  تمرکز  هرف   ی ها محاسبه  و    رشمن ی ه   - ندال ی تمرکز 

ی  ساختار   ی از جنبه ها   ی ک ی عنوان  بنگاه به   4و    ۲،  ۱تمرکز    ی ها نسبت 
دوره    ی برا   یی دارو   اهان ی در بخش گ   کد که هر سه    دهد می   نشان   بازار 
  ی انحصار   ی برخوردارند و در فضا   یی تمرکز بالا از مورد مطالعه  ی زمان 

  یی دارو   اهان ی در صادرات گ   ران ی سهم ا   . کنند ی م   ت ی ل فعا و دور از رقابت  
در    ران ی سهم ا کاهش    ل ی دل   . مختلف در نوسان بوده است   ی در سال ها 

این   صادرات    بروز   دلیل به   تولید   کاهش   توان؛ می   ها سال   طی 
  های کارخانه   وجود   عدم   و   بازار   در   قدرتمند   رقبای   وجود   خشکسالی، 

عدم   داخل   در   فرآوری    و   دولت   سیاسی   و   تجاری   حمایت   کشور، 
   دانست.   محصولات   این   صادرات 

 بخش   کنون تا   که   دادند   نشان   مطالعه   این   در   ها ررسی ب 
 به   دارویی   گیاهان   حوزه   در  کشور  عظیم   ظرفیت  از   کوچکی 

 تولید   و  کشت  ، آموزش  برای   شرایط حداقل  اگر و  رسیده   فعلیت 
 در  بزرگ   انقلابی   شاهد  شود   فراهم   نوین  های روش   از   استفاده با 

 .بود   خواهیم   المللی بین   و   ملی   اقتصاد   و   سلامت   نظام   حوزه   دو 
 در  دارویی  گیاهان   صادرات  و  تولید   قطب  به کشور  شدن  تبدیل 
 گذاری  سرمایه  حداقل با   توان می  و نبوده  دسترس از دور جهان 

 مشهود   ی ها ت یو واقع   ج ی با توجه به نتا  . نمود  اجرایی  را  امر   این 
وجود ساختار بازار غیررقابتی در این و    ،یدوره مورد بررس   ی ط 

 از محدود شدن بازار در دست تعدادشود  محصولات، توصیه می 
بین   محدودی  در  ائتلاف  و  تبانی  بروز  و  صادرکننده 

به  ممانعت  ورود صادرکنندگان  موانع  حذف  با  و  آورده  عمل 
زمینه را برای حضور صادرکنندگان بالقوه به این بازار   ،مصنوعی 

براین شاخص   نمود. علاوه   رانیا   گاه یجا نسبی و  مزیت فراهم 
همراه بوده   ینوسانات با    در جهان    یی دارو   هان ا ی در صادرات گ

برا   کی   یطراح   نی بنابرا   است.  ثبات  با   یسامانده   یروش 
پ   ن ی ا   یساختار صادرات  راستا   .شود ی م   شنهاد یمحصولات   ی در 

 ی برنامه ها   ن ی اقدام به تدو   ی ست ی مهم دولت با   ن ی به ا   دنی رس 
همچون گروه   ؛ارزش بالا با   یی دارو   اهان ی در توسعه گ   ی آموزش 
یک   از همچنین    . دی نما   را ی کت و    ز سق   ،آنغوزه تلخ   ،چه ی بار   ؛ ها صمغ 

 از  گردیده و   ییدارو   اهان یو خام گ   ی ا صادرات فلهطرف مانع  
در    ی بند و بسته  یفراور   ی ا ه احداث کارخانه زمینه   طرف دیگر

کشور  مختلف  نماید.   را  مناطق   ه یتوص   زی ن   ان ی پا   در   فراهم 
هم چنین در جهان و    رانیا   ی بهبود سهم صادرات  یشود برا ی م 

مزیت  میزان  ارائه بالابردن  جهت  شرایط  ابتدا  ایران  نسبی 
بسته با  منتخب  دارویی  با گیاهان  مطابق  مناسب  بندی 

مصرف سلیقه با های  سپس  شود  فراهم  خارجی  کنندگان 
نشده  اشباع  دارویی  گیاهان  نظر  از  که  خارجی  و بازارهای  اند 

.اید نم قصد صادرات دوباره راندارند، روابط تجاری برقرار  
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خصوص   داروییدر  صمغ   گیاهان   ۱3۰۱  کد  باکه    ها گروه 
شود ملاحظه می (4و )  ( 3) باتوجه به جدول  ، اندشده   بندیطبقه
 در.   است  بوده   همراه  نوساناتی  با   بررسی   مورد  های سال   در که  
 و  هزار  7۱7  ها صمغ   انواع   جهانی   صادرات  ارزش   ۲۰۱۸  سال 
  این   کننده صادر   کشورهای   بزرگترین   . باشد می   دلار هزار     5۱3

 اندونزی  و  آمریکا  ، تایلند  ،نیجریه   ،سودان   ،فرانسه   ،هند  محصول 
جدول   . باشند می   و  فرانسه ،    درصد ۱9/ 4  فرانسه (  4)  براساس 
درصد از   53/ 3 اندونزی   و  آمریکا   ، هند  ، فرانسه   و   درصد 3۶  هند 

، ۱  تمرکز  هاینسبت   به  توجه   با   ۲۰۱۸  سال   درکل صادرات را  
 ایرانصادرات    سهم   میانگین  . ندا هداشت   اختیار  در   کشوری   4و   ۲
 که   بوده درصد   ۱/ ۱7  تنها  محصول  این  جهانی  بازار صادرات  از 

 ترتیببه  جهانی   صادرات   در  ایران   بررسی  مورد   سالهای   طی 
خود اختصاص را به   ۱7،  ۱۶،  ۱۸،  ۱۶،  ۱7،  ۱5،  ۱7،  ۱۲  های رتبه 
 که  دهدمی  نشان  شده  محاسبه   هرفیندال   شاخص  . است   داده 

 مطالعه  مورد  های سال   در   محصول   این  جهانی  بازار   ساختار 
 .است  بوده  انحصاری   رقابت  صورت به 
 پیشنهادها   و گیرینتیجه .5
  ملاحظات   و   بهداشتی   منافع   دلیل به   دارویی   گیاهان   صادرات   امروزه   

  ، است   شده   تبدیل   مهمی   موضوع   به   جهان   سطح   در   آن   اقتصادی 
  طبیعی   محصولات   مصرف   به   مندان علاقه   افزایش   دلیل به   همچنین 

  و   دولت   ویژه   توجه   لزوم   لذا ؛  یافته   افزایش   آن   تقاضای   جهان   سطح   در 
  بررسی   به   پژوهش   این   در   ، صادرات   وضعیت   بهبود   به   اران گذ سیاست 
  دوره   طی   منتخب   دارویی   گیاهان   صادرات   بازار   ساختار   و   نسبی مزیت 
پژوهش با استفاده از    ج ی تا ن  . است   شده  پرداخته   ۲۰۱۸ تا  ۲۰۱۱ زمانی 

  نسبی مزیت   و  (RCA) شده آشکار   نسبی مزیت   ی ها شاخص 
در صادرات هر سه    ران ی نشان داد که ا   (RSCA)متقارن    شده آشکار 

  ی ک ی عنوان  به هر چند  و  است    ی نسب ت ی مز   ی دارا   یی دارو   اهان ی گروه گ 
شناخته شده است   یی دارو  اهان ی در صادرات گ   ی از صادرکنندگان اصل 

گ   ی صادرات   ی نسب ت ی مز اما   گروه  و    یی دارو   اهان ی هر سه  ثابت  روند 
امر   ن ی ا  ل ی دل متعددی مواجه است که    با نوسانات  ی نداشته و مشخص 

کالا    د ی تول   نه ی هز   ی نسب   ر یی تغ   ، کشور   ی تجار   م ی نبود راهبرد توسعه در رژ 
  ی با کشورها   ی داخل   ی تجار   ع در موان   ر یی تغ   ا ی نرخ مبادله ارز و    رات یی و تغ 

  نه ی رو در زم ن ای   . از دانست   ی اب ی خدمات بازار   ن یی پا   ت ی ف ی ک   ، کالا   ی متقاض 
را    ی تجار   ر ی پذ فعال و انعطاف   ی ها است ی توسعه صادرات لازم است س 

بخش مورد    ن ی کشور در ا   ی نسب   ت ی از مز   شتر ی بهتر و ب   ی ر ی گ جهت بهره 
مطلب    ن ی ا   د ی مو   ز ی ن  x2 دو  ی حاصل از شاخص کا   ج ی نتا اد.  توجه قرار د 

منتخب به    یی دارو  اهان ی در صادرات گ   ران ی ا  ی تجار  ی که الگو ؛  است 
  گاه ی جا   توان ی امر را م   ن ی ا دلیل    . شده است   ک ی نزد   ی الملل ن ی ب   ی الگو 

مناسب در جهت    ی ها است ی و س   ر ی تداب   ، ی صادرات   ی نسب ت ی در مز   ران ی ا 
مواد  صادرات و    ی مناسب اب ی بازار نظام  یی، دارو   اهان ی گ   د ی گسترش تول 

  جهت   پژوهش   ن ی در ا   ی از طرف   . دانست   یی دارو   اهان ی گ   ز شده ا ی فرآور 
شاخص  از  تمرکز  هرف   ی ها محاسبه  و    رشمن ی ه   - ندال ی تمرکز 

ی  ساختار   ی از جنبه ها   ی ک ی عنوان  بنگاه به   4و    ۲،  ۱تمرکز    ی ها نسبت 
دوره    ی برا   یی دارو   اهان ی در بخش گ   کد که هر سه    دهد می   نشان   بازار 
  ی انحصار   ی برخوردارند و در فضا   یی تمرکز بالا از مورد مطالعه  ی زمان 

  یی دارو   اهان ی در صادرات گ   ران ی سهم ا   . کنند ی م   ت ی ل فعا و دور از رقابت  
در    ران ی سهم ا کاهش    ل ی دل   . مختلف در نوسان بوده است   ی در سال ها 

این   صادرات    بروز   دلیل به   تولید   کاهش   توان؛ می   ها سال   طی 
  های کارخانه   وجود   عدم   و   بازار   در   قدرتمند   رقبای   وجود   خشکسالی، 

عدم   داخل   در   فرآوری    و   دولت   سیاسی   و   تجاری   حمایت   کشور، 
   دانست.   محصولات   این   صادرات 

 بخش   کنون تا   که   دادند   نشان   مطالعه   این   در   ها ررسی ب 
 به   دارویی   گیاهان   حوزه   در  کشور  عظیم   ظرفیت  از   کوچکی 

 تولید   و  کشت  ، آموزش  برای   شرایط حداقل  اگر و  رسیده   فعلیت 
 در  بزرگ   انقلابی   شاهد  شود   فراهم   نوین  های روش   از   استفاده با 

 .بود   خواهیم   المللی بین   و   ملی   اقتصاد   و   سلامت   نظام   حوزه   دو 
 در  دارویی  گیاهان   صادرات  و  تولید   قطب  به کشور  شدن  تبدیل 
 گذاری  سرمایه  حداقل با   توان می  و نبوده  دسترس از دور جهان 

 مشهود   ی ها ت یو واقع   ج ی با توجه به نتا  . نمود  اجرایی  را  امر   این 
وجود ساختار بازار غیررقابتی در این و    ،یدوره مورد بررس   ی ط 

 از محدود شدن بازار در دست تعدادشود  محصولات، توصیه می 
بین   محدودی  در  ائتلاف  و  تبانی  بروز  و  صادرکننده 

به  ممانعت  ورود صادرکنندگان  موانع  حذف  با  و  آورده  عمل 
زمینه را برای حضور صادرکنندگان بالقوه به این بازار   ،مصنوعی 

براین شاخص   نمود. علاوه   رانیا   گاه یجا نسبی و  مزیت فراهم 
همراه بوده   ینوسانات با    در جهان    یی دارو   هان ا ی در صادرات گ

برا   کی   یطراح   نی بنابرا   است.  ثبات  با   یسامانده   یروش 
پ   ن ی ا   یساختار صادرات  راستا   .شود ی م   شنهاد یمحصولات   ی در 

 ی برنامه ها   ن ی اقدام به تدو   ی ست ی مهم دولت با   ن ی به ا   دنی رس 
همچون گروه   ؛ارزش بالا با   یی دارو   اهان ی در توسعه گ   ی آموزش 
یک   از همچنین    . دی نما   را ی کت و    ز سق   ،آنغوزه تلخ   ،چه ی بار   ؛ ها صمغ 

 از  گردیده و   ییدارو   اهان یو خام گ   ی ا صادرات فلهطرف مانع  
در    ی بند و بسته  یفراور   ی ا ه احداث کارخانه زمینه   طرف دیگر

کشور  مختلف  نماید.   را  مناطق   ه یتوص   زی ن   ان ی پا   در   فراهم 
هم چنین در جهان و    رانیا   ی بهبود سهم صادرات  یشود برا ی م 

مزیت  میزان  ارائه بالابردن  جهت  شرایط  ابتدا  ایران  نسبی 
بسته با  منتخب  دارویی  با گیاهان  مطابق  مناسب  بندی 

مصرف سلیقه با های  سپس  شود  فراهم  خارجی  کنندگان 
نشده  اشباع  دارویی  گیاهان  نظر  از  که  خارجی  و بازارهای  اند 

.اید نم قصد صادرات دوباره راندارند، روابط تجاری برقرار  
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