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  ده:یچک

رقابت پذیري  بازار کالا یکی از ارکان شاخص رقابت پذیري جهانی اسـت .  

 يرهـا یبـازار کـالا و متغ   ییمطالعه بررسی   رابطه علیت بین کاراهدف این 

ایـن منظـوراز  از    ي) اسـت. بـرا  يکـار یو ب ي(رشد اقتصادياقتصاد یابیکام

) و آزمـون والـد بهـره    PVECM( ییتـابلو  يبـردار  يخطا حیتصح يالگو

شد.  یافته هاي این تحقیق  حهت علیت  بلنـد مـدت از  نـرخ رشـد      فتهگر

بـازار   ییبه کـارا  يگذار هیتجارت و سرما ،يتکنولوژ ،يکاریب نرخ ،ياقتصاد

کالا را تایید کردند . علاوه براین جهت علیت بلند مدت از سمت متغیر هایی 

و  ينولـوژ بـازار کـالا، تک   ییکـارا  ،يکارینرخ ب ،يهمچون  نرخ رشد اقتصاد

تایید شد.  نتایج این تحقیق همچنین نشان  يگذار هیتجارت به سمت سرما

مثـل    رهـا یمتغ ریسـا  ،يگذار هیبازار کالا و سرما ییداد که به استثناي  کارا

کوتـاه   يخطـا  لیو تجارت در جهت  تعد يتکنولوژ ،يکاریب ،يرشد اقتصاد

 يدیگر،  فقط برا رتمدت به سمت تعادل بلند مدت موثر نمی باشند. به عبا

خطـا   از لحـاظ    حیجـز تصـح   بی، ضـر  يگـذار  هیلا و سرمابازار کا ییکارا

بـازار   ییبر کارا ریمتغ نیو معنادار بودند. سرمایه گذاري  موثرتر یمنف يآمار

  .باشد یم يگذار هیتشخیص داده شد.سرما ياقتصاد یابیکالا و  کام

رابطه علیت، کارایی بازار کالا، کامیابی اقتصادي،  :يدیکل يها واژه

  .رقابت صنعتیعملکرد 

  .JEL L1،L6  ،L7، L8:يبند طبقه

Abstract: 
market competitiveness is one of the pillars of the global 
competitiveness index. The purpose of this study is to 
investigate the causal relationship between commodity 
market efficiency and economic success variables 
(economic growth and unemployment). For this purpose, 
panel vector error correction model (PVECM) and Wald 
test were used. The findings of this study confirmed the 
long-term causality from economic growth rate, 
unemployment rate, technology, trade and investment to 
commodity market efficiency. In addition, long-term 
causality from variables such as economic growth rate, 
unemployment rate, commodity market efficiency, 
technology and trade to investment was also confirmed. 
The results of this study also showed that with the 
exception of commodity market and investment 
efficiency, other variables such as economic growth, 
unemployment, technology and trade are not effective in 
adjusting short-term error to long-term equilibrium. In 
other words, only for commodity market and investment 
efficiency, coefficients of error correction were 
statistically negative and significant. Investment was 
identified variable as the most effective variable on 
commodity market efficiency and economic success. 

Key Words: Causal Relationship, Goods Market 
Efficiency, Economic Success, Competitive Industrial 
Performance. 
JEL: L1, L6, L7, L8. 
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  مقدمه -1

و می باشـد  برخوردار  بالایی از اهمیت بسیارکارایی در کشورها 

در نظر گرفتـه   ترقیتوسعه و براي عامل اساسی به عنوان یک 

کننـده   آنچـه تعیـین   ،عوامـل تولیـد  در زمان کمبـود   .شود می

بـا   هاییاقتصـاد . کارایی اسـت ست، سطح ا کشور وضعیت یک

 افـزایش دهنـده  ؛ اقتصادهایی هستند که عوامل کاراییرویکرد 

 موقعیـت و جایگـاه  کارایی از قبیل سرمایه گذاري و تکنولوژي، 

ایجـاد  ل اساس این عوام ـ و رفاه برمناسبی در آنها داشته باشند 

را  ياقتصاد رکودبا  روبروییقدرت  هاییچنین اقتصاداین شود. 

مهمتـرین عامـل   پس بنابراین می توان گفـت کـه    هستند.دارا 

  ).1383دوام یک کشور کارایی می باشد(مهرگان، 

کارایی از این منظر مهم تلقی می شود که مصـرف بهینـه    

ابتی کنونی از اهمیت بالایی برخوردار عوامل تولید در شرایط رق

است. کشورهاي کارا تخصیص منابع را به نحوي مـوثر انجـام   

می دهند که از این طریق از هدر رفـت منـابع جلـوگیري مـی     

کنند. بطور کلی کارایی نشان دهنده میزان موفقیت کشورها در 

ــرین    ــد اســت و یکــی از مهمت ــل تولی ــه عوام تخصــیص بهین

پژویـان و فقیـه   (کشورها بـه شـمار میـرود    فاکتورهاي موفقیت

  .)1388نصیري، 

در سال هاي اخیر، متغیرهاي زیادي به عنوان عوامل مـوثر  

بر رشد اقتصـادي و کـارایی شـناخته شـده کـه ایـن عوامـل و        

متغیرها، فکر علماي اقتصادي را به خود مشغول کرده اسـت. از  

این رو اقتصاددانانی از جمله آدام اسمیت و نئوکلاسـیک هـا بـا    

سـعی در بهبـود و   تاکید بر تقسیم کار و افزایش سرمایه گذاري 

افزایش رشد اقتصادي و کارایی داشته اند. رقابت پذیري جهانی 

نیز به عنوان پایه و اساسـی مهـم بـراي کامیـابی اقتصـادي و      

دستیابی به سطوح بـالاتر رفـاه و اسـتانداردهاي زنـدگی، بـین      

 کشورهاي توسعهسیاستگذاران اهمیت فراوانی پیدا کرده است. 

 ـ به اهمیتامروزي ه یافته و یا در حال توسع ـه عنـوان  کارایی ب

توسعه اقتصـادي و کسـب برتـري رقـابتی در      ملزوماتیکی از 

تلاش براي نیل  امروزه، زیرا دارندالمللی تأکید  عرصه هاي بین

 را تشکیل می هاي اصلی رقابت یکی از پایه کارایی بیشتر، به 

کشورهاي در حال توسعه بـه منظـور    بیشتردهد. به این ترتیب 

ش کـارگیري رو  و تعمیم بهموضوع کارایی نگرش به  گسترش

حـال  در تـوجهی را   هـاي قابـل  ي گذار هاي بهبود آن، سرمایه

پایـه توسـعه اقتصـادي و تکنولـوژیکی     کلـی   بطور .انجام دارند

آن در کلیه  گسترشو کارایی اساس توجه به مقوله  بر کشورها

 عاتموضـو بـر  کـارایی  افـزایش   است.سطوح و طبقات جامعه 

اصلی اقتصادي، اجتماعی و سیاسی جوامع مانند کاهش سـطح  

تورم، افزایش سـطح رفـاه عمـومی، افـزایش سـطح اشـتغال و       

بطوریکـه مـی تـوان     .افزایش توان رقابت اقتصادي تـأثیر دارد 

گفت از اهداف اصلی هر کشوري داشتن رشد اقتصـادي بـالا و   

رسیدن به سـطوح توسـعه یـافتگی اسـت کـه ضـرورت هـاي        

ترسی به این اهداف، استفاده بهینه از منابع موجود در کشور دس

و راهکار آن بهبود و ارتقاي کـارایی اسـت(هنرور و همکـاران،    

). بنابراین بررسی رابطه علیت میان کـارایی کـه یکـی از    1397

مهمترین ارکان رقابت پذیري جهـانی مـی باشـد و متغیرهـاي     

مــري مهــم و کامیــابی اقتصادي(رشــد اقتصــادي و بیکــاري) ا

رادوکیـک و   ضروري تلقی مـی شـود و نویسـندگانی از جملـه    

بــه بررســی  3)2014و اوزینــا( 2)2018تــائو( ،1)2019همکــاران(

  اهمیت مقوله کارایی(کارایی بازار کالا) پرداخته اند.

جنبه نوآوري این مطالعه نسبت به مطالعات ارائه شده ایـن  

 4کارایی بازار کالااست که در خصوص بررسی رابطه علیت بین 

بعنوان یکی از مولفه هـاي شـاخص رقابـت پـذیري جهـانی و      

کامیابی اقتصادي در کشـورهاي آسـیایی بـا شـاخص عملکـرد      

در قالب الگـوي تصـحیح خطـاي     CIP( 5رقابت صنعتی پایین(

تـاکنون مطالعـه    ،7و آزمون والـد  PVECM(6برداري تابلویی(

ي اولـین بـار اسـت کـه     جامعی انجام نگرفته لذا این مطالعه برا

  توجه ویژه اي به این موضوع  معطوف می دارد.

 بررسی رابطه علیت بیناز این رو هدف اصلی این پژوهش 

رکن کارایی بـازار کـالا در شـاخص رقابـت پـذیري جهـانی و       

ــاري) در   ــد اقتصــادي و بیک ــابی اقتصادي(رش ــاي کامی متغیره

طـی   ینصنعتی پایرقابت عملکرد کشورهاي آسیایی با شاخص 

با استفاده از رویکرد تصحیح خطاي برداري  2008-2018دوره 

در واقع این  و آزمون علیت والد می باشد. ) PVECMتابلویی(

مطالعه بدنبال پاسخ گویی به این سوالات مـی باشـد کـه: آیـا     

رابطه علیت میان کارایی بازار کالا به عنـوان یـک رکـن مهـم     

اقتصادي وجود دارد؟ و شاخص رقابت پذیري جهانی و کامیابی 

موثرترین متغیـر بـر کـارایی بـازار کـالا و در نهایـت کامیـابی        

اقتصادي کدام اسـت؟ در ایـن پـژوهش ابتـدا مبـانی نظـري و       

پیشینه هاي پژوهش بیان می شود و در ادامـه روش تحقیـق و   

تصریح الگو ارائه می شود و در نهایت بررسـی نتـایج تجربـی،    

  گردد. ن میگیري کلی بیا بحث و نتیجه

  

                                                      
1. Radukic et al. 
2. Tao 
3. Auzina 
4. Goods Market Effiiency 
5. Competitive Industrial Performance 
6. Panel Vector Error Correction Model 
7. Wald Test 
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 چارچوب نظري تحقیق .2

همانگونه که بیان گردید این مطالعه بر تحلیل و بررسی رابطـه  

علیت میان کارایی بازار کالا بعنـوان یکـی از مهمتـرین ارکـان     

شاخص رقابت پذیري جهانی و کامیـابی اقتصـادي کشـورهاي    

آسیایی با شاخص عملکرد رقابت صـنعتی پـایین متمرکـز مـی     

 دوازده رکـن  وزنی  میانگین، جهانی پذیري رقابت شاخصباشد. 

هـاي مختلـف رقابـت را     جنبـه هر یک از این ارکـان  است که 

در سه بخـش و   1GCI شاخص. در واقع نماید گیري می اندازه

بر   GCI شود. منطق طراحی شاخص بندي می رکن طبقه 12

ي اقتصادي قرار دارد، کـه   اساس نظریه مراحل مختلف توسعه

سه مرحله در توسعه اقتصادي کشورها شناسایی و متمایز در آن 

مبتنـی بـر   "شود. در مرحله اول توسـعه، اقتصـاد کشـورها     می

پذیري در این مرحله از توسعه،  حفظ رقابت است. "عوامل تولید

رکـن اول)،  (بطور عمده به نهادهاي دولتی و خصوصی مطلـوب 

اقتصـاد  رکن دوم)، محـیط باثبـات   (یافته هاي توسعه زیرساخت

کـم برخـوردار از    رکن سوم) و نیروي کار سـالم و دسـت  (کلان

گـردد. همزمـان بـا بهبـود      کن چهارم) باز می(رآموزش ابتدایی

وري آنها و به دنبـال آن دسـتمزد    پذیري کشورها، بهره رقابت

تر  یابد و در نتیجه، کشورها توسعه یافته نیروي کار افزایش می

 کشورها را به سمت مرحلـه  ،شوند. چنین بهبودي در توسعه می

دهـد. در ایـن مرحلـه،     سوق می "توسعه مبتنی بر کارایی"ي 

رکـن  (پذیري عبارتنـد از: آمـوزش عـالی    عوامل پیشران رقابت

کـارایی بـازار نیـروي    رکن ششـم)،  کـارایی بـازار کـالا(   پنجم)، 

رکـن هشـتم)،   (یافتـه  رکن هفتم)، بازارهـاي مـالی توسـعه   کار(

رکـن نهـم) و   (هـاي موجـود   ایاي فنـاوري توانایی استفاده از مز

رکن دهم). در نهایت (برخورداري از بازار داخلی یا خارجی بزرگ

 "توسـعه مبتنـی بـر نـوآوري    "ي  زمانی که کشورها به مرحلـه 

اي افزایش یافته که حفـظ   یابند، دستمزدها به اندازه دست می

پرداخت آنها براي بنگاه و حفظ سطح زندگی متناسب با آن تنها 

ــا   در صــورتی امکانپــذیر اســت کــه کســب و کارهــا بتواننــد ب

ــرفته  ــد پیش ــدهاي تولی ــورداري از فراین ــازدهم) و (برخ ــن ی رک

رکن دوازدهم) با تولید کالاهـاي جدیـد و متفـاوت بـه     (نوآوري

  . 2)2010(چاوب، رقابت بپردازند

شـاخص   6پایه و اساس ایـن مطالعـه تحلیـل تـاثیر رکـن      

الا) بر کامیابی اقتصـادي و بررسـی   رقابت پذیري(کارایی بازار ک

کـارایی بیـانگر ایـن    از این رو  رابطه علیت میان آنها می باشد.

به چه خوبی از منابع خود در جهـت تولیـد،    بنگاهاست که یک 

                                                      
1. Global Competitiveness Index  
2. Schawb 

در مقطعـی از زمـان اسـتفاده کـرده      ،نسبت به بهترین عملکرد

کارایی نتیجـه  که هاي اقتصاد،  تئوري از نظراین تعریف  .است

 ، تبیـین کننـده  باشـد  سازي تولید و تخصیص منابع مـی  نهبهی

یـا بهینـه    3مفهوم استاندارد کارایی که در اقتصاد کـارایی پـارتو  

  . 5)1975فارل، (نامیده می شود، می باشد 4پارتو

تجــارت، افــزایش ، و ریکــاردو اســمیتطبــق دیــدگاه آدام 

کـارایی  بـر   موثرتکنولوژي و آموزش نیروي انسانی، سه عامل 

ایـن دیـدگاه وجـود    در مورد اثرات تجارت بر کـارایی   باشد. می

شود. استدلال  میکارایی کاهش  افزایش تجارت باعثکه  دارد 

کـه منجـر بـه    ی یها سیاست طرفداران این دیدگاه این است که

نابرابر با فعالان اقتصادي  رقابت می شود، باعث افزایش تجارت

هاي تولیدي  بخشاین عامل باعث ورشگستگی و  شدهخارجی 

در کنـار کـاهش   بنـابراین  مراحل ابتدایی تولیـد مـی شـود.    در 

ــادي،     ــد اقتص ــازار و رش ــارایی ب ــادي ک ــود اقتص ــر  رک منج

نجارزاده نیز می شود(هاي اجتماعی، سیاسی و امنیتی  بحران به

  ).1391و همکاران،

توان تحولات تکنولـوژیکی را مـوثر    در اندیشه مارکس می

. طبق دیدگاه اقتصـاددانان طـرف   وري دانست بهرهکارایی و بر 

را کارایی  افزایشلازم براي  زمینه انگیزه کار و فعالیت،عرضه، 

 مطـابق  .کنـد  گذاري فراهم می اشتغال و سرمایه بهبود طریقاز 

باعث افزایش کارایی گذاري  سرمایهافزایش  ،دور تسلسل تئوري

  .)1379امامی میبدي، می شود(

از ارکـان شـاخص رقابـت     بعنـوان یکـی  بازار کـالا  کارایی 

ی امـن بـه   نحوه ایجـاد محیط ـ  پذیري جهانی، مشخص کننده

منظور انجام معاملات بین تولید کننـدگان و مصـرف کننـدگان    

کلیه کالاها می باشد، بطوري که انجام این معاملات بر اسـاس  

ــورت      ــت ص ــه دخال ــر گون ــه دور از ه ــتري و ب ــایت مش رض

  . )1391ابراهیمی سالاري و برزگر، گیرد(

کارایی بازار کالا همچنین بـه شـرایطی از جملـه رضـایت     

مشتري و آگاهی از نیاز خریداران وابسته است. ایـن شـرایط بـا    

سوق بنگاه ها و شرکت ها به سمت نوآوري و رضایت مشتري، 

زمینه لازم را براي ایجاد کارایی فراهم می سازد. رقابت داخلـی  

بهـره وري اهمیـت   و خارجی نیـز در افـزایش کـارایی بـازار و     

فراوانی دارد و سبب می شـود بنگـاه هـاي تولیـدي کـارا، بـه       

  ).1391شکوفایی برسند.  (میرا حسنی، 

 رقابـت  شـدت  :کارایی بازار کالا شامل زیر مجموعه هـاي 

                                                      
3. Pareto Efficiency  
4. Pareto Improvement 
5. Farrell  
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 سیاست هاي اثر بخشی بازار، بر مسلط بنگاه هاي وجود ،داخلی

 نـرخ ، سرمایه گـذاري  انگیزه ي بر مالیات تأثیر، انحصاري ضد

کسـب   شروع جهت لازم رویه هاي و مراحل کل، تعداد مالیات

کسب و کار، هزینـه   شروع جهت نیاز مورد روزهاي و کار، تعداد

 وجـود  ،کشـاورزي  حـوزه ي  در گـذاري  سیاست از ناشی هاي

 تعرفـه هـاي   ،واردات بـراي  اي تعرفـه  غیـر  و اي تعرفه موانع

 سـرمایه گـذاري   بـر  قـوانین  اثر ،خارجی مالکیت رواج تجاري،

واردات بصـورت   ،گمرکـی  تشریفات پیچیدگی ،خارجی مستقیم

 میـزان  ،بنگـاه هـا   مشـتري مـداري   ، میزان GDPدرصدي از

اسـت(گزارش مجمـع    خریـداران  نیازهـاي  پیچیـدگی  و آگاهی

  ).2018جهانی اقتصاد، 

امروزه، مفهومی به نام کامیابی در مقایسه با مفـاهیم رفـاه   

هاي رفاهی بـین اقتصـاددانان    در تحلیلاي  مادي جایگاه ویژه

پیدا کرده است. این مفهوم براي تحلیل اینکـه چگونـه عوامـل    

 خـوبی عوامـل غیـر    اقتصادي مانند درآمد، ثروت و اشـتغال بـه  

ها و خصوصیات شخصـی و فاکتورهـاي    اقتصادي مانند ویژگی

تر بـر مطلوبیـت    جمعیتی بر کامیابی و رفاه و یا به عبارت ساده

عوامـل   .گیـرد  قـرار مـی   تأثیرگذار هستند، مورد اسـتفاده افراد 

بسیاري بر کامیابی و رفاه افراد تأثیرگذار هستند. کامیابی و رفاه 

حاصل برآیند اثرات همه عوامل مهـم در زنـدگی افـراد اعـم از     

فاکتورهاي شخصی، اقتصـادي، اجتمـاعی، فرهنگـی اسـت. در     

توانـد بـا    کشورهاي فقیر یک افـزایش کوچـک در درآمـد مـی    

میزان شادي و کامیابی افراد را بـه شـدت    ،افزایش قدرت خرید

وري،  افزایش دهد. ایـن افـزایش عـاملی بـراي افـزایش بهـره      

خوش بینی نسبت به آینده و در نتیجه رشد اقتصـادي و بهبـود   

  ).1391اصغرپور و همکاران ،(توزیع درآمد است

نـوان  کامیـابی پایـدار بـه ع    1)2009طبق دیدگاه لازونیک(

حالتی از اقتصادي اطلاق می شود که این اقتصاد نه تنها رشـد  

اقتصادي دارد بلکه به طریقی عمل می کند کـه باعـث ایجـاد    

اشتغال پایدار و توزیـع درآمـد برابـر مـی شـود. طبـق دیـدگاه        

رشد درآمـد سـرانه داخلـی و درآمـد سـرانه       2)2003هامالاینن(

رفـاه افـراد در نظـر    داخلی را می توان به عنوان شاخصی براي 

کامیـابی اقتصـادي یـک     3)1999گرفت. طبق دیـدگاه لاوتـن(  

کشور به قدرت کشور در فراهم آوردن زمینـه ایجـاد اشـتغال و    

  ).1397افزایش درآمد وابسته است(هنرور و همکاران، 

     

با توجه به مبانی نظري مطرح شده در مورد کارایی، کارایی 

تاثیر کارایی بازار کالا بر کامیابی بازار کالا و کامیابی اقتصادي، 

                                                      
1. Lazonick 
2. Hamlainen 
3. Lawton 

اقتصادي را می توان اینگونـه تحلیـل کـرد کـه طبـق دیـدگاه       

مکاتــب اقتصــادي از جملــه آدام اســمیت و کلاســیک هــا، بــا 

گسترش بازار تولید و تقسیم کـار، بهبـود تکنولـوژي، جانشـین     

شدن سرمایه بجاي نیروي کار، صرفه جویی در زمان و پیدایش 

کارایی و بهـره وري و در نهایـت کـارایی بـازار      نهاد هاي فنی،

کالا افزایش می یابد. بدنبال افزایش کارایی بازار کالا، با توجـه  

به زیر مجموعه هاي این نوع کارایی، تعداد مراحل و رویه ها و 

روزهاي لازم جهت شـروع کسـب و کـار جدیـد و انحصـارات      

ي کاهش می یابـد و در عـوض رقابـت داخلـی، سـرمایه گـذار      

مستقیم خارجی، مشـتري مـداري و آگـاهی از نیـاز خریـداران      

افزایش می یابد که برآیند این اثرات منجر به افـزایش تولیـد و   

رشد اقتصادي و کـاهش بیکـاري و در نهایـت بهبـود کامیـابی      

  ).1379اقتصادي میگردد(امامی میبدي، 

) و 2003)، هامـالانن( 2009طبق دیـدگاه هـاي لازونیـک(   

مشـخص اسـت کـه متغیرهـاي درآمـدي، رشـد       ) 1999لاوتن(

اقتصـادي و ســطح اشــتغال مشــخص کننــده مفهــوم کامیــابی  

اقتصادي می باشند. از آنجایی که اثر کارایی بازار کالا بر رشـد  

اقتصادي و درآمد سرانه یکسان می باشد، لـذا در ایـن مطالعـه،    

رشد اقتصادي و نـرخ بیکـاري بـه عنـوان متغیرهـاي کامیـابی       

 .ورها در نظر گرفته خواهد شداقتصادي کش

 

  پیشینه پژوهش .3

در مـورد بررسـی رابطـه    همانگونه که در مقدمه بیـان گردیـد،   

شاخص رقابت پذیري جهـانی و  کارایی بازار کالا در علیت بین 

کشورهاي آسیایی با شاخص عملکرد رقابـت  اقتصادي کامیابی 

در قالـب   کشـور و خـارج  هیچ پژوهشی در داخل صنعتی پایین، 

) و آزمـون  PVECMرهیافت تصحیح خطاي برداري تـابلویی( 

بنابر این در زیر بـه مطالعـاتی کـه بـه      انجام نگرفته است.والد 

  موضوع مورد نظر نزدیک می باشد اشاره می شود:

ــه اي تحــت 1390خــداداد حســینی و همکــاران( ) در مقال

ساس گیري کارایی نسبی مزیت رقابتی ایران بر ا اندازه "عنوان

 112در   "مدل کمی پورتر در مقایسـه بـا کشـورهاي منتخـب    

با استفاده از مدل ریاضی تحلیل پوششی داده ها  کشور منتخب

ایران بـا  دریافتند که  2000-2006و مدل پورتر براي سال هاي

گیرد،  بندي قرار می رتبه هفتاد این طبقه داشتن منابع بسیار در

انی نشان داد کـه ایـران در   این دوره زمبررسی روند کارایی در 

به دلیل کاهش واردات کالاهاي تولیدي و افـزایش   2006سال 

  سرمایه گذاري، به کارایی کامل رسیده است.

تـاثیر   ") در مقاله اي تحت عنـوان 1391وارث و همکاران(

رقابت پذیري جهـانی بـر کامیـابی کشـورها(ارائه مـدلی بـراي       

بـا   2012-2011ه در دور "ارتقاي رقابـت پـذیري ملـی ایـران    
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 139اســتفاده از روش تحلیــل همبســتگی بــر روي داده هــاي 

کشور جهان دریافتند که رقابت پذیري ملی یکـی از مهمتـرین   

عوامل موثر بر کامیابی و دستیابی به بـالاترین سـطح رفـاه در    

  کشور می باشد.

ارزیـابی   ") در پژوهش خـود تحـت عنـوان   1393صفریان(

روابط متقابل بین کارایی بازار کالا و توسعه بازار مالی در فضاي 

کشور  148براي 2014-2013براي دوره  "رقابت پذیري جهانی

که رابطه معنی داري بـین   با آزمون همبستگی پیرسون دریافت

رکن کارایی بازار کالا و توسعه بـازار مـالی وجـود دارد و رکـن     

کارایی بازار کالا و توسعه بازار مالی تأثیر مثبتـی روي یکـدیگر   

  می گذارند.

ــاش(  ــهیکی ت ــوروزي و ش ــت 1396ن ــه اي تح ) در مطالع

یه شـدت  ارزیابی پارامتریک کارایی مصرف برق و تجز "عنوان

بــر اســاس رهیافــت  "در بخــش صــنعت ایــرانق مصــرف بــر

-1391پارامتریک در صنایع کارخانه اي ایران طی سال هـاي  

دریافتند که رشد تکنولوژي فاکتور مهمی در تعیین شدت  1384

برق به شمار نمی رود. ولی اثـر تکنولـوژي و بودجـه اي بطـور     

  همزمان و با هم موجب افزایش کارایی مصرف برق می شود.

گیـري   انـدازه  ") در مطالعه اي تحت عنـوان 1397اوشنی(

هــاي توزیــع بــرق ایــران در راســتاي تنظــیم  کــارایی شــرکت

ــران  ــرق ای ــازار ب ــادي ب ــک و   "اقتص ــاي پارامتری ــا روش ه ب

شـرکت توزیـع بـرق     29ناپارامتریک و با استفاده از داده هـاي  

که در طی دوره مورد دریافت که  1386-1395ایران طی دوره 

 92/0تـا   67/0کارایی در توزیع برق ایـران بـین   بررسی، اندازه 

دهنـد کـه    هـاي تحقیـق نشـان مـی     . همچنین یافتهداردقرار 

 یشرکتهاي توزیع برق تبریز، تهران بزرگ، اهواز، خراسان شمال

  .باشند و سمنان داراي بهترین عملکرد از حیث کارایی می

 ") در مطالعــه اي تحــت عنــوان1397هنــرور و همکــاران(

 بـازار  ییکـارا  و کـالا  بـازار  ییکارا بین مدت بلند رابطه یبررس

 يمتغیرهــا و یجهــان يریپــذ رقابــت شــاخص در کــار ينیــرو

 يکشـورها  در) يبیکـار  و ياقتصـاد  رشـد ( ياقتصـاد  یکامیاب

ــب ــیا منتخ ــی دوره  "آس ــدادي از   2008-2016ط ــراي تع ب

کشورهاي منتخب آسیا با استفاده از روش هاي اقتصاد سـنجی  

گین ادغام شده و حداقل مربعات معمولی پویا دریافتند گروه میان

 ـن بازار ییکارا و کالا بازار ییکارا ریتاث که   رشـد  بـر  کـار  يروی

 کـالا  بازار ییکارا ریتاث و معنادار و مثبت مدت بلند در ياقتصاد

 و منفـی  مـدت  بلنـد  در يکـار یب بـر  کـار  يروین بازار ییکارا و

 ابیی ـکام يرهـا یمتغ بـر  ریمتغ نیموثرتر نیهمچن. است معنادار

ــاد ــد(ياقتص ــاد رش ــاریب و ياقتص ــوط) يک ــه مرب ــارا ب  ییک

 باشـد،  وابسـته  ریمتغ ياقتصاد رشد نرخ که زمانی. بازارکالاست

 کالا بازار ییکارا ،ياقتصاد رشد نرخ انیم مدت بلند رابطه کی

 يکـار یب نـرخ  کـه  زمانی و دارد وجود کار يروین بازار ییکارا و

 ـم مـدت  بلند رابطه کی باشد، وابسته ریمتغ  ،يکـار یب نـرخ  انی

  .دارد وجود کار يروین بازار ییکارا و کالا بازار ییکارا

 تحلیل رشد بهره ") در مطالعه اي تحت عنوان1398جانی(

اي ایران با تأکید بـر اثـرات شـومپیتري و     وري صنایع کارخانه

رویکـرد  هاي تابلویی پویا و  ستفاده از دادهبا ا "رهایی از رقابت

تأثیر عواملی مثل اندازه رقابـت و   1374-1386طی دوره  نیکل

زد. تخمین  و کارایی را وري بر نرخ رشد بهره تکنولوژيشکاف 

پـایین، افـزایش    تکنولـوژي که در صنایع با شکاف دریافت  وي

کـارایی و  واردات، تحت تأثیر اثر رهایی از رقابت موجـب رشـد   

، تحت تکنولوژي بالاا شکاف شود اما در صنایع ب وري می بهره

 وري منجـر مـی   بهـره کارایی و تأثیر اثر شومپیتري به کاهش 

هاي جدید به بازارهـاي صـنعتی    بر این ورود بنگاهلاوه شود. ع

و کار اثر شـومپیتري   و کار اثر رهایی از رقابت و ساز ایران ساز

کند. همچنین نتایج این تحقیق نشـان داد کـه    را تحریک نمی

وري در  بهـره کـارایی و  هـاي جدیـد موجـب ارتقـا      بنگاهورود 

ی توري در صنایع رقاب بهرهکارایی و صنایع انحصاري و کاهش 

  .شود می

نیـروي   يبهره ور "در مقاله اي تحت عنوان )2014اوزینا(

دوره پـس از   دری جهـان  يریو رقابـت پـذ   يکار، رشد اقتصـاد 

هـاي کیفـی و   با استفاده از روش تجزیه و تحلیل داده  "بحران

 ـن يدر بهره ور راتییتغ ریتاث 2010-2004کمی در دوره   يروی

را در کشورهاي حوزه اروپا  یجهان يریآن بر رقابت پذ اثر کار و

بررسی کرد. وي دریافت که در دوران قبل از بحران هیچ رابطه 

اي بین افزایش بهره وري و رشـد اقتصـادي در ایـن کشـورها     

بحران و بعد از آن افزایش بهـره وري  وجود ندارد ولی در طول 

  متغیر تاثیرگذاري بر روي رشد اقتصادي بوده است.

 بـراي  هایی سیاست "در مقاله اي تحت عنوان )2018تائو(

بـا اسـتفاده از روش    "آسـیا  پایدار اقتصادي کامیابی از اطمینان

ــانی   ــا در دوره زم ــل داده ه ــه،  2018-2017تحلی ــت ک دریاف

 و پـولی  قـوي  هاي سیاست چارچوب به نیاز کشورهاي آسیایی

بـا بازارهـاي    مرکـزي  بانک هـاي  ارتباطات هایی براي تلاش

 جهانی دارند. 

 ") در مطالعه اي تحـت عنـوان  2019رادوکیک و همکاران(

اندازه گیري کارایی بازار کالا و کارایی بازار نیروي کار، مطالعـه  

بـا اسـتفاده از روش     "مقایسه اي دز کشورهاي غـرب بالکـان  

در کشـورهاي منتخـب    2018تجزیه و تحلیل داده ها در سـال  
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بـت پـذیري   غرب بالکان دریافتند که کشورهایی بـا شـدت رقا  

بالاتر داراي کارایی بازار کالا و کارایی بازار نیروي کار بیشتري 

  هستند.  

با بررسی پیشینه هاي مطرح شده مـی تـوان دریافـت کـه     

همانگونه که بیان شد از اهداف اصلی هر کشوري داشتن رشـد  

اقتصادي بالا و رسیدن به سطوح توسعه یـافتگی اسـت کـه از    

اهداف، اسـتفاده بهینـه از منـابع     ضرورت هاي دسترسی به این

موجود در کشور و راهکار آن بهبـود و ارتقـاي کـارایی و بهـره     

هـاي اصـلی    وري بر پدیـده  بهرهکارایی و افزایش وري است. 

اقتصادي، اجتماعی و سیاسی جوامع مانند کاهش سـطح تـورم،   

افزایش سطح رفاه عمومی، افـزایش سـطح اشـتغال و افـزایش     

ــت اقتصــا  ــوان رقاب ــأثیر داردت ــرات   .دي ت ــل اث ــابراین تحلی بن

کارایی(کارایی بازار کالا) که مولفه بسیار مهـم شـاخص رقابـت    

پذیري جهانی است بر کامیابی اقتصادي با تاکید بر متغیرهـاي  

موثر بر این نوع کارایی(تکنولوژي، تجارت و سرمایه گذاري)، از 

مطـرح   جایگاه ویژه اي برخوردار است. از این رو پیشـینه هـاي  

شده در این بخش با بهره گیري از روش ها و متغیرهاي متنوع 

  به بررسی تاثیر کارایی بر متغیرهاي اقتصادي پرداخته اند.

  

 روش تحقیق و تصریح الگو .4

آسیایی با شاخص  کشور 30شامل جامعه آماري در این تحقیق 

ــان، اردن،   ــت صــنعتی پایین(ارمنســتان، آذربایج ــرد رقاب عملک

اندونزي، بحـرین، بـنگلادش، پاکسـتان، تاجیکسـتان،     امارات، 

تایلند، ترکیه، چین، روسیه، ژاپن، سریلانکا، سنگاپور، فیلیپـین،  

قبرس، قرقیزستان، قزاقستان، قطـر، کـره، کویـت، گرجسـتان،     

 در دوره زمـانی، مالزي، مغولستان، نپال، ویتنام، هنـد و ایـران)   

طبق تعریف سازمان توسـعه صـنعتی    می باشد. 2008– 2018

رقابت پذیري صنعتی عبارت است از توان کشـورها  ملل متحد، 

براي افزایش حضورشان در بازارهاي داخلی و بین المللی ضمن 

توسعه بخش هاي صنعتی و فعالیت هایی با ارزش افزوده بالاتر 

 8شاخص رقابت پذیري صـنعتی شـامل   . وري بیشتراو حجم فن

ی می شود که سه بعد رقابت پذیري صنعتی را شاخص فرع زیر

اولین بعد مربوط به ظرفیت کشورها از نظر تولید  بر می گیرددر 

وسـیله سـرانه    و صادرات محصولات صنعتی مـی شـود و بـه    

کشــورها  2و ســرانه صــادرات صــنعتی 1ارزش افــزوده صــنعت

وري کشورها اسنجیده میشود. بعد دوم شامل تعمیق وارتقاي فن

به منظور اندازه گیري این بعد پیچیده، دو زیر شاخص  می شود.

صنعتی شدن و کیفیـت صـادرات در نظـر گرفتـه     ) تراکم(شدت

                                                      
1. Manufacturing Value Added per capita (MVApc) 
2. Manufactured Exports per capita (MXpc) 

 شده است. شدت صنعتی شدن کشورها از طریق میانگین خطی

سهم ارزش افزوده صنایع بـا تکنولـوژي پیشـرفته و متوسـط از     

صــنعت از  و ســهم ارزش افــزوده 3ارزش افــزوده کــل صــنعت

سـنجیده مـی شـود. کیفیـت      4ولیـد ناخـالص داخلـی   مجموع ت

سـهم صـادرات    صادرات کشورها نیز به وسیله میـانگین خطـی  

با تکنولوژي پیشـرفته و متوسـط از مجمـوع صـادرات      5صنعتی

به دسـت مـی    6کل صادرات صنعتی و سهم صادرات صنعتی از

آید. در نهایت، سومین بعد رقابـت پـذیري در برگیرنـده اثـرات     

وي تولیدات صنعتی جهان است. این اثرات عـلاوه  کشورها بر ر

بر سهم ارزش افزوده کشورها در ارزش افزوده صـنعتی جهـان،   

را نیـز در   سهم ارزش افزوده هر کشور در تجارت صنعتی جهان

شاخص رقابت پذیري صنعتی به وسـیله میـانگین    .بر می گیرد

عامل فوق که هر یک داراي وزن یکسـانی هسـتند،    6هندسی 

مقـدار عـددي ایـن     ،ست می آید. با توجه به ایـن عوامـل  به د

این  بین صفر و یک محاسبه می شود که هاکشور شاخص براي

 میزان رقابت پذیري بخش صنعت آن کشور را نشـان مـی  عدد 

. هر چه این عدد به یک نزدیکتر باشد نشان دهنده رقابـت  دهد

صنعتی بالاتر و هر چه به صـفر نزدیکتـر باشـد نشـان دهنـده      

7 )2018رقابت صنعتی کمتر می باشد(یونیدو، 
.  

کشورهاي انتخاب شده در این مطالعه، کشورهاي آسـیایی  

بــا شــاخص عملکـــرد رقابــت صـــنعت پــایین و کمتـــر از     

) هستند که رتبـه و شـاخص عملکـرد    50/0حدمتوسط(کمتر از 

  ) ارائه گردیده است. 1رقابت صنعتی این کشورها در جدول (

 فی ـطبق تعر ییتابلو يبردار يخطا حیتصح يالگوشکل کلی 

  :شود یم یمعرف ریبه صورت ز  8)2005لوتکپل(

)1(  

1 1 ...it it it

p it p it it

y y y

y CD u

  

  

      

   

0 1

1 1

 

در این رابطه، علامت دلتا نشان دهنده حالت تفاضلی متغیرها، 

tY ،بردار متغیرهاي درونزا
tD    شامل کلیـه متغیرهـاي از

پیش تعیین شده مانند جز ثابت، روند خطی و متغیرهاي مجازي 

اسـت کـه در    9ماتریس ضرایب سرعت تعـدیل  فصلی است. 

واقع مشخص می کند که چـه سـهمی از عـدم تعـادل در دوره     

                                                      
3. Medium- and High-tech manufacturing Value Added 
share in total Manufacturing Value Added (MHVAsh) 
4. Manufacturing Value Added share in total GDP 
(MVAsh) 
5. Medium- and High-tech manufactured Exports share 
in total manufactured exports (MHXsh) 
6. Manufactured Exports share in total exports (MXsh) 
7. United Nations Industrial Development Organization 
(UNIDO) 
1. Lutkepohl 
2. Loading Coefficients 
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ماتریس بلند مدت الگو  قبل در دوره جاري تصحیح می شود. 

بردار اجزاء خطا و  Uماتریس ضرایب کوتاه مدت،  می باشد. 

لوتکپل نشان دهنده داده هاي تابلویی می باشد( itاندیس هاي 

2005( .  

   رتبه کشورهاي آسیایی با شاخص عملکرد رقابت صنعتی .1جدول 

  شاخص عملکرد رقابت صنعتی  نام کشور  رتبه

  39/0  ژاپن  1

  37/0  چین  2

  36/0  کره  3

  25/0  سنگاپور  4

  16/0  مالزي  5

  15/0  تایلند  6

  12/0  ترکیه  7

  10/0  روسیه  8

  09/0  اندونزي  9

  08/0  هند  10

  07/0  ویتنام  11

  07/0  فیلیپین  12

  07/0  امارات  13

  06/0  قطر  14

  05/0  بحرین  15

  04/0  ایران  16

  04/0  کویت  17

  03/0  قزاقستان  18

  03/0  بنگلادش  19

  02/0  پاکستان  20

  02/0  سریلانکا  21

  02/0  اردن  22

  01/0  آذربایجان  23

  01/0  مغولستان  24

  01/0  ارمنستان  25

  01/0  گرجستان  26

  01/0  قبرس  27

  00/0  تاجیکستان  28

  00/0  نپال  29

  00/0  قرقیزستان  30

  2018یونیدو،  منبع: 
 

هاي تصـحیح خطـاي بـرداري وجـود      الگواستفاده از  دلیل

همجمعـی بـدین   بـین متغیرهـاي اقتصـادي اسـت.      همجمعی

معناست که اگر چـه بسـیاري ازسـري هـاي زمـانی و تـابلویی       

افزایشی یـا کاهشـی    1بوده و یک روند تصادفی مانااقتصادي نا

                                                      
3. Stochastic Trend 

دارند، اما ممکن است در بلند مدت یک ترکیـب خطـی از ایـن    

و بـدون رونـد تصـادفی باشـد. تجزیـه و       مانامتغیر ها، همواره 

هاي همجمعی کمک می کنند کـه ایـن رابطـه تعـادلی     تحلیل 

در این مطالعه از الگوي تصحیح خطـاي  . بلند مدت کشف شود

) براي تجزیه و تحلیل استفاده مـی  PVECMبرداري تابلویی(

شود. به دلیل مزایاي عدیده موجود در روش تابلویی و همچنین 

محدودیت هاي موجود در استفاده از روش هاي سري زمانی در 

دوره هاي کوتاه مدت همچون محـدودیت هـاي آمـاري، مـی     

توان با بکار گیري روش تصحیح خطاي بـرداري در قالـب داده   

هاي تابلویی این نگرانی را از بین بـرد. روش تصـحیح خطـاي    

برداري تابلویی همان روش تصحیح خطاي بـرداري مرسـوم را   

 در بــر دارد بــا ایــن تفــاوت کــه داده هــا از نــوع تــابلویی مــی

  .2)1995اندرز، (باشند

در این مطالعه ابتدا آزمون استقلال مقطعی پسـران انجـام   

می شود و با استفاده از آزمون هاي ریشه واحد، مانایی متغیرهـا  

بررسی می شود، سپس با استفاده از آزمون هاي هجمعی وجود 

رابطه بلند مدت بین متغیرها اثبات می شـود. بعـد از آن تعـداد    

ه مشخص می شود. در ادامه با تخمـین الگـوي   وقفه هاي بهین

تصحیح خطاي برداري تابلویی و آزمون والد، علیت بلنـد مـدت   

بررسی می شود. روابطی که در قالب الگـوي تصـحیح خطـاي    

و کامیابی کارایی بازار کالا برداري تابلویی به بررسی علیت بین 

  :3ه صورت ماتریس زیر تعریف می شودبمی پردازد اقتصادي 

)2(  
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، )، مـاتریس  K=1,..,Pتعداد وقفه ها( Kدر این روابط، 

، مـاتریس ضـرایب   بلند مدت الگوست و ماتریس  ماتریس

مـاتریس ضـرایب    cijنیز بردار اجزاء خطـا و   uitکوتاه مدت و 

                                                      
4. Enders 

  در این الگوها شکل تفاضلی متغیرها در نظر گرفته می شود. 5
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متغیرهاي از پـیش تعیـین شـده اسـت. در ایـن روابـط شـکل        

 ، معرفی شده است.PVECMي تفاضلی متغیرها در قالب الگو

کـه   )GME(کارایی بازار کالا عبارتند از: ي این مطالعهمتغیرها

بـه   اي از کالاها و خدمات ي ترکیب بهینه ارائه عبارت است از

منظور ایجاد مزیت رقابتی در کشورها. داده هاي این متغیر کـه  

میانگین وزنی زیر مجموعه هاي این متغیر است، از گزارشـهاي  

تولید ناخـالص  نرخ رشد . مجمع جهانی اقتصاد گرفته شده است

ــی ــاريGDP(1  )(داخل ــرخ بیک ــوان   UNEMR(2و ن ــه عن ب

د. تولیـد  در نظـر گرفتـه مـی شـو      متغیرهاي کامیابی اقتصادي

ناخالص داخلی ارزش ریالی کالاهـا و خـدمات نهـایی تولیـد و     

مبادله شده در یک کشور در طول یک دوره اقتصادي است کـه  

به عنوان رشد اقتصادي در نظر گرفته می شود کـه داده هـاي   

نـرخ بیکـاري   آن از سایت بانک جهـانی گرفتـه شـده اسـت و     

کـه داده   عـال عبارت است از نسبت جمعیت بیکار به جمعیـت ف 

 .هــاي ایــن متغیــر نیــز از بانــک جهــانی گرفتــه شــده اســت 

ینـدها، ابزارهـا،   آهـا، فر  توان کلیه دانش را می TE(3تکنولوژي(

هاي به کار رفته در ساخت محصولات و ارائه  ها و سیستم روش

که براي این متغیر از داده هاي دسترسی به  خدمات تعریف کرد

ش هاي مجمـع جهـانی اقتصـاد    در گزار 4جدیدترین تکنولوژیها

در عرف معمول بـه تبـادل   که  TR(5استفاده می شود. تجارت(

 و داده هاي این متغیـر  شود کالاها یا خدمات تجارت اطلاق می

بصورت درصدي از تولید ناخالص داخلی از سایت بانک جهـانی  

یی که هایعنی خرید کالا IN(6سرمایه گذاري( .گرفته شده است

بـه آن  یا کشور شود اما در آینده فرد  در حال حاضر مصرف نمی

، سودآور خواهـد بـود   آنها براي هانیاز پیدا خواهد کرد و آن کالا

داده هاي این متغیر به صورت درصدي از تولید ناخالص داخلـی  

   .7از سایت صندوق بین المللی پول گرفته شده است

  

 بررسی نتایج تجربی .5

  استقلال مقطعیآزمون . 5-1

هاي اقتصاد سـنجی در زمـان    در روش اساسییکی از فروض 

 بـین در  خطااست که جملات  اینهاي تابلویی  دادهاستفاده از 

وابسـتگی  زیـرا وجـود   . هیچ وابستگی به یکدیگر ندارندمقاطع 

بنـابراین   می شـود. تورش در نتایج  باعث ایجاد اریب ومقطعی 

براي بررسی وجود یا عدم وجود وابستگی مقطعی میان جملات 

                                                      
1. Gross Domestic Product 
2. Un Employment rate 
3. Technology 
4. Availability of Latest Technologies 
5. Trade 
6. Investment 

  .تمام متغیرها بصورت لگاریتمی در نظر گرفته می شوند 7

که فرض صـفر   8)2007(استقلال مقطعی پسران از آزمونخطا 

آن این است که جملات خطا همبسته نمی باشند، استفاده مـی  

نتایج این مطالعه براي الگـو   ).1390و حیدري،  شاه آباديشود(

 ) ارائه گردیده است.2در جدول(

   آزمون استقلال مقطعی .2 جدول

    
 احتمال  آماره آزمون متغیر وابسته    

    
    LGDPR  2/61  0/00 

LUNEMR 2/30  0/00 

  یافته هاي تحقیقمنبع:     

رد  مشخص اسـت، فـرض صـفر    )2(همانطور که در جدول

الگـو  و لـذا  کمتـر اسـت،    0/05زیرا آماره احتمـال از   می شود،

هاي ریشه واحـد   وابستگی مقطعی بوده و بررسی آزمون داراي

بدون در نظر گرفتن وابستگی مقطعـی نتـایج غلطـی را در بـر     

  .خواهد داشت

مبحث بسیار مهمـی در مـدل سـازي سـري هـاي       مانایی

. زیرا بسیاري از مـدل هـاي سـري هـاي     و تابلویی استزمانی 

 بـه عبـارت  استوار می باشـند.   مانایی بر مبناي و تابلویی زمانی

را مانـا مـی   و تـابلویی   ساده می توان گفت: یک سري زمـانی  

میانگین و واریـانس   مشخصه هاي آماري آن مانند هرگاه ندنام

  . )1378(نوفرستی، در طول زمان ثابت بماند

  

 آزمون ریشه واحد. 5-2

پیش از برآورد الگو لازم است مانایی متغیرها مورد بررسی قـرار  

گیرد. زیرا نامانایی متغیرها در داده هاي سـري هـاي زمـانی و    

تابلویی باعـث ایجـاد رگرسـیون کـاذب مـی شـود. هرگـاه در        

ــالایی مشــاهده  2Rرگرســیون  ــد کــه رابطــه  شــودب ، هــر چن

صورت چنین  در این ،دداري بین متغیرها وجود نداشته باش معنی

ایـن مشـکل    ،اسـت  9دهنده رگرسیون سـاختگی  نشان وضعیتی

ناشی از آن است که متغیر وابسته و متغیرهاي توضیحی تمایل 

  ).1387(ابریشمی،دهند نشان می نسبت به زمانرا شدیدي 

در این تحقیق براي آزمون مانایی داده هاي تابلویی مورد نظـر  

د است از آزمون دیکـی  با توجه به اینکه وابستگی مقطعی موجو

فیشر استفاده مـی شـود. فرضـیه صـفر ایـن      _فولر تعمیم یافته

)، 3در جـدول( آزمون وجود ریشه واحد یا نامانایی متغیرهاسـت.  

  است. نتیجه این آزمون ارائه شده

  

                                                      
8. Pesaran’s Test of Cross-Sectional Independenc 
1. Spurious Regression 
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  فیشر _آزمون ریشه واحد دیکی فولر تعمیم یافته .3جدول

  متغیرها
آزمون دیکی فولر 

  تعمیم یافته
 ماناییوضعیت 

(GDPR)log 
55/179 

)0/00(  
 مانا در سطح

log(LUNEMR) 
16/105  

)00/0(  
 مانا در سطح

log (GME)  
56/66  

)26/0(  
 نامانا در سطح

log (GME)  
93/116 

)0/00(  

مانا در تفاضل مرتبه 

 اول

log (TE)  
80/66  

)25/0(  
 نامانا در سطح

log (TE)  
53/109 

)0/00(  

مانا در تفاضل مرتبه 

 اول

log (TR)  
20/122 

)0/00(  
 مانا در سطح

log (TI)  
79/115  

)0/00(  
 مانا در سطح

  اعداد داخل پرانتز نشان دهنده آماره احتمال است.

  یافته هاي تحقیقمنبع: 

فیشر -طبق نتایج آزمون ریشه واحد دیکی فولر تعمیم یافته

متغیرهاي کارایی بازار کـالا و تکنولـوژي در   مشخص است که 

سطح نامانا هستند و با یکبار تفاضل گیـري مانـا مـی شـوند و     

متغیرهاي نرخ رشد اقتصادي، نـرخ بیکـاري، تجـارت، سـرمایه     

از آنجایی کـه در آزمـون   گذاري در سطح مانا هستند. بنابر این 

بـار   ریشه واحد، برخی از متغیرها در سطح نامانا بـود و بـا یـک   

تفاضل گیري مانا گردیدند، براي جلوگیري از رگرسیون کـاذب  

  نیاز به انجام آزمون همجمعی است. 

  

  آزمون همجمعی .5-3

بررسی وجود هجمعی متغیرهاي داده هاي تابلویی هماننـد داده  

هاي سري هاي زمانی از اهمیت بالایی برخوردار است. زمـانی  

اده هـا وجـود داشـته    که شواهد مبنی بر وجود ریشه واحـد در د 

باشد، براي پرهیز از وقوع رگرسیون کاذب و نیز تعیـین روابـط   

بلند مدت میان متغیرها، روش هجمعی مـی توانـد مفیـد واقـع     

برخی از متغیرهـا   هاي ریشه واحد شود. از آنجایی که در آزمون

، نـد در سطح نامانا بودند و با یک بار تفاضل گیـري مانـا گردید  

رگرســیون کــاذب نیــاز بــه انجــام آزمــون بــراي جلــوگیري از 

در این پژوهش به منظور بررسی وجود یا عـدم  همجمعی است. 

 1)1999وجود رابطه بلند مـدت میـان متغیرهـا از آزمـون کـائو(     

 ). 1387استفاده می شود.(ابریشمی، 

آزمون همجمعی کائو الگوي اول با متغیر میانی کارایی  .4جدول 

 بازار کالا

  یافته هاي تحقیقمنبع: 

چون این آماره کمتـر   ADFاحتمالبا توجه به مقدار آماره 

است، فرضیه صفر مبنی بر عدم وجود همجمعـی بـین    0/05 از

متغیرها در الگو رد می شود. بنابراین وجود رابطه بلند مدت بین 

می توان نتیجه گرفت کـه در   ومتغیرهاي الگو اثبات می شود  

  الگو حداقل یک رابطه علیت میان متغیرها وجود دارد.

  

 تعیین وقفه بهینه .5-4

شـده   انتخاب وقفه طول بلند مدت، به روابط هاي تخمین نتایج

به  انتخابی وقفه طول اگر که اي گونه به هستند، حساس بسیار

درستی مشخص نشود منجر به ایجاد اریب و ناکارایی برآوردهـا  

  شود. و تخمین غیر معنادار ضرایب می

  نتایج تعیین وقفه بهینه .5جدول 

 FPE AIC      SC HQ وقفه      

     
     
0 5/46 2/66 2/72 2/65 

1 1/99 -9/91 9/07 -* 9/57 -* 

2 1/72* -10/06* -8/50 -9/43 

3 1/97 -9/93 -7/65 -9/00 

4 2/45 -9/27 -6/72 -8/50 

 نشان دهنده وقفه بهینه در هر معیاري می باشد. *      

  یافته هاي تحقیقمنبع: 

 مطالعه، زمانی مورد بازه بودن کوتاه به توجه با حاضر تحقیق در

آمـاره   بـه  توجـه  بـا  و شد براي الگو پیشنهاد وقفه چهار حداکثر

شوارتز و بنابر انتخاب نرم افـزار، از آنجـایی کـه ایـن معیـار در      

)، وقفـه  5انتخاب تعداد وقفه صرفه جویی می کند طبق جدول(

  یک به عنوان وقفه بهینه براي الگو در نظر گرفته می شود.

  

  

                                                      
2. Kao 

  احتمال tآماره  

  GDP  MRUNE  GDP  MRUNE  روش

ADF -2/88  32/4 -  0/00 0/00 
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 تخمین الگوها. 5-5

بعد از مشخص شدن نامانایی برخی متغیرها در سطح و مانـایی  

آنها در تفاضل مرتبه اول و وجود همجمعی، تعـداد وقفـه هـاي    

بهینه، جهت بررسی رابطه علیت بلند مدت میـان متغیرهـا، بـه    

یـا ضـریب سـرعت     ECT(1ضریب جز تصـحیح خطـا(  برآورد 

تعدیل به سمت تعادل بلند مدت پرداختـه مـی شـود. اگـر ایـن      

ضریب منفی و معنادار باشد نشان دهنده تعدیل خطـاي کوتـاه   

مدت به سمت مقدار تعادلی بلند مدت و مقدار عددي آن، نشان 

دهنده سرعت تعدیل خطاي کوتاه مدت به سمت مقدار تعـادلی  

نفـی و معنـارار بـودن    بلند مدت اسـت. همچنـین در صـورت م   

ضریب تصحیح خطا می توان بیان کرد که در الگو رابطه علیت 

بلند مدت از متغیرهاي مستقل به متغیر وابسته وجود دارد. نتایج 

) ارائـه  6تخمین ضریب جز تصحیح خطا براي الگـو در جـدول(  

  شده است:

  تخمین ضرایب تصحیح خطاي برداري تابلویی .6جدول 

  متغیرهاي وابسته  ECT(-1)  جز تصحیح خطا

0/002  

)06/1(  
DLGDPR  

0/0005  

)68/1(  
DLUNEMR 

-0/13  

)-3/80(  
DLGME 

-0/01  

)-0/99(  
DLTE 

-0/001  

)-0/83(  
DLTR 

-0/03  

)-2/41(  
DLTI 

  می باشد. tاعداد داخل پرانتز نشان دهنده آماره 

  1/282 %10سطح معناداري 

  1/645 %5سطح معناداري

  2/326 %1سطح معناداري 

  یافته هاي تحقیقمنبع: 

، ضـریب تصـحیح   t)، با توجه به آماره 6طبق نتایج جدول(

خطا فقط براي کـارایی بـازار کـالا و سـرمایه گـذاري منفـی و       

معنادار می باشد. در مورد متغیر کارایی بازار کالا، بـا توجـه بـه    

از آنجایی که ضریب تصحیح خطا براي این متغیر منفی  tآماره 

اسـت، بـه ایـن     0/13معنادار و برابـر   %1معناداري  و در سطح

از عدم تعادل هاي موجـود در   %13مفهوم است که در هر دوره 

جهت رسیدن به تعادل بلند مدت برطرف می شود. بنـابراین بـا   

توجه به معنادار بودن ضریب جز تصحیح خطا، رابطه بلند مدت 

                                                      
1. Error Correction Term 

بلند مدت  میان متغیرها تایید می گردد و میتوان گفت که علیت

از سایر متغیرها به کارایی بازار کالا وجود دارد. در مـورد متغیـر   

از آنجایی که ضریب تصحیح  tسرمایه گذاري، با توجه به آماره 

معنـادار و   %1خطا براي این متغیر منفی و در سـطح معنـاداري   

از عدم  %3است، به این مفهوم است که در هر دوره  0/03برابر 

در جهت رسیدن به تعادل بلند مدت برطرف  تعادل هاي موجود

می شود. بنابراین با توجه به معنادار بودن ضریب جـز تصـحیح   

خطا، رابطه بلند مدت میان متغیرها تایید میگـردد و مـی تـوان    

گفت که علیت بلند مدت از سایر متغیرهـا بـه سـرمایه گـذاري     

وجــود دارد. در نتیجــه روابــط بلنــد مــدت معنــادار الگــو بــراي 

تغیرهایی که داراي ضریب جز تصحیح خطاي معنادار هسـتند  م

  را می توان بصورت زیر نوشت:

)3(  

1
(2.25)

1
( 3.006)

1 1 1
(4.79) ( 2.90) (2.96)

0.12 0.0006

0.00008

0.04 0.002 0.08

it it

it

it it it

LGME LGDPRR

LUNEMR

LTE LTR LTI






  


 



  

 

)4(  

1
(2.26) 1

( 2.06)

1 1 1
(4.36) (3.31) (2.12)

0.23 0.001
0.0001

0.20 0.09 0.007

it it

it

it it it

LTI LGDPR
LUEMR

LGME LTE LTR






  

 


  

 

با اتکا به این مفهوم که معنی داري روابط پویاي بلند مدت 

در الگو، بـر اسـاس معنـی داري آمـاري ضـریب جـز تصـحیح        

نتیجه گرفت که در الگو به جز کارایی بـازار   خطاست، می توان

کالا و سرمایه گذاري، سـایر متغیرهـا در الگو(رشـد اقتصـادي،     

بیکاري، تکنولوژي و تجارت) نمی توانند جهت تعـدیل خطـاي   

کوتاه مدت به سمت تعادل بلند مـدت تـلاش کننـد و موجـب     

برقراري تعادل بلند مدت در سیسـتم شـوند. زیـرا ضـریب جـز      

طا فقط براي کارایی بازار کالا و سـرمایه گـذاري در   تصحیح خ

 این الگو، از لحاظ آماري منفی و معنادار است. بـه دلیـل اینکـه   

)، 3در رابطـه( شـده اسـت،    تخمـین زده  تمییالگو بصورت لگار

نسبت  کارایی بازار کالابدست آمده نشان دهنده کشش  بیضرا

 مایه گـذاري رشد اقتصادي، بیکاري، تکنولوژي، تجارت و سربه 

در این رابطه موثرترین آشکار می کنند که  یجنتا نیاست. بنابرا

متغیر بر کارایی بازار کالا در بلند مدت سرمایه گذاري می باشد. 

تاثیر نرخ رشد اقتصادي، تکنولوژي و سرمایه گذاري بر کـارایی  

بازار کالا در بلند مدت مثبت و معنادار و تاثیر بیکاري و تجارت 

نوع کارایی در بلند مدت منفی و معنادار می باشد. طبـق  بر این 

دیدگاه مارکس، تغییرات تکنولوژي باعث جانشین شدن سرمایه 
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بجاي نیروي کار و افـزایش کـارایی و بهـره وري و در نهایـت     

افزایش کارایی بازار کالا می شود. علت تاثیر مثبـت تکنولـوژي   

دیدگاه را مـی تـوان   مدت طبق این  بر کارایی بازار کالا در بلند

افزایش کیفیت کالاها و خدمات تولیدي، کـاهش هزینـه هـاي    

ــدگان    ــولات و ورود تولیدکننــ ــترش محصــ ــد، گســ تولیــ

جدید(تولیدکنندگان بـا تکنولـوژي هـاي سـطح بـالا)، کـاهش       

ــا   محصــولات و خــروج تولیدکننــدگان قدیمی(تولیدکننــدگان ب

 ـ ت میـان  تکنولوژي هاي سطح پایین) و در نهایت افزایش رقاب

تولیدکننـدگان و کـارایی بـازار کـالا در ایـن گـروه از کشــورها       

دانست. تجارت در بلند مدت تاثیر منفی بـر کـارایی بـازار کـالا     

دارد که تاثیر این متغیر بر کارایی بازار کالا در بلند مدت در این 

افـزایش تجـارت و   گروه از کشورها مغایر با مبانی نظري است. 

کار منجر به افـت   و  باز شدن فضاي کسبسازي تجاري و  آزاد

شـود. طرفـداران ایـن دیـدگاه      وري می بهرهکارایی و و کاهش 

و  هاي مربـوط بـه جهـانی شـدن     که سیاستکنند  استدلال می

نـابرابر بـا فعـالان     رقابـت  منجر به رویارویی و افزایش تجارت

هـاي   شـود و در نتیجـه صـنایع و بخـش     اقتصادي خارجی مـی 

. شـوند  تولیدي در مراحل اولیه پیدایش دچـار ورشکسـتگی مـی   

رشـد  بهبـود کـارایی بـازار کـالا و     بنابراین در این میان نه تنها 

ــی  ــادي رخ نم ــوع    اقتص ــا وق ــان ب ــه همزم ــد، بلک ــود  ده رک

هاي اجتماعی، سیاسی و  هایی نیز در سایر حوزه بحران اقتصادي

سرمایه گذاري، در بلند مدت تـاثیر مثبـت   آید.  می بوجودامنیتی 

دارد که اثر این متغیر بر کارایی بازار کالا در  بر کارایی بازار کالا

 مطابق با مبانی نظري اسـت.  بلند مدت در این گروه از کشورها

سـرمایه نقـش مهمـی در افـزایش     طبق تئـوري دور تسلسـل،   

کنـد، زیـرا    رشد و توسعه اقتصادي ایفا مـی کارایی و بهره وري، 

ار، بـا جانشـین شـدن بجـاي نیـروي ک ـ      این توانایی را دارد که

 ،تکنولـوژي  بـا در ترکیـب   کاهش سهم نیروي کار در تولیـد و 

افـزایش کـارایی   هاي  زمینه و بخش تولید را به حرکت درآورده

را فـراهم   مـردم بهبود سطح زندگی و رشد اقتصادي بازار کالا، 

در واقع افزایش سرمایه گذاري از طریق افزایش اشتغال و آورد. 

آفرینان خلاق منجـر بـه افـزایش    ارتقاي تکنولوژي توسط کار 

ارائه ترکیب بهینه اي از کالاها و خدمات، افزایش رقابت سـالم  

در بازار اعم از رقابت داخلی و خارجی و شکوفایی هرچه بیشـتر  

بنگاه هاي کاراتر می شود که این امر از طریق سوق شرکت ها 

و بنگاه ها به سوي ابتکار و مشـتري مـداري، زمینـه مهمـی را     

ایجاد مزیت رقابتی و ارتقـاي کـارایی بـازار کـالا در ایـن       براي

  گروه از کشورها در میان مدت و بلند مدت بوجود آورده است.

بطور کلی طبق دیدگاه اقتصاددانان طرف عرضـه و تئـوري دور   

تسلسل، افزایش تکنولوژي، سرمایه گذاري، اشـتغال و کـاهش   

ر نهایـت  بیکاري منجـر بـه افـزایش کـارایی و بهـره وري و د     

افزایش کارایی بازار کالا می شود که اثر این متغیرها بر کارایی 

  بازار کالا مطابق با مبانی نظري می باشد. 

بدسـت آمـده نشـان دهنـده کشـش       بیضـرا ) نیز، 4در رابطه(

رشد اقتصادي، بیکاري، کـارایی بـازار   نسبت به  سرمایه گذاري

لگـاریتمی   ، زیـرا الگـو بصـورت   استکالا، تکنولوژي و تجارت 

در ایـن  آشکار می کنند کـه   یجنتا نی. بنابرابرآورد گردیده است

رابطه موثرترین متغیر بر سرمایه گذاري در بلنـد مـدت کـارایی    

بازار کالا می باشد. تاثیر نرخ رشد اقتصادي، کارایی بازار کـالا،  

تکنولوژي و تجارت بر سرمایه گـذاري در بلنـد مـدت مثبـت و     

کاري بر سرمایه گذاري در بلند مـدت منفـی و   معنادار و تاثیر بی

معنادار می باشد. طبق دیدگاه ریکـاردو بـا گسـترش تجـارت و     

افزایش تکنولوژي، کارایی و بهره وري و سـپس کـارایی بـازار    

کالا افزایش یافته که این امر منجر به افزایش رشد اقتصادي و 

کاهش بیکاري و تشویق کشورها به افـزایش سـرمایه گـذاري    

یشتر می شود. اثر این متغیرها بر سـرمایه گـذاري مطـابق بـا     ب

 مبانی نظري می باشد. 

  

  نتایج علیت بلند مدت در الگو. 6-5

 یک باشند، حداقل همجمع زمانی یا تابلویی، سري متغیر دو اگر

 بلنـد مـدت   دارد. وجود رابطه وجود گرنجر علی مستقیم رابطه

 علی، صورت به متغیر دو که دهد می متغیر نشان دو بین پایدار

 همجمع متغیر دو شود. اگر می داده ارتباط یک جهت در حداقل

 خواهـد  وجود آنها بین خطا تصحیح الگوي یک همواره باشند،

 گرنجـري  علیـت  رابطه بررسی براي توان بنابراین می داشت.

 نمـود.  استفاده برداري خطاي تصحیح مدل از یک متغیرها بین

نتـایج تخمـین ضـرایب جـز تصـحیح خطـا و       براي اطمینان از 

بررسی علیت بلند مـدت از آزمـون والـد بـر روي ضـرایب جـز       

) در الگو استفاده می شـود(انگل و گرنجـر،   ECTتصحیح خطا(

) ارائه 7. نتایج آزمون علیت گرنجر براي الگو در جدول(1)1990

 شده است.

 

                                                      
1. Engle and Granger 
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  آزمون علیت گرنجر بلند مدت .7جدول 

  نتیجه گیري  آماره والد  فرضیه صفر  متغیر اثر گذار  متغیر وابسته

LGDPR 
LUNEMR, LGME 
, LTE, LTR, LTI 

ECT(gdpr)=0  
1/12  

)0/28(  
  علیت وجود ندارد

LUNEMR  
LGDPR, LGME 
, LTE, LTR, LTI  

ECT(unemr)=0  
2/84  

)0/09(  
  علیت وجود ندارد

LGME  
LGDPR, LUNEMR 

, LTE, LTR, LTI 
ECT(gme)=0  

14/44  

)0/00(  
  علیت وجود دارد

LTE  
LGDPR, LUNEMR 
, LGME, LTR, LTI  

ECT(te)=0 
0/99  

)0/31(  
  علیت وجود ندارد

LTR  
LGDPR, LUNEMR 
, LGME, LTE, LTI  

ECT(tr)=0 
0/69  

)0/40(  
  علیت وجود ندارد

LTI  
LGDPR, LUNEMR 
, LGME, LTE, LTR  

ECT(ti)=0  
5/82  

)0/01(  
  داردعلیت وجود 

  یافته هاي تحقیقمنبع: 
  

) نتایج آزمون علیت گرنجري بلند مدت در الگو را 7جدول(

نشان می دهد. مطابق این جدول، از نرخ رشد اقتصـادي، نـرخ   

بیکاري، تکنولوژي، تجارت و سرمایه گذاري بـه کـارایی بـازار    

بیکـاري، کـارایی بـازار کـالا،     کالا و از نرخ رشد اقتصادي، نرخ 

تکنولوژي و تجارت به سرمایه گذاري رابطه علیت بلنـد مـدت   

وجود دارد. بنابراین در الگو نتایج تخمین ضرایب جـز تصـحیح   

) و آزمون علیت با یکدیگر سـازگار  PVECMخطاي تابلویی(

  بوده و تایید کننده یکدیگر هستند.

 

 بحث و نتیجه گیري .6

کـارایی بـازار    پژوهش بررسی علیت بین رکـن هدف اصلی این 

اسـت.  کشـورهاي آسـیایی    اقتصادي کالا و متغیرهاي کامیابی

بررسی روابط معنادار بلند مدت میان متغیرها در الگو، با استفاده 

نشان دادند که در الگو به جز کارایی بـازار   PVECMاز روش 

کالا و سرمایه گذاري، سایر متغیرهاي این الگو، جهـت تعـدیل   

خطاي کوتاه مدت به سمت تعادل بلند مـدت تلاشـی ندارنـد و    

موجب برقراري تعادل بلند مدت در سیستم نمی شوند. با توجـه  

به نتایج آزمون والد جهت بررسی صحت تخمـین ضـرایب جـز    

یح خطا و علیت بلند مدت متغیرهاي الگو مشخص شد که تصح

در الگــو، علیــت بلنــد مــدت از ســایر متغیرها(رشــد اقتصــادي، 

بیکاري، تکنولوژي، تجارت و سرمایه گذاري) بـه کـارایی بـازار    

کالا و از سایر متغیرها(رشـد اقتصـادي، بیکـاري، کـارایی بـازار      

  د دارد. کالا، تکنولوژي و تجارت) به سرمایه گذاري وجو

از مقایسه نتایج این پژوهش و پیشینه هاي ارائه شده بطور 

ــات: وارث و     ــابه مطالع ــه مش ــرد ک ــان ک ــوان بی ــی ت ــی م کل

)، هنـرور و  1396)، شـهیکی تـاش و نـوروزي(   1391همکاران(

)، تکنولـوژي و  2019) و رادوکیک و همکـاران( 1397همکاران(

ار کـالا مـی   رقابت پذیري منجر به افزایش کارایی و کارایی باز

شود و افزایش کارایی بازار کالا باعث افزایش رشد اقتصـادي و  

کاهش بیکاري و در نهایت افزایش و بهبود کامیـابی اقتصـادي   

  می شود.

و  2018-2008از آنجایی که این پـژوهش در دوره زمـانی   

در کشورهاي آسیایی با شاخص عملکرد رقابت صـنعتی پـایین   

ن از گسترش نتـایج آن بـه سـایر    انجام شده است، لذا نمی توا

زمان ها و مکان ها استفاده کرد. محـدودیت هـاي دیگـر ایـن     

مطالعه شامل، گزینش بهترین روش اقتصـاد سـنجی، گـزینش    

بهترین متغیرهـا بعنـوان متغیرهـاي کامیـابی و محـدودیت در      

 دسترسی و جمع آوري داده هاي آماري مورد استفاده می باشد.

  مطالعه پیشنهاد می شود که: با توجه به نتایج این

پذیري   رقابت میزان مجمع جهانی اقتصادمطابق گزارشات 

 شهروندانتوان آنها در افزایش رفاه براي  نشان دهندهکشورها 

رفـاه اقتصـادي    پایـه پـذیري بـر     رقابت باشد، بنابراین  خود می

هـاي   گذاري  شود و رفاه اقتصادي با سرمایه کشورها تعریف می

بنابراین هـر  متناسب می باشد. انجام شده در کشورها اقتصادي 
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کاهش سـرمایه گـذاري شـود،    که باعث مانند تحریم ها عاملی 

  باید مورد توجه دولت ها قرار گیرد.

هـاي   هزینه هزینه هاي کشورها از جمله کاهش همچنین 

 و اي افـزایش واردات کالاهـاي سـرمایه    منجر بـه  کهمبادلاتی 

هاي مختلف و در نهایت سـبب   در زمینهگذاري خارجی   سرمایه

، نیز باید مورد توجه دولت هـا قـرار   شود می هابهبود رفاه خانوار

  گیرد

و  فعالان اقتصـادي از فضـاي کسـب و کـار     افزایش درك

نیز می توانـد بـه   هاي اقتصادي  گذاري و توسعه فعالیت  سرمایه

صـادي  افزایش کارایی بازار کالا و در نهایت افزایش کامیابی اقت

  منجر شود. 

هاي تجاري، افزایش کارآیی بازار نیـروي   بازنگري در تعرفه

کار، بهبود دسترسی به تسهیلات و منابع مالی، افزایش مالکیت 

خارجی، مهار تورم، افزایش رقابت داخلی و حمایـت از مالکیـت   

هـا از   ثباتی سیاست فکري در کنار پرداختن به معضل فساد و بی

سـازان    ات دیگر باید در دستور کـار تصـمیم  میان بسیاري اقدام

گیـران    هـایی کـه تصـمیم    قرار گیرنـد. روش  هااقتصادي کشور

 را در شناسایی نقـاط ضـعف و قـوت رقابـت     هااقتصادي کشور

پذیري ملی و موانع فرا راه توسعه اقتصـادي یـاري دهـد، زیـرا      

 هایی که در پذیري تنها با انجام اصلاحات در حوزه  بهبود رقابت

گـذار هسـتند، محقـق     اثـر  و کـارایی  وري مـدت بـر بهـره    بلند

  . شود می

از آنجایی که در الگو، تاثیر تجارت بر کارایی بازار کـالا در  

بلند مدت مغایر با مبانی نظري می باشـد، انجـام مطالعـاتی در    

خصوص شناسایی علت تاثیر منفی این متغیر بـر کـارایی بـازار    

  آینده باشد.  کالا می تواند موضوع تحقیقات

انجام موضوع ایـن مطالعـه بـراي سـایر گـروه کشـورها و       

مقایسه نتایج با نتایج این مطالعه نیز می تواند موضوع پـژوهش  

  .هاي آینده باشد

  

  منابع

بررسی جایگـاه  "). 1391برزگر( ابراهیمی سالاري تقی و نکیسا

. "بازرگانی ایران با تاکید بر شاخص رقابت پـذیري جهـانی  

اولین همایش ملی توسعه پایدار بـا دیـدگاه بهبـود محـیط     

  .668-688، بازرگانی

. جلـد دوم.  "مبـانی اقتصـاد سـنجی   "). 1387حمید ( ،ابریشمی

 تهران: انتشارات دانشگاه تهران. 

). 1391و امیـد منبعـی(   محمـد زاده پرویـز   و سـین ح ،اصغر پور

مجلـه  . "بررسی تأثیر درآمد بر شادي نیروي کار در ایران"

  .1-139، 38، تحقیقات اقتصادي

. "اصـول انـدازه گیـري کـارایی    "). 1379لـی( ع، امامی میبدي

 تهران: انتشارات موسسه مطالعات و بهره وري. 

هـاي   گیـري کـارایی شـرکت    انـدازه  "). 1397اوشنی، محمد(

زیع برق ایران در راسـتاي تنظـیم اقتصـادي بـازار بـرق      تو

  .43-64، 6، هاي اقتصاد صنعتی فصلنامه پژوهش. "ایران

بررسی اثـرات  "). 1388پژویان، جمشید و فقیه نصیري، مرجان(

. "رقابت پذیري بر رشد اقتصادي(رویکرد مدل رشد درونزا)

  .39-98، 132، فصلنامه تحقیقات اقتصادي

 وري صنایع کارخانه تحلیل رشد بهره "). 1398جانی، سیاوش(

. "اي ایران با تأکید بر اثرات شومپیتري و رهایی از رقابـت 

 .19-30، 7، هاي اقتصاد صنعتی فصلنامه پژوهش

خداداد حسینی، حمید و عادل آذر و اسـماعیل شـاه طهماسـبی    

. "رقابتی ایـران  گیري کارایی نسبی مزیت اندازه"). 1390(

  .91-112، 13، نشریه مدیریت بازرگانی

بررسی عوامـل  "). 1390( حیدري، ابوالفضل و آرش آبادي شاه

تعیین کننده شدت تحقیق و توسعه در کشورهاي منتخـب  

مجلـه  . "در حال توسعه و توسعه یافته: رهیافت پانـل دیتـا  

  .95-108، 13، سیاست علم و فناوري

ارزیـابی   "). 1396و نـوروزي، علـی(   ، محمد نبیشهیکی تاش

 یه شدت مصرف برقپارامتریک کارایی مصرف برق و تجز

هـاي اقتصـاد    فصـلنامه پـژوهش  . "در بخش صنعت ایران

  .65-85، 2، صنعتی

کارایی بـازار   ارزیابی روابط متقابل بین"). 1393صفریان، شیوا (

 ."بازار مالی در فضاي رقابت پـذیري جهـانی  توسعه  کالا و

دانشـگاه   مـدیریت  دهدانشـک  .کارشناسـی ارشـد  پایان نامه 

  خوارزمی.

 ـارز يبـرا  یکم يها مدل" ).1383، محمد رضا. (مهرگان  یابی

  انتشارات کتاب دانشگاهی. . تهران:"ها عملکرد سازمان

 بررسـی تغییـرات شـاخص   " ).1392میرا حسنی، منیرالسادات (

هاي گذشـته و جایگـاه    پذیري ایران طی سال هاي رقابت

و  1 ،مجله اقتصادي ."ایران بین کشورهاي منطقه و جهان

2، 44 -25.  

). 1391و یحیــی گلــی ( فــر تمنـایی ســیما  ضــا و ،ر ،جـارزاده ن

وري کـل عوامـل    بررسی اثر آزادسازي تجاري بـر بهـره  "

فصــلنامه  ."اســلامیتولیــد در گــروه منتخــب کشــورهاي 
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-152، 9 ،)هـاي اقتصـادي سـابق    بررسی(اقتصاد مقداري

129.  

در  همجمعــی و واحــد ریشــه"). 1378محمــد ( نوفرســتی،

  رسا.  فرهنگی خدمات مؤسسه تهران: ."اقتصادسنجی

تـاثیر  "). 1391( .پروندي و یحیی محمديشاپور  ، حامد ووارث
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