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ــدرت  ــادرات و ق ــر ص ــر ب ــل موث ــل عوام ــه و تحلی ــه تجزی ــن مقال ــدف از ای ه
ــادرات  ــعه ص ــتاي توس ــران در راس ــط ای ــك و متوس ــع كوچ ــري صنای رقابت پذی
اســت. رقابت پذیــري بــرای بنگاه هــاي كوچــك و متوســط یــك موضــوع 
مهــم و محــوري اســت كــه به عنــوان ابــزاري بــراي رســیدن بــه رشــد مطلــوب 
اقتصــادي و توســعه پایــدار اســت. ایــن مقالــه بــا اســتفاده از داده هــای بنگاه هــای 
صنعتــی بــه تفكیــك كدهــاي ISIC ســه رقمــي دارای 10 تــا 149 نفــر كاركــن 
ــن  ــري ای ــدرت رقابت پذی ــر صــادرات و ق ــر ب ــل موث ــل عوام ــه و تحلی ــه تجزی ب
ــردازد.  ــري آن هــا در دوره 96-1381 مي پ ــدرت رقابت پذی ــدي ق ــع و رتبه بن صنای
ــروي كار،  ــد نی ــتمزد واح ــبي، دس ــت نس ــاخص قیم ــار ش ــه، چه ــن مطالع در ای
ــه تغییــرات فــروش و ارزش افــزوده ســرانه شــاغلین  نســبت تشــكیل ســرمایه ب
ــر تغییــرات رقابت پذیــري در نظــر  ــر ب بنگاه هــای صنعتــی به عنــوان عوامــل موث
گرفتــه شــده اند. در ایــن مطالعــه از روش اقتصادســنجي پانــل دیتــا اســتفاده شــده  
ــط  ــك و متوس ــای كوچ ــادرات بنگاه ه ــش ص ــد كش ــان مي ده ــج نش ــه نتای ك
ــروی كار  ــزوده هــر واحــد نی ــروی كار و ارزش اف ــد، دســتمزد نی ــه تولی نســبت ب
ــراوري و  ــت ف ــت و صنع ــا 0/48، 0/55- و 0/67 اس ــت ب ــر اس ــب براب ــه ترتی ب
نگهــداري ماهــي، سخت پوســتان و نرم تنــان، داراي بالاتریــن و صنعــت ســاخت 
ــری  ــه رقابت پذی ــن رتب ــكي پایین تری ــكي و دندانپزش ــایل پزش ــات و وس ملزوم

صادراتــي هســتند.
واژه های کليدی: رقابت پذیري، بنگاه های كوچك و متوسط، صادرات، ایران.
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چکیده 
The purpose of this study is to analyze the factors affecting ex-
ports and the competitiveness of small and medium industries 
in Iran in order to develop exports. Competitiveness for small 
and medium-sized enterprises is an important and central is-
sue that serves as a tool to achieve optimal economic growth 
and sustainable development. This study analyzes the factors 
affecting the export and competitiveness of these industries 
and the ranking of their competitiveness in the period 2002-
18, using the data of industrial enterprises by three-digit ISIC 
codes 10 to 149 employees. In this study, four indicators of 
relative price, unit wage of labor force, the ratio of capital 
formation to changes in sales and value added of employees 
of industrial enterprises have been considered as factors af-
fecting changes in competitiveness. In this study, data pan-
el econometric method is used, which shows that the export 
elasticity of small and medium enterprises to production, la-
bor wage and value added per unit of labor are equal to 0.48, 
-0.55 and 0.67, respectively. The industries of Processing and 
preserving of fish, crustaceans and molluscs have the highest 
export competitiveness and the Manufacture of medical and 
dental instruments and supplies have the lowest one.
 
Keywords: Competitiveness, Small and Medium Enter-
prises, Exports, Iran
JEL Classifications: L6,F12, F14, F61

Abstract



 

 مقدمه  .1
بدست آوردن موقعیت  شناخت فضاي اقتصاد جهانی به منظور  

برخوردار  اي  المللی از اهمیت ويژه مناسب در نظام جديد تولید بین
پذيري در است. امروزه با گسترش بازارها و اهمیت يافتن رقابت 

بین  از  تجارت  صحیح  درك  نیازمند  جهان  كشورهاي  المللی، 
جايگاه نسبی خود در مقايسه با ساير كشورها هستند تا از طريق  

ويژه صنعتی خود را منطبق  هاي اقتصادي و بهبتوانند سیاست   ،آن
و   خود  نسبی  موقعیت  اقتصاد  با  نوين  رويكردهاي  براساس 

ها كمك خواهد به آن ئله  جهانی، اتخاذ نمايند. شناخت اين مس
هاي خود را در جهت بهبود عملكردشان، ارتقا  كرد تا توانمندي

بخشند. تحولات سريع اقتصاد جهانی و بخش صنعت كشورها 
المللی  پذيري بینگیري كشورها در رقابتهتبر لزوم شناسايی ج

گ  ايد.افزمی در  بدلیل  سريع  تغییرات  جهانی،  تجارت  سترش 
چنین الگوهاي مصرف و تقاضا، انقلاب در فناوري اطلاعات و هم

ه  المللی در دو دهو بین  داخلیافزايش در تعداد و كیفیت رقباي  
 اي برخوردار گشته است.  پذيري از اهمیت ويژهاخیر مفهوم رقابت 

عبنگاه به  امروزه  و متوسط  نوان عامل عمده  هاي كوچك 
می محسوب  كشورها  از  بسیاري  صنعتی  ساختار  و  رشد  شود 

گونه صنايع براي بسیاري از كشورهاي در حال توسعه كه در اين
اهمیت   حائز  بسیار  هستند  خود  اقتصادي  ساختار  احیاي  صدد 

روند صنعتی  .  است به  بخشیدن  سرعت  براي  كشورها  اين  در 
شود نه  توسط داده میشدن، اولويت به رشد صنايع كوچك و م

بزرگ  تمايل  به .  1صنايع  و  اشتیاق  حاضر  حال  در  دلیل  همین 
از كشورهاي سابقه بی  بسیاري  در  به صنايع كوچك  نسبت  اي 

قابل  حمايت  جهان  كشورهاي  از  بسیاري  دارد.  وجود  جهان 
آورده عمل  به  خود  كوچك  صنايع  از  جهت توجهی  در  و  اند 

هاي اقتصادي متعددي را تدوين سیاستها  گسترش و تقويت آن 
مس،  اندكرده را  آن ئله  اين  كشوري  كمتر  كه  يافته  اهمیت  قدر 
از  می قوانینی در جهت حمايت  يا  قانون  آن  يافت كه در  توان 

 صنايع كوچك وجود نداشته باشد.  
ي اخیر، اهمیت و نقش صنايع كوچك و متوسط، در  هادر سال

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 . UNIDO (2019) 

شورهاي در حال توسعه رو به افزايش بوده  كشورهاي صنعتی و ك
در تولید و  ي جديد  هاوريا با ظهور فن  گذشته، دهه  سه   دراست.  

روش ارتباطات در  تحولاتی  تولیدها،  ساختار   توزيع  ،ي  و 
بنگاه آمده  هاتشكیلاتی  واحدهاي    است   پديد  اهمیت  بر  كه 

 هاافزايش رقابت و تمركز بنگاه  افزوده است.  متوسط كوچك و  
فعالیت روابطهابر  گسترش  محوري،  با پیمانكار  ي    ي 

اولیه،  قطعات  كنندگانمینأت در زنجیره    طرواب  تقويت   و   و مواد 
به  ،تحولات   اين  همه  . است  شده  عرضه توجه   واحدهاي  لزوم 

ها به چنین دولتهمو متوسط را دو چندان كرده است.    كوچك
از   رقابت و جلوگیري  بنگاهمنظور تضمین  بزرگ،  انحصار  هاي 

سیاست و  راهبردها  ويژههمیشه  ارتقاء هاي  براي  را  صنايع   اي 
هاي كارآفرين به عرصه  كوچك و متوسط و تسهیل ورود بنگاه

پذيري صنايع  اند. اعتقاد بر اين است كه رقابتاقتصاد اتخاذ نموده
بزرگ به تعامل مناسب با صنايع كوچك و متوسط پويا و نوآور  

است وابست بنگاه  ه  می هاي  كه  متوسط  و  بستر  كوچك  توانند 
 پذير باشند.  مناسبی براي ايجاد صنايع بزرگ رقابت

خصوص كالاهاي صنعتی ضمن ايجاد صادرات غیرنفتی به 
بهبود   را  اشتغال  وضعیت  بالا،  افزوده  سبب  ارزش  و  بخشیده 

در كشور  وارداتی  نیازهاي  تامین  براي  ارزي  درآمدهاي  كسب 
و  تأثیرمیزان  و  شود  می سیاسی  تحولات  از  كشور  پذيري 

آيد را اقتصادي جهان كه بواسطه تكیه بر اقتصاد نفتی بوجود می 
باعث می كاهش می تا بنگاهدهد. صادرات  هاي داخلی در شود 

گسترده يابند.  سطح  دست  كمتر  هزينه  با  تولید  عوامل  به  اي 
یروي كار  عوامل صادراتی به دلیل تقويت تحرك عوامل تولید، ن

وري بالاتري داشته  برتر بهره  آوريچنین فنتر و هم متخصص
بخش صادرات از طريق منافع جانبی حاصله قادر خواهد    ،باشند

ري كل عوامل تولید اثر مثبت بگذارد و موجبات  وبود تا بر بهره 
هاي افزايش كل تولید اقتصاد را فراهم آورد. در اين حال بخش

بطور نیز  از خدمات   غیرصادراتی  استفاده  از طريق  غیرمستقیم 
مديريتی، استراتژي بازاريابی، بهبود تكنولوژي و توسعه حمل و  

برند.  می  نقل و ارتباطات از منافع ناشی از افزايش صادرات بهره

 
 

 

طور كلی صادرات غیرنفتی منجر به افزايش تخصص و كارآيی  به 
دد  هاي تولیدي شده و در نهايت باعث تخصیص مجدر بخش

هاي تجاري هاي غیرتجاري و غیركارآ به بخش منابع از بخش 
میمی پديده  اين  كه  نمايدگردد  كمك  تولید  رشد  به  .  1تواند 

بهره منابع، افزايش  تخصیص  در  كارآيی  تولید،  عوامل  وري 
هاي ناشی از مقیاس و  گیري از صرفهتكنولوژي، بهره پیشرفت  

جانبی رشد صادرات افزايش تخصص نیروي كار از جمله اثرات  
 بر تولید است.  

خصوص صادرات كالاهاي صنعتی، پس از مقوله صادرات به 
گذاري داراي بیشترين اثر تولیدي در اقتصاد بوده و پس سرمايه

هاي دولت در زمینه ايجاد اشتغال، از بیشترين  گذارياز سرمايه
شود عرضه ارز  زايی برخوردار است. صادرات سبب میاثر اشتغال

عوامل  تري از  وسیله طیف وسیع از انحصار دولت خارج شده و به 
اقتصادي به كشور انتقال يابد كه اين امر سبب افزايش كارآيی 

و توانمندي اقتصاد   در زمینه ايجاد تعادل در بازار ارز خواهد شد
آنچه    دهد.كشور را از طريق پیوند با اقتصاد جهانی افزايش می 

ترين مشكل صادرات غیرنفتی احساس  كه امروز به عنوان مهم
بودن  می پايین  رقابتشود،  نتیجه پذيري  قدرت  در  و  تولید  در 

هاي بالاي محصولات تولید كشور و عدم  كیفیت پايین و هزينه
 لازم در بخش صادرات است. وجود زيربناهاي 

پذيري يكی از مسائل اساسی است كه براي  موضوع رقابت
شاخص دارد  وجود  مختلفی  معیارهاي  آن  هاي ارزيابی 

میرقابت سیاست پذيري  به  تا وضعیت  تواند  كند  گذاران كمك 
پذيري يك تجارت خارجی كشور را ارزيابی كنند، بعلاوه رقابت 

محوري   و  مهم  ب است  موضوع  آن  از  براي  ه كه  ابزاري  عنوان 
شود. در رسیدن به رشد مطلوب اقتصادي و توسعه پايدار ياد می

پذير بودن به معناي رقابتشرايط كنونی اقتصادي حاكم بر جهان  
يابی به موقعیت مناسب و ثبات در بازارهاي جهانی امكان دست 

رقابت  است افزايش  اقتصاددانان  اعتقاد  به  از كه  بیشتر  پذيري 
 گیرد. ها صورت میوري و يا كاهش هزينهطريق افزايش بهره

در مواردی چون؛ دوره این مقالهاب  ال رااالیع م اله ال   
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Francois and Keith   
2. Lall (2000) 
3. Kohman   

دارای   ISICرقمی رااب زملنی تحقیق، ارااادلده از هایلی  
یالی هوچاو و ماوراااان  یالن  ) نگالهندع هالرهن   149تال  10

یال  اب راااور  پاییعی این  نگالهعواما  مورع  ع قاار  رقال ا 
همی، اراااادالده از ن عین نمالر و ا دعال  در درااااع  و 

یلی  یل  ع ارال  ما پییعی  نگلهقضالو  در  واور رقل  
هب نسات   ب م له ل    ارا یلی  دارای تدلو اقاوالدران ی  

ا اد یل  ت ع ی موضوع مورد گیشااب رممی مادلو  در توهی
 نظع مقلهب  وایا داش .

هدف از اين مقاله تجزيه و تحلیل عوامل موثر بر صادرات 
نفر    149تا    10هاي كوچك و متوسط داراي  پذيري بنگاهو رقابت 

در   ط  1381-96دوره  كاركن  استاندارد  بقه برحسب  بندي 
صنعتیفعالیتالمللی  بین بخش است.    هاي  در  مقاله  اي  هاين 

مبانی نظري تحقیق، مروري بر مطالعات انجام شده،  بعدي شامل  
يافته و  نتايج  تحقیق،  نتیجهالگوي  و  توصیه ها  و  هاي گیري 

   سیاستی ادامه خواهد يافت.

 مبانی نظری پژوهش  . 2
دهد كه اين واژه نشان میپذيري  رقابت با  بررسی متون مرتبط  

هاي ارائه  امی تعريفدر تماما  برخوردار نیست،  تعريف واحدي  از 
ها پذيري قابلیترقابتشود كه  وجه مشترك ديده می يك  شده  

از  ، صنعت، منطقه، كشور  بنگاهكه يك  است  هايی  و توانمندي 
المللی  بین صحنه  توانند آن را حفظ كنند تا در  و می   آن برخوردارند 

و  توانايی   سهم  حفظ  از  افزايش  دوره را    بازارخود  يك  براي 
توان  پذيري میتعريف ديگري از رقابتدر    ،2داشته باشند طولانی  

كرد. بر اساس  توجه  به آن  پذيري  منابع ايجاد رقابتاز ديدگاه  
ديدگاه   ايجادسه  اين  رقابت  منبع  داردكننده  وجود  كه    پذيري 

انسانی مديريت  وري،  آفنشامل   نیروي  و  است بنگاه    و   ،
تر از ساير منابع پايداربسیار نیروي انسانی ء پذيري با منشارقابت

 تواند مورد تقلید قرار گیرد.  است و كمتر از سوي رقبا می 
رقابت 1984)   3كوهمن  كشور  (  يك  اقتصاد  توانايی  را  پذيري 

المللی و يا افزايش  براي ثابت نگه داشتن سهم خود در بازارهاي بین 
كند به  هد تعريف می د سهم خود در بازار هر فعالیتی كه انجام می 
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طور كلی صادرات غیرنفتی منجر به افزايش تخصص و كارآيی  به 
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بهره منابع، افزايش  تخصیص  در  كارآيی  تولید،  عوامل  وري 
هاي ناشی از مقیاس و  گیري از صرفهتكنولوژي، بهره پیشرفت  

جانبی رشد صادرات افزايش تخصص نیروي كار از جمله اثرات  
 بر تولید است.  

خصوص صادرات كالاهاي صنعتی، پس از مقوله صادرات به 
گذاري داراي بیشترين اثر تولیدي در اقتصاد بوده و پس سرمايه

هاي دولت در زمینه ايجاد اشتغال، از بیشترين  گذارياز سرمايه
شود عرضه ارز  زايی برخوردار است. صادرات سبب میاثر اشتغال

عوامل  تري از  وسیله طیف وسیع از انحصار دولت خارج شده و به 
اقتصادي به كشور انتقال يابد كه اين امر سبب افزايش كارآيی 

و توانمندي اقتصاد   در زمینه ايجاد تعادل در بازار ارز خواهد شد
آنچه    دهد.كشور را از طريق پیوند با اقتصاد جهانی افزايش می 

ترين مشكل صادرات غیرنفتی احساس  كه امروز به عنوان مهم
بودن  می پايین  رقابتشود،  نتیجه پذيري  قدرت  در  و  تولید  در 

هاي بالاي محصولات تولید كشور و عدم  كیفیت پايین و هزينه
 لازم در بخش صادرات است. وجود زيربناهاي 

پذيري يكی از مسائل اساسی است كه براي  موضوع رقابت
شاخص دارد  وجود  مختلفی  معیارهاي  آن  هاي ارزيابی 

میرقابت سیاست پذيري  به  تا وضعیت  تواند  كند  گذاران كمك 
پذيري يك تجارت خارجی كشور را ارزيابی كنند، بعلاوه رقابت 

محوري   و  مهم  ب است  موضوع  آن  از  براي  ه كه  ابزاري  عنوان 
شود. در رسیدن به رشد مطلوب اقتصادي و توسعه پايدار ياد می

پذير بودن به معناي رقابتشرايط كنونی اقتصادي حاكم بر جهان  
يابی به موقعیت مناسب و ثبات در بازارهاي جهانی امكان دست 

رقابت  است افزايش  اقتصاددانان  اعتقاد  به  از كه  بیشتر  پذيري 
 گیرد. ها صورت میوري و يا كاهش هزينهطريق افزايش بهره

در مواردی چون؛ دوره این مقالهاب  ال رااالیع م اله ال   
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1. Francois and Keith   
2. Lall (2000) 
3. Kohman   

دارای   ISICرقمی رااب زملنی تحقیق، ارااادلده از هایلی  
یالی هوچاو و ماوراااان  یالن  ) نگالهندع هالرهن   149تال  10

یال  اب راااور  پاییعی این  نگالهعواما  مورع  ع قاار  رقال ا 
همی، اراااادالده از ن عین نمالر و ا دعال  در درااااع  و 

یلی  یل  ع ارال  ما پییعی  نگلهقضالو  در  واور رقل  
هب نسات   ب م له ل    ارا یلی  دارای تدلو اقاوالدران ی  

ا اد یل  ت ع ی موضوع مورد گیشااب رممی مادلو  در توهی
 نظع مقلهب  وایا داش .

هدف از اين مقاله تجزيه و تحلیل عوامل موثر بر صادرات 
نفر    149تا    10هاي كوچك و متوسط داراي  پذيري بنگاهو رقابت 

در   ط  1381-96دوره  كاركن  استاندارد  بقه برحسب  بندي 
صنعتیفعالیتالمللی  بین بخش است.    هاي  در  مقاله  اي  هاين 

مبانی نظري تحقیق، مروري بر مطالعات انجام شده،  بعدي شامل  
يافته و  نتايج  تحقیق،  نتیجهالگوي  و  توصیه ها  و  هاي گیري 

   سیاستی ادامه خواهد يافت.

 مبانی نظری پژوهش  . 2
دهد كه اين واژه نشان میپذيري  رقابت با  بررسی متون مرتبط  

هاي ارائه  امی تعريفدر تماما  برخوردار نیست،  تعريف واحدي  از 
ها پذيري قابلیترقابتشود كه  وجه مشترك ديده می يك  شده  

از  ، صنعت، منطقه، كشور  بنگاهكه يك  است  هايی  و توانمندي 
المللی  بین صحنه  توانند آن را حفظ كنند تا در  و می   آن برخوردارند 

و  توانايی   سهم  حفظ  از  افزايش  دوره را    بازارخود  يك  براي 
توان  پذيري میتعريف ديگري از رقابتدر    ،2داشته باشند طولانی  

كرد. بر اساس  توجه  به آن  پذيري  منابع ايجاد رقابتاز ديدگاه  
ديدگاه   ايجادسه  اين  رقابت  منبع  داردكننده  وجود  كه    پذيري 

انسانی مديريت  وري،  آفنشامل   نیروي  و  است بنگاه    و   ،
تر از ساير منابع پايداربسیار نیروي انسانی ء پذيري با منشارقابت

 تواند مورد تقلید قرار گیرد.  است و كمتر از سوي رقبا می 
رقابت 1984)   3كوهمن  كشور  (  يك  اقتصاد  توانايی  را  پذيري 

المللی و يا افزايش  براي ثابت نگه داشتن سهم خود در بازارهاي بین 
كند به  هد تعريف می د سهم خود در بازار هر فعالیتی كه انجام می 

39   نشریه علمی )فصلنامه( پژوهش های اقتصاد صنعتی، سال سوم، شماره 8، تابستان 1398   



براي آن  را  استاندارد زندگی  پذيري  ها در فرايند رقابت شرطی كه 
بهبود بخشد و يا دست كم مانع افت اين استانداردها شود. موسسه  

پذيري را به مفهوم توانايی كشور در  رقابت   (IMD)  1توسعه مديريت 
مديريت   وسیله  به  جامعه  ثروت  افزايش  و  افزوده  ارزش  ايجاد 

 نمايد. ها و ... تعريف می ها و ايجاد جذابیت ايی دار 
بین تحولات   وتجارت  آن  نظريه  الملل  تقريباً  صحت  هاي 

وفور  تئوري مزيت نسبی و قضیه  نظريه  اي  تمامی فروض پايه 
زير س  -هكشر  عوامل را  بواوهلین  است.  برده  با طوريه ال  كه 

تقسیم به  و  توجه  محصولات  تنوع  بازارها،  هاي فناوريبندي 
ويژه مبتنی بر فروض رقابت  ها كه به متفاوت، ديگر اين تئوري

ها در تجارت  ، جهت توضیح دلايل موفقیت بنگاههستندكامل  
وري بیشتر به منظور حصول به توسعه  المللی و كسب بهرهبین

بايست كه میرسند. از جمله آناقتصادي كشور، كارآ به نظر نمی
 ؛ مواردبراي 

امكان تولید كالاي مطلوب جهت رقابت در مقیاس   چگونگی  .1
 ،المللی با استفاده از منابع تولید داخلیبین

بنگاه   .2 برخی  استفاده  خلاقیت چرايی  ابتكارات،  از  ها، ها 
 ،  اختراعات ملی و...

ها در برخی  چرايی فراهم شدن محیطی مناسب براي بنگاه   .3
ر مقابل رقباي  تر از ابتكارات دكشورها جهت استفاده سريع 

ارائه دهدپاسخی    ،خارجی آن ،  قانع كننده  تئوري از  جا كه 
نمی  تولید،  عوامل  فراوانی  بر  تكیه  با  نسبی  تواند  مزيت 

مذكور  پاسخگوي   ارايه  موارد  در  سعی  اقتصاددانان  باشد، 
طور اساسی بر ظرفیت  ه مدلی جديدتر نمودند. اين مدل كه ب
ها به  یزان دسترسی آن ابداع، خلاقیت و ابتكار كشورها و م

ابتی ملل نامیده هاي نوين تكیه دارد، تئوري مزيت رقسرمايه
تر بوده و آغاز مطالعات در  اي طولانی سابقه   شود. به واقعمی

هاروارد در اواخر    اين زمینه عمدتاً به زمان پیدايش مكتب
 گردد.باز می  1950دهه 

بر مطال براي تحلیل مزيت رقابتی،    تأثیرعه  مكتب هاروارد 
اين  طبق  بود.  متمركز  بنگاه  يك  استراتژي  بر  خارجی  محیط 
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بنگاه  نهادهنگرش،  از  خاص  صنعت  يك  در  فعال  هاي  هاي 
يكسانی را نیز   هاييكسانی استفاده نموده و مجبورند استراتژي

اين نگرش  بكار گیرند. به  ايجاد مزيت رقابتی در  عبارت ديگر، 
بنگاامكان  تمام  زيرا  نیست.  صنعت  هپذير  يك  در  فعال  هاي 

فرصت  از  و  خاص،  بوده  برخوردار  يكسانی  نتیجه هاي    در 
كنند، و تغییرات جزئی در  هاي يكسانی را نیز اتخاذ میاستراتژي 

مدت قابل انجام است. لذا موفقیت  ها تنها در كوتاهسطح بنگاه
آنها  بنگاه توانايی  نتیجه  به  در  ها،  نسبت  واكنش  دادن  نشان 

هاي موجود در محیط صنعتی است كه در آن  تهديدها و فرصت
فر تصمیمآفعالند.  نتیجه  يندهاي  حصول  و  استراتژيك  گیري 

شرايط    تأثیرها در زمینه سودآوري به شدت تحت  توسط بنگاه
 .  بازار خارجی است 

میه ب خلاصه  گفت طور  به توان  توجه  با  كشور  يك   ،
نمايد كه خلق  تواند محیطی را فراهم  هاي خاص خود می ويژگی

بنگاه  هاي داخلی، تشويق گردد، در نتیجه  مزيت رقابتی توسط 
خواهد   كالاهايی  صدور  و  تولید  به  رشد بقادر  متضمن  كه  ود 

عبارت ديگر استراتژي ملی كه با توجه  مستمر آن كشور باشد. به 
به  و  تعیین  داخلی و محیطی يك كشور  پويا به شرايط  صورت 

و  عمل می اقتصادي آن كشور  نمايد، عامل رشد  .  استتوسعه 
نسبت  ند كه  كچنین يك كشور ممكن است محیطی را ايجاد  هم
و به  دارنده بوده  هاي داخلی بازخلق مزيت رقابتی توسط بنگاهبه  

و اضمحلال  با سايرين دچار افول  در رقابتآن  مرور صنايع داخلی  
هار چمتقابل    تأثیررقابتی ملل از  پورتر معتقد است كه مزيت   ند. شو

 شود. زير بر هم حاصل میعامل 
 درونی عوامل . 1
 شرايط تقاضاي داخلی. 2
 صنايع مرتبط و حمايت كننده. 3
 استراتژي، ساختار و رقابت . 4

چهارگانه به صورت متقابل  عوامل  به اعتقاد »پورتر«، اين  
تواند بر  ها میدارند و تغییرات در هر كدام از آن تأثیربر يكديگر 

علاوه بر آن، دو عامل بیرونی دولت و   .ثر باشدمؤساير عوامل  

 
 

 

پیش بر  اتفاقات  نیز  نشده  چهارگانه  اين  بینی    تأثیرعوامل 
طريق  غیر از  و  دارند  آن   تأثیرمستقیم  میبر  در  ها  توانند 

دو عامل    تأثیرچنین  وي هم  گذار باشند.  تأثیرپذيري نیز  رقابت
یز حائز اهمیت  رويدادهاي شانسی و اتفاقی را نو  اقدامات دولت  

   1. داند، اما براي آنها حالت كمكی قائل استمی
در مدل پورتر، عوامل تولید فراتر از عوامل سنتی نیروي كار،  

زمین   و  منابع  است  سرمايه  انسانی،  منابع  عامل  پنج  شامل  و 
گردد. ها میاي و زير ساختطبیعی، منابع دانش، منابع سرمايه 

شود و در  خلق می  كندتغییر می منابع مزبور پويا بوده و در نتیجه  
گردد. در خلق مزيت، تحقیق و توسعه  ها تخصص ايجاد میآن

از اهمیت بسزايی برخوردار بوده و ماندگاري يك كشور در صحنه 
شرايط حاكم بر تقاضاي داخلی   كند.رقابت جهانی را تعیین می 

د تولیدات  براي  كشور  میهر  رقابت اخلی،  در  پذيري تواند 
باشد. میزان توجه به نیازهاي خريداران داخلی،  موثر  المللی  بین

اندازه بازار و الگوي رشد آن، شبكه توزيع و غیره همگی به عنوان  
زمینه  رقابت عوامل  براي  در  ساز  كشور  و  بنگاه  يك  پذيري 

می نهادهعرضه  گردند.بازارهاي جهانی محسوب    هاي كنندگان 
می  نیاز  تولید،  به  توجه  با  و  صنايع  تقويت  جهت  در  توانند 

هاي تولیدي خود را طراحی نموده  هاي پايین دستی، طرحبنگاه
بنگاه پايینو  تغییر طرحهاي  به  قادر  نیز  مهم خود  دستی  هاي 

هاي تولید كنندگان نهادهجهت استفاده از مزيت نوآوري عرضه
عنوان يكی از منابع  ه ی نیز بخواهند بود. صنايع مرتبط بطور افق

ارزش ، زيرا فعالیتهستندايجاد مزيت رقابتی   را در زنجیره  ها 
 شوند. هماهنگ نموده و منجر به تولید محصولاتی همگن می

بنگاه داخلی  انتخابی  استراتژي    ،ساختار  رقابت  ماهیت  و 
كشور،   در  رقابت    تأثیرصنعت  در  بنگاه  موقعیت  بر  شگرفی 

شرايطی كه  انتخابی،  ساختار بنگاه و استراتژي    المللی دارد.بین
طبیعت و جوهره رقابت را در سطح كلان اجتماع تحت كنترل 

بنگاهدارد و هم  و روشی كه  راه  و سازمان چنین  تأسیس،  ها  ها 
می مديريت  و  رقابتسازماندهی  بر  بسزايی   تأثیرپذيري  شوند 

استراتژي ندار و  ساختار  بنابراين،  براي  د.  كه  و  هايی  مديريت 
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می  اجرا  و  تدوين  صنعت  يا  بنگاه  يك  ي تأثیرگردد،  راهبري 
پذيري آن دارد. پورتر به منظور ايجاد مستقیم بر عملكرد و رقابت 

كند. بر  هاي عمومی را پیشنهاد میهاي رقابتی، استراتژيمزيت
استراتژي اين  كار    ،هااساس  و  كسب  طريق  می يك  از  تواند 
راي خود مزيت رقابتی ايجاد ب  مايزمزيت ترهبري در هزينه و  

رقابتی موقعیت  و  بخشد  كرده  بهبود  را  اين .  خود  از  يك  هر 
ا ها میاستراتژي  بنگاه  البته واضح است  گردد  تخاذ  تواند توسط 

ها موقعیت رقابتی خاصی را براي  هر يك از اين استراتژيكه  
 كند.بنگاه ايجاد می

به  دولت  همودولت:  عمده،  نیروي  يك  در  عنوان  اره 
پذيري مؤثر است و با مداخله خود در امور مختلف سیاسی،  رقابت

پذيري  اقتصادي و اجتماعی و اعمال قوانین و مقررات بر رقابت 
مثبت و حتی منفی داشته است. سیاستهاي پولی، مالی و   تأثیر

سیاست  مالیاتی،  قوانین  و  سیاستبازرگانی  حمايتی،  هاي هاي 
مربوط به صادرات و واردات، نرخ ارز،    اداري و تشكیلاتی، قوانین

هزينه تورم،  بهره،  نرخ  و  پول  و  حجم  دولت  هاي 
هاي هاي ديگر در سطح اقتصاد خرد و كلان، توافق گیريتصمیم

برقراري يا توسعه روابط   رسمی و غیر رسمی مقامات سیاسی، 
سیاسی تجاري و يا قطع روابط اقتصادي تجاري با سايركشورها 

بارزت جمله  عوامل  از  رقابت تأثیررين  بر  بنگاهگذار  ها، پذيري 
  ارتباط  ها درصنايع و كشورها هستند كه به طور مستقیم با دولت

حوادث مسائلی هستند كه بر و  بینی نشده  . اتفاقات پیشهستند
 صورت تصادفیمثبت و يا منفی داشته ولی به   تأثیرپذيري  رقابت

)البته در مواردي   هاحتی دولتو    ها، صنايعو خارج از كنترل بنگاه
حوادث  توان گفت  چنین می. همدهندرخ می ها نقش دارند(  دولت

تحريم غیرمترقبه،   اقتصاديجنگ،  شوكهاي  نفتی، ،  هاي 
  فناورانهعمیق    هايو يا نوآوري  سیاسی  - هاي اقتصاديبحران 
 . ندنشدهبینیاي از اتفاقات پیشنمونه 

  هاو بنگاه پذيری در سطح ملی رقابت . 3
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پیش بر  اتفاقات  نیز  نشده  چهارگانه  اين  بینی    تأثیرعوامل 
طريق  غیر از  و  دارند  آن   تأثیرمستقیم  میبر  در  ها  توانند 

دو عامل    تأثیرچنین  وي هم  گذار باشند.  تأثیرپذيري نیز  رقابت
یز حائز اهمیت  رويدادهاي شانسی و اتفاقی را نو  اقدامات دولت  

   1. داند، اما براي آنها حالت كمكی قائل استمی
در مدل پورتر، عوامل تولید فراتر از عوامل سنتی نیروي كار،  

زمین   و  منابع  است  سرمايه  انسانی،  منابع  عامل  پنج  شامل  و 
گردد. ها میاي و زير ساختطبیعی، منابع دانش، منابع سرمايه 

شود و در  خلق می  كندتغییر می منابع مزبور پويا بوده و در نتیجه  
گردد. در خلق مزيت، تحقیق و توسعه  ها تخصص ايجاد میآن

از اهمیت بسزايی برخوردار بوده و ماندگاري يك كشور در صحنه 
شرايط حاكم بر تقاضاي داخلی   كند.رقابت جهانی را تعیین می 

د تولیدات  براي  كشور  میهر  رقابت اخلی،  در  پذيري تواند 
باشد. میزان توجه به نیازهاي خريداران داخلی،  موثر  المللی  بین

اندازه بازار و الگوي رشد آن، شبكه توزيع و غیره همگی به عنوان  
زمینه  رقابت عوامل  براي  در  ساز  كشور  و  بنگاه  يك  پذيري 

می نهادهعرضه  گردند.بازارهاي جهانی محسوب    هاي كنندگان 
می  نیاز  تولید،  به  توجه  با  و  صنايع  تقويت  جهت  در  توانند 

هاي تولیدي خود را طراحی نموده  هاي پايین دستی، طرحبنگاه
بنگاه پايینو  تغییر طرحهاي  به  قادر  نیز  مهم خود  دستی  هاي 

هاي تولید كنندگان نهادهجهت استفاده از مزيت نوآوري عرضه
عنوان يكی از منابع  ه ی نیز بخواهند بود. صنايع مرتبط بطور افق

ارزش ، زيرا فعالیتهستندايجاد مزيت رقابتی   را در زنجیره  ها 
 شوند. هماهنگ نموده و منجر به تولید محصولاتی همگن می

بنگاه داخلی  انتخابی  استراتژي    ،ساختار  رقابت  ماهیت  و 
كشور،   در  رقابت    تأثیرصنعت  در  بنگاه  موقعیت  بر  شگرفی 

شرايطی كه  انتخابی،  ساختار بنگاه و استراتژي    المللی دارد.بین
طبیعت و جوهره رقابت را در سطح كلان اجتماع تحت كنترل 

بنگاهدارد و هم  و روشی كه  راه  و سازمان چنین  تأسیس،  ها  ها 
می مديريت  و  رقابتسازماندهی  بر  بسزايی   تأثیرپذيري  شوند 

استراتژي ندار و  ساختار  بنابراين،  براي  د.  كه  و  هايی  مديريت 
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1. Porter (1990) 

می  اجرا  و  تدوين  صنعت  يا  بنگاه  يك  ي تأثیرگردد،  راهبري 
پذيري آن دارد. پورتر به منظور ايجاد مستقیم بر عملكرد و رقابت 

كند. بر  هاي عمومی را پیشنهاد میهاي رقابتی، استراتژيمزيت
استراتژي اين  كار    ،هااساس  و  كسب  طريق  می يك  از  تواند 
راي خود مزيت رقابتی ايجاد ب  مايزمزيت ترهبري در هزينه و  

رقابتی موقعیت  و  بخشد  كرده  بهبود  را  اين .  خود  از  يك  هر 
ا ها میاستراتژي  بنگاه  البته واضح است  گردد  تخاذ  تواند توسط 

ها موقعیت رقابتی خاصی را براي  هر يك از اين استراتژيكه  
 كند.بنگاه ايجاد می

به  دولت  همودولت:  عمده،  نیروي  يك  در  عنوان  اره 
پذيري مؤثر است و با مداخله خود در امور مختلف سیاسی،  رقابت

پذيري  اقتصادي و اجتماعی و اعمال قوانین و مقررات بر رقابت 
مثبت و حتی منفی داشته است. سیاستهاي پولی، مالی و   تأثیر

سیاست  مالیاتی،  قوانین  و  سیاستبازرگانی  حمايتی،  هاي هاي 
مربوط به صادرات و واردات، نرخ ارز،    اداري و تشكیلاتی، قوانین

هزينه تورم،  بهره،  نرخ  و  پول  و  حجم  دولت  هاي 
هاي هاي ديگر در سطح اقتصاد خرد و كلان، توافق گیريتصمیم

برقراري يا توسعه روابط   رسمی و غیر رسمی مقامات سیاسی، 
سیاسی تجاري و يا قطع روابط اقتصادي تجاري با سايركشورها 

بارزت جمله  عوامل  از  رقابت تأثیررين  بر  بنگاهگذار  ها، پذيري 
  ارتباط  ها درصنايع و كشورها هستند كه به طور مستقیم با دولت

حوادث مسائلی هستند كه بر و  بینی نشده  . اتفاقات پیشهستند
 صورت تصادفیمثبت و يا منفی داشته ولی به   تأثیرپذيري  رقابت

)البته در مواردي   هاحتی دولتو    ها، صنايعو خارج از كنترل بنگاه
حوادث  توان گفت  چنین می. همدهندرخ می ها نقش دارند(  دولت

تحريم غیرمترقبه،   اقتصاديجنگ،  شوكهاي  نفتی، ،  هاي 
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  هاو بنگاه پذيری در سطح ملی رقابت . 3
ملل صحبت میهنگامی رقابتی  مزيت  از  بكه  بايد  اين  شود،  ه 

بنگاه شود  نكته توجه   و  با  كه كشورها  به يك روش مشابه  ها 
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هاي اساسی وجود  ها تفاوتو میان آن  كننديكديگر رقابت نمی 
رقابت  درجه  منعكس  دارد.  آن  مالی  تراز  در  بنگاه  يك  پذيري 

بمی كه گردد،  هزينه صورتی  پرداخت  توان  بنگاه  اگر  هاي  ه 
كنندگان تسهیلات را داشته باشد،  كاركنان، فروشندگان و اعطاء

هاي اقتصادي را خواهد فعالیتادامه  پذير بوده و توان  بنگاه رقابت
در    صورت، بنگاه مجبور به ترك بازار است.  داشت؛ در غیر اين

رد آنها چندان  ، كشورها قرار دارند كه چنین تعريفی در مومقابل
نمیامكان  گردونه پذير  از  را  كشوري  هیچ  رقابت  زيرا  باشد؛ 

نمی خارج  به فعالیت  كه  آنچه  اما  رايج كند.  مفهوم  عنوان 
تواند مورد استفاده قرار گیرد،  پذيري در سطح كشورها میرقابت

توانند در  در واقع توانايی كشورها در تولید كالاهايی است كه می 
عملكرد  .  نمايندرقابت  لی  الملبین بازار   رقابتی،  كشور  يك  در 

سیاست  سازمانمطلوب  و  اقتصادي،  ها  بالاي پديده  هاي  نرخ 
آورد، البته اين امر به  رشد اقتصادي در میان مدت را فراهم می

وري و  هاي ملی در دستیابی به سطوح بالاي بهرهظرفیت بنگاه
 .1افزايش مستمر آن بستگی دارد 

هاي گوناگونی  از مراحل توسعه با چالش  كشورها در هر يك
به مواجه سطح  اند.  در  فقیر  شدت  به  كشور  يك  مثال  عنوان 

تواند مبتنی بر اختراعات فنی رقابت  تحصیلات و بهداشت، نمی
وري ساير  انمايد. اين كشور بايستی جذب سرمايه و استفاده از فن

و  گذاري در بهبود بهداشت، تحصیلات كشورها را جهت سرمايه
هدف زيرساخت كشور چنین  هم   ،2نمايدگذاري  ها  يك  هدف 

انتشار  و  ترويج  به  بخشیدن  سرعت  بايستی  محور،  ـ  سرمايه 
بخش در  جذب  فناوري  براي  اقتصادي  مختلف  هاي 

گذاريهاي مستقیم خارجی كه داراي فناوري بالا هستند، سرمايه
انتشار  يند  آترين چالش اين كشور، انتقال از فرباشد. البته اصلی 

 فناوري به اختراع و ابتكار آن خواهد بود. 
پذيري را آنجا وري نیروي كار و رقابت بین بهره ارتباط  پورتر  

، كندوري اشاره میكه به نقش مؤثر سرمايه انسانی در بهبود بهره
مورد توجه قرار داده است. ارزيابی موفقیت نسبی يك بنگاه در 

ي كار، كسب فناوري و هدايت  تامین مواد اولیه، سازماندهی نیرو
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 ( 1397. جانی )1
2  .  Lazonick (2008) 

تواند با بررسی توانايی بنگاه  مناسب عرضه به سوي مشتري می
در فروش نسبت به هر واحد نیروي كار و سرمايه مورد استفاده،  

پذيرد. صورت  سايرين  با  قیاس  بهره  در  ارزيابی  و  براي  وري 
جزئیرقابت تحقیقات  است  ضروري  زمینه پذيري،  در  تر 

ها ، ضرايب تولید، سطوح نسبی ستانده به دادهساختارهاي هزينه
آنها   اقتصادي موثر بر  انحرافات  بالاخره  در عین  انجام شود.  و 

و  كار  مطلوبیت  خام،  مواد  تامین  استراتژيهاي  مطالعه  حال 
جديد،   تولیدات  توسعه  نوين،  فناوريهاي  به  دستیابی  سرمايه، 

عكس  بازارها،  در  دفعالیت  بخش  و  رقبا  شركا،  نیز    ولتی العمل 
بايست ساختار بازار عوامل و چگونگی  تحلیل می   . استضروري  

وري ات آن بر بهره تأثیرآن بر دسترسی بنگاه به فنآوري و  تأثیر
 عوامل را شامل گردد.

، ذكر اين نكته ضروري است كه هر چند ممكن است  پايان در  
رقابت  بنگاه تشريح  اما  پذيري  باشد،  آسان  تاحدي  صنايع  يا  ها 

تمام  اندازه  گردآوري  عبارتی،  به  نیست.  ساده  چندان  آن  گیري 
پذيري در قالب يك متغیر كمی  ملاحظات مربوط به بررسی رقابت 

گیري كند،  كه بتواند عملكرد بنگاه را در تمام سطوح فعالیتی اندازه 
بررسی  است. در  انجام  مشكل  تاكنون  كه  تجربی  است،  ه شد هاي 

اند كه  پذيري ارايه داده هايی را جهت برآورد رقابت محققین شاخص 
هاي  ها و برخی ديگر با بررسی ستانده ها با بررسی داده برخی از آن 

 اند. بنگاه، در اين راستا قدم برداشته 

 پذيری صادراتی قابتر گيری اندازه های شاخص. 4
افزايش  حفظ و    است كه قابلیت بنگاه را در وضعیتی  پذيري  رقابت 
  اين خود متضمن سوددهی بیشتر كه    دهد از بازار نشان می خود  سهم  

هاي متعددي در ارزيابی اين  توسعه مقیاس تولید است. شاخص و  
شوند كه نوعاً به منافع حاصل  قابلیت و توان تولیدي به كارگرفته می 

ها  وري و ساختار تعرفه گذاري، بهره از تولید، سهم از بازارها، سرمايه 
هائی هستند كه احتمالًا  ها نیازمند داده اكثر اين شاخص گردند.  بر می 

شوند و يا اينكه از طريق  هاي در سطح بنگاه حاصل می يا از بررسی 
موردي   آن آيند بدست می مطالعات  استفاده  موارد  حال  هر  در  ها  . 

 
 

 

سیاست  صنايع  جهت  عملكرد  دارند  تمايل  بیشتر  كه  گذاران 
چه  آن   . است مورد مقايسه قرار دهند، محدود    كشورهاي مختلف را 

ابزار تحلیلی  كه سیاست  اين است كه  گذاران خواهان آن هستند، 
و نهايتاً  اي جهت ارزيابی روند تغییرات بازارها را در اختیار داشته ساده 

دهند،  می كه نسبت به پیشرفت خود مناسب تشخیص  را  بازارهائی  
بالا   كنند. مشخص   رشد  اواخر،  اين  شاخص  تا  يك  صادرات،  ي 

ولی با رشد    گرديد مناسب جهت تعیین موقعیت رقابتی محسوب می 
تكنولوژي  تحت  سريع  شاخص  اين  بازار،  تقاضاي  عوامل    تأثیر و 

اي قرار گرفت كه چندان ارتباطی به پويايی بنگاه ياصنعت  چندگانه 
عوامل  .  1ندارد  ساير  نظرگرفتن  در  بدون  صادرات  رشد  براي  تنها 

 كند. كفايت نمی پذيري رقابت   رشد پايدارو نتیجتاًتوجیه يك 
توان حداقل در عوامل تنوع  پذيري را می هاي رقابتشاخص

در بازارهاي صادراتی، تنوع محصول، رشد صادرات، افزايش در 
، مزيت نسبی سهم از بازارهاي جهانی، بهبودي در رتبه صادرات

نسبی، دستمزد واحد نیروي كار، نسبت  هاي  آشكار شده، قیمت
تشكیل سرمايه به تغییرات فروش، ارزش افزوده هر واحد نیروي  

مقاله  كه با توجه به هدف اين    2كار و سطح فناوري بررسی نمود
در اين مقاله  ، كامل و مكفی و عدم دسترسی به آمار و اطلاعات 

نسبی، دستمزد واحد نیروي كار، نسبت  هاي  چهار شاخص قیمت
تشكیل سرمايه به تغییرات فروش و ارزش افزوده هر واحد نیروي 
زمینه سطح   در  بويژه  اطلاعات  دسترسی  عدم  به  توجه  با  كار 

متوسط می و  مناسبی  تكنولوژي صنايع كوچك  جانشین  توانند 
رقابت  قدرت  توجیه  براي  به  ذيل  در  باشد.  صنايع  اين  پذيري 

 پردازيم. هاي چهارگانه فوق میاز شاخض هريك 
اين  به  توجه  ويژگیبا  از  بسیاري  )نظیر كه  كالا  هاي 

آن  بسته قیمت  در  مارك(  معروفیت  و  كیفیت  منعكس  بندي، 
، بررسی قیمت صادراتی محصولات ايرانی و رقبا اين امكان است

آورد كه توان رقابتی صادركنندگان ايرانی نسبت به  را فراهم می
براي صنايع   يكی از ابزارهاي رقابت  مورد مقايسه قرار گیرد.  رقبا

كوچك و متوسط كاهش قیمت محصولات در قیاس با رقباي 
كه اين مسئله سبب خواهد شد هر چقدر قیمت يك    استخارجی  
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تقريباً   كیفیت  )با  باشد  كمتر  رقبا  با  مقايسه  در  كننده  عرضه 
لذا جهت كاهش  يكسان( از قدرت فروش بیشتري برخوردار شود.  

ساير  با  مقايسه  در  آن  كمتر  رشد  يا حداقل  و  قیمت صادراتی 
پذير نمودن اين صنايع بايد عوامل موثر  عرضه كنندگان و رقابت 

بر قیمت تمام شده كالاهاي تولید شده توسط صنايع كوچك و  
اين عوامل   توان  موثر را می متوسط را شناسائی و كنترل كرد. 

م پول، مقررات تنظیمی و كنترلی بازار  نرخ تورم، نرخ بهره، حج
ويژه متغیرهاي مرتبط هاي اقتصاد كلان به داخلی، تثبیت سیاست

با بخش پولی، كنترل و مهار افزايش قیمت مواد اولیه، كاهش 
تعرفه ايننرخ  به  توجه  )با  وارداتی  و  هاي  كوچك  صنايع  كه 

تند(،  متوسط نیز اغلب به فناوري و مواد اولیه خارجی وابسته هس
تغییر نرخ ارز و ساير عواملی كه در قیمت صادراتی و قیمت تمام  

ها موثر است خلاصه كرد. لذا  شده محصولات تولید شده بنگاه 
شده و  طور خلاصه، كنترل عوامل موثر بر افزايش قیمت تمام  به 

پذير نمودن صنايع كوچك هاي رقابتقیمت صادراتی يكی از راه
 . استو متوسط  

هاي مربوط به اختی به نیروي كار از انواع هزينهدستمزد پرد
فرآيند تولید است، لذا انتظار داريم در صورت ثابت ماندن ساير  

پذيري  شرايط با افزايش اين نسبت میزان صادرات و قدرت رقابت 
اين  توجه  با  و  يابد  كاهش  متوسط  و  كوچك  عمده صنايع  كه 

افزايش هزينه  هستند  صنايع كوچك و متوسط كشور از نوع كاربر  
هاي تولید و در نهايت  واحد نیروي كار باعث افزايش بیشتر هزينه

قیمت تمام شده محصولات خواهد شد كه اين افزايش قیمت 
به  هاي صادراتی منعكس مینهايتاً در قیمت با توجه  گردد كه 

رقابت كاهش  به  منجر  قبل  قسمت  صنايع  مباحث  اين  پذيري 
لازمه حفظ رقابت پذيري اين خواهد شد. پس در شرايط ثابت  

به طوري كه )دستمزد سرانه   افزايش دستمزدها  صنايع كنترل 
قیمت   بیشتر  افزايش  به  منجر  رقبا  با  مقايسه  در  كار(  نیروي 
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سیاست  صنايع  جهت  عملكرد  دارند  تمايل  بیشتر  كه  گذاران 
چه  آن   . است مورد مقايسه قرار دهند، محدود    كشورهاي مختلف را 

ابزار تحلیلی  كه سیاست  اين است كه  گذاران خواهان آن هستند، 
و نهايتاً  اي جهت ارزيابی روند تغییرات بازارها را در اختیار داشته ساده 

دهند،  می كه نسبت به پیشرفت خود مناسب تشخیص  را  بازارهائی  
بالا   كنند. مشخص   رشد  اواخر،  اين  شاخص  تا  يك  صادرات،  ي 

ولی با رشد    گرديد مناسب جهت تعیین موقعیت رقابتی محسوب می 
تكنولوژي  تحت  سريع  شاخص  اين  بازار،  تقاضاي  عوامل    تأثیر و 

اي قرار گرفت كه چندان ارتباطی به پويايی بنگاه ياصنعت  چندگانه 
عوامل  .  1ندارد  ساير  نظرگرفتن  در  بدون  صادرات  رشد  براي  تنها 

 كند. كفايت نمی پذيري رقابت   رشد پايدارو نتیجتاًتوجیه يك 
توان حداقل در عوامل تنوع  پذيري را می هاي رقابتشاخص

در بازارهاي صادراتی، تنوع محصول، رشد صادرات، افزايش در 
، مزيت نسبی سهم از بازارهاي جهانی، بهبودي در رتبه صادرات

نسبی، دستمزد واحد نیروي كار، نسبت  هاي  آشكار شده، قیمت
تشكیل سرمايه به تغییرات فروش، ارزش افزوده هر واحد نیروي  

مقاله  كه با توجه به هدف اين    2كار و سطح فناوري بررسی نمود
در اين مقاله  ، كامل و مكفی و عدم دسترسی به آمار و اطلاعات 

نسبی، دستمزد واحد نیروي كار، نسبت  هاي  چهار شاخص قیمت
تشكیل سرمايه به تغییرات فروش و ارزش افزوده هر واحد نیروي 
زمینه سطح   در  بويژه  اطلاعات  دسترسی  عدم  به  توجه  با  كار 

متوسط می و  مناسبی  تكنولوژي صنايع كوچك  جانشین  توانند 
رقابت  قدرت  توجیه  براي  به  ذيل  در  باشد.  صنايع  اين  پذيري 

 پردازيم. هاي چهارگانه فوق میاز شاخض هريك 
اين  به  توجه  ويژگیبا  از  بسیاري  )نظیر كه  كالا  هاي 

آن  بسته قیمت  در  مارك(  معروفیت  و  كیفیت  منعكس  بندي، 
، بررسی قیمت صادراتی محصولات ايرانی و رقبا اين امكان است

آورد كه توان رقابتی صادركنندگان ايرانی نسبت به  را فراهم می
براي صنايع   يكی از ابزارهاي رقابت  مورد مقايسه قرار گیرد.  رقبا

كوچك و متوسط كاهش قیمت محصولات در قیاس با رقباي 
كه اين مسئله سبب خواهد شد هر چقدر قیمت يك    استخارجی  
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تقريباً   كیفیت  )با  باشد  كمتر  رقبا  با  مقايسه  در  كننده  عرضه 
لذا جهت كاهش  يكسان( از قدرت فروش بیشتري برخوردار شود.  

ساير  با  مقايسه  در  آن  كمتر  رشد  يا حداقل  و  قیمت صادراتی 
پذير نمودن اين صنايع بايد عوامل موثر  عرضه كنندگان و رقابت 

بر قیمت تمام شده كالاهاي تولید شده توسط صنايع كوچك و  
اين عوامل   توان  موثر را می متوسط را شناسائی و كنترل كرد. 

م پول، مقررات تنظیمی و كنترلی بازار  نرخ تورم، نرخ بهره، حج
ويژه متغیرهاي مرتبط هاي اقتصاد كلان به داخلی، تثبیت سیاست

با بخش پولی، كنترل و مهار افزايش قیمت مواد اولیه، كاهش 
تعرفه ايننرخ  به  توجه  )با  وارداتی  و  هاي  كوچك  صنايع  كه 

تند(،  متوسط نیز اغلب به فناوري و مواد اولیه خارجی وابسته هس
تغییر نرخ ارز و ساير عواملی كه در قیمت صادراتی و قیمت تمام  

ها موثر است خلاصه كرد. لذا  شده محصولات تولید شده بنگاه 
شده و  طور خلاصه، كنترل عوامل موثر بر افزايش قیمت تمام  به 

پذير نمودن صنايع كوچك هاي رقابتقیمت صادراتی يكی از راه
 . استو متوسط  

هاي مربوط به اختی به نیروي كار از انواع هزينهدستمزد پرد
فرآيند تولید است، لذا انتظار داريم در صورت ثابت ماندن ساير  

پذيري  شرايط با افزايش اين نسبت میزان صادرات و قدرت رقابت 
اين  توجه  با  و  يابد  كاهش  متوسط  و  كوچك  عمده صنايع  كه 

افزايش هزينه  هستند  صنايع كوچك و متوسط كشور از نوع كاربر  
هاي تولید و در نهايت  واحد نیروي كار باعث افزايش بیشتر هزينه

قیمت تمام شده محصولات خواهد شد كه اين افزايش قیمت 
به  هاي صادراتی منعكس مینهايتاً در قیمت با توجه  گردد كه 

رقابت كاهش  به  منجر  قبل  قسمت  صنايع  مباحث  اين  پذيري 
لازمه حفظ رقابت پذيري اين خواهد شد. پس در شرايط ثابت  

به طوري كه )دستمزد سرانه   افزايش دستمزدها  صنايع كنترل 
قیمت   بیشتر  افزايش  به  منجر  رقبا  با  مقايسه  در  كار(  نیروي 
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موجودي سر تغییرات  پراكسی  از  آن  به جاي  به محصول  مايه 
سرمايه )همان تشكیل سرمايه كه اطلاعات آن وجود داشته( و  

د. بر اساس تعريف اين  ونسبت ان به تغییرات فروش استفاده ش
ايران انتظار  چنین وضعیت صنايع كوچك و متوسط  متغیر و هم

فروش، میزان    تشكیل سرمايه به تغییراتداريم با افزايش نسبت  
تولید و در نهايت میزان صادرات افزايش يابد و با توجه به اينكه  
تولید به سمت استفاده بیشتر از سرمايه براي توسعه تولید حركت  

قدرت می و  صادرات  محصول،  كیفیت  نهايت  در  نمايد، 
می رقابت افزايش  افزايش  پذيري  ترتیب،  بدين  يابد. 

نهائسرمايه واحدهاي  براي  فنی  گذاري  ارتقاء  به  تولید منجر  ی 
رقابت افزايش  به  منجر  نهايت  در  و  صادرات  محصول  پذيري 

گذاري( خواهد شد. از طرفی چون میزان تشكیل سرمايه )سرمايه
براي   كه  است  واضح  است  بهره  نرخ  از  معكوس  تابعی  خود 

پذير نمودن صنايع كوچك و متوسط نرخ بهره براي اين رقابت
ر سطح جهانی و يا در سطح رقبا باشد تا  صنايع بايد حداكثر د
هزينه  مجدد  كاهش افزايش  به  منجر  كانال  اين  از  تولید  هاي 

 پذيري اين صنايع نگردد.قدرت رقابت
پذيري ارزش افزوده سرانه  متغیر ديگر مرتبط با قدرت رقابت 

تر باشد در واقع میزان  نیروي كار است. هرچه اين نسبت بزرگ
پذيري  كار بیشتر است و در نهايت قدرت رقابتوري نیروي  بهره

رقابت  بهبود  براي  ترتیب،  اين  به  بود.  خواهد  بیشتر  پذيري نیز 
وري نیروي كار را افزايش  كوچك و متوسط بايد بهرههاي بنگاه

داد تا منجر به تولید بیشتر و يا تولید با هزينه تمام شده كمتر  
بهره داراي  كه  بنگاهی  هر  نیرويشود.  باشد    وري  بیشتر  كار 

شود هزينه هر واحد تولید كاهش يافته و قیمت تمام  موجب می
شده محصول كاهش يابد و قدرت رقابت در بازار براي اين بنگاه 
افزايش يابد. در ادامه جهت بررسی چگونگی اثر عوامل مذكور  

صادرات كوچك  بنگاه   بر  اين  هاي  صادرات  الگوي  متوسط  و 
 كنیم.ح می صنايع را بصورت زير تصري

 مروری بر مطالعات انجام شده.  1- 4
عنوان موتور رشد  در خصوص توسعه صادرات به زيادي  مطالعات  

اين است. طیف  شده  انجام  كشورها  اثر   اقتصادي  از  مطالعات 
حل افزايش  عنوان راه صادراتی به صادرات بر رشدو توسعه تا تنوع 

بر   در  را  صادرات  بر  موثر  عوامل  و  نقطه  می صادرات  گیرد. 
آن تمامی  اهمیتمشترك  بهها  صادرات  اثرگذاري  خصوص و 

   است.صادرات باارزش افزوده بالا در رشدو توسعه پايدار 
( پارسامنش  و  مطالعه  ،(1395احمديان  در خصوص   ايدر 

اي هاي موفق صادراتی در ابتدا با استفاده از روش كتابخانه بنگاه
بین بنگاالمللیراهبردهاي  و همهشدن  بر ها  موثر  عوامل  چنین 

بندي حضور موفق در بازارهاي جهانی را تبیین و پس از اولويت 
مهم انگیزه راهبردها،  بازارهاي ترين  در  حضور  از  مديران  هاي 

قرار بررسی  مورد  را  يافته  خارجی  نشان دادند.  تحقیق  هاي 
ژي  هاي تولیدكننده و صادركننده با استفاده از استراتدهد بنگاه می

پیمانسرمايه و  امتیاز  اعطاي  خارجی،  مستقیم  هاي  گذاري 
صادرات   توسعه  براي  كردهاستراتژيك  چنین هماند،  استفاده 
افزايش سود كوتاه دلیل  به  ارتقاي مديران  و  بلندمدت  يا  مدت 

سرمايه   تكنولوژي، جهانی  بازارهاي  در  حضور  گذاري براي 
دهد كه بین تعهد ن مینمايند در نهايت نتايج اين مطالعه نشامی

ها به نحوه حضور در بازارهاي مديران به صادرات و نگرش آن 
شاخص  و  طرف  يك  از  بینجهانی  عملكرد  رابطه  هاي  المللی 

 معناداري وجود دارد. 
)و  پورعبادالهان   از    ،(1394همتی  يكی  را  مكانی  موقعیت 

گرا بودن بنگاه معرفی نمودند.  هاي تعیین كننده صادراتشاخص
متغیر تمركز اين مطالعه با استفاده از اطلاعات سطح بنگاهی،    رد

صادراتی  تصمیم  و  است  شده  محاسبه  صنعتی  جغرافیاي 
جغرافیايی  بنگاه تمركز  متغیر  روي  بر  مزبور  و    –هاي  صنعتی 
وري نیروي كار، اندازه بنگاه چون بهرههاي سطح بنگاه هممتغیر

است.   شده  برازش  انسانی  سرمايه  شدت  تحقیق  يافته و  هاي 
دهد كه نه تنها متغیرهاي سطح بنگاه بر صادرات بنگاه  نشان می

اي در كنندهبلكه موقعیت مكانی نیز نقش تعیین  تاثیر مثبت دارد، 
هاي صادراتی در صادرات آن دارد، بدين مفهوم كه وجود بنگاه 

باعث كاهش هزينه ورود به    يك منطقه و يك صنعت خاص،
هاي موجود در آن منطقه و آن  براي ساير بنگاه بازارهاي خارجی  

 شود.صنعت می
عوامل موثر بر    ،ايدر مطالعه  ،(1390محمدزاده و سجودي )

بنگاه صادرات  شدت  و  صادرات  با احتمال  ايران  صنعتی  هاي 

 
 

 

بنگاه صنعتی پرداختند. در    12301هاي مقطعی  استفاده از داده
از روش توبیت و هكمن استفاده شده است و نتايج مطالعه  اين  

ي واحد تر، هزينه ي بزرگهاي با اندازهاست كه بنگاه نشان داده
ي فیزيكی به نیروي  تر، نسبت موجودي سرمايهنیروي كار پايین

بیشت احتمال  با  بیشتر،  میكار  مبادرت  صادرات  به  كنند.  ري 
فعالیتمه تاثیرچنین  بنگاه  در  توسعه  و  تحقیق  و    هاي  مثبت 

انسانی و مالكیت    دار بر عملكرد صادراتی داشته اما سرمايهمعنی
 داري ندارد. ر صادرات رابطه معنیدر بخش صنعت ايران ب

عوامل موثر بر توسعه    ،(1394مهر )خانی و شهروان موسی 
هاي كوچك و متوسط صنايع غذايی را مورد  بنگاه  صادرات در

می نشان  نتايج  دادند.  قرار  استراتژي،  بررسی  هفت  كه  دهد 
ها، نوع و  هاي صادراتی دولت شناخت بازار و بازاريابی، سیاست 

بندي، ساختار صنعت، نقل و انتقالات ارزي، قیمت  طراحی بسته 
اشند. در ادامه  بهاي توسعه صادرات میو رقبا مهمترين استراتژي

اين شاخص از  براي هر يك  پژوهش  براي  اين  راهكارهاي  ها 
 توسعه ارائه شده است. 

( بهره  ،(1391كمیجانی و حاجی  و نقش صادرات در  وري 
 1388-89رشد اقتصادي را بررسی نمودند. منابع رشد در دوره  

ايران در قالب دو مدل نیروي كار و سرمايه از صادرات،   براي 
، رابطه مبادله، صادرات، آموزش نیروي كار مهار و مخارج دولت

نهاده عنوان  به  نیز  مديريت  تولید بهبود  فرآيند  در  موثر  هاي 
استفاده شده است و در مدل دوم اقتصاد به دو بخش صادراتی و 
تابع   بخش  دو  براي  و  و  است  شده  تفكیك  غیرصادراتی 

دو جداگانه  هر  نتايج  است.  شده  گرفته  نظر  در  رابطه  مدل    اي 
 صادرات و رشد اقتصادي را نشان داده است. معنادار و مثبتی بین  

(، در اين مقاله تنوع صادراتی 1393)  الهی و گرشاسبینعمت
زمانی   دوره  در  قبال وضع   1383-91ايران  در  آن  تحولات  و 

بینتحريم مطالعه  هاي  اين  در  است.  شده  بررسی  المللی 
هاي هرفیندال، شاخص پذيري صادرات غیرنفتی به تفكیك  تنوع

ها هريشمن و تايل محاسبه شده و تغییرات آن در شرايط تحريم
دهد كه تحلیل نشان می مورد تحلیل قرار گرفته است. نتايج اين  

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Arus (1970) 

تنوع  اعمال روند  از  قبل  تا  غیرنفتی  صادرات  كل  پذيري 
( كاهنده و پس از ان فزاينده بوده  1389جديد )سال    هايتحريم

هاي پذيري صادرات غیرنفتی با وضع تحريم وعچنین تناست. هم
 جديد به شدت كاهش يافته است. 

حسن و  )بهرامی  پیچیدگی  ،(1396پور  صادرات   افزايش 
هاي مهم رشد اقتصادي بالا با استفاده از غیرنفتی را از شاخص 

، تعداد  1997  –  2013هاي  سري زمانی سال  هاي تابلويی و داده
ايران  سطح درآمد متوكشور در حال توسعه با س  71 براي  ط و 

حداقل   روش  به  غیرنفتی  صادرت  پیچیدگی  بر  موثر  عوامل 
دهد نتايج نشان مینمودند.  يافته و معمولی بررسی  مربعات تعمیم

میزان   غیرنفتی  كه  صادرات  به پیچیدگی  محسوسی  ايران  طور 
افزايش يافته است و سهم بالايی از اين رشد مبتنی بر توسعه  

دي )با فناوري متوسط(و وابسته منابع نفتی و گازي  صنايع فرآين
انسانی و واردات بر  است. علاوه بر اين تاثیر متغیرهاي سرمايه

پیچیدگی صادرات كشورهاي در حال توسعه و ايران مورد تايید  
 آماري قرار گرفته است.  

  تحقیقالگوی .  2- 4
هاي ر طور كه بیان شد توابع برآورد شده صادرات در كشو   همان 

مختلفی   اشكال  و  فرم  مشترك،  نقاط  وجود  با  . دارند مختلف، 
از  تفاوت  ناشی  مذكور  كالا روش  هاي  گروه   ها مطالعه،  يا  و 
. به همین  است از اين دست    ي مورد بررسی و موارد هاي  فعالیت 
است    مطالعاتی كه در اين زمینه در ايران انجام شده عمده  دلیل  

مشابه و    كم  مط است.    بیش  از  تابع بسیاري  خصوص  در  العات 
تقاضاي خارجی عوامل تعیین كننده    صادرات غیرنفتی در ايران، 

عنوان تنها عوامل مؤثر بر  ه ( را ب درآمد جهانی هاي نسبی و )قیمت 
كه است در حالی اين اند، صادرات غیرنفتی معرفی نموده تقاضاي 

با اين وجود نیز است.  عوامل داخلی    تأثیر ادرات تحت  تقاضاي ص 
كنند تقاضاي داخلی د تجربی و نظري وجود دارند كه بیان می شواه 

مطالعات انجام    ، شود ظ  ا بايد لح در يك معادله عرضه صادرات می 
يك متغیر   شده در اين زمینه حاكی از اين است كه تقاضاي داخلی، 

   . 1است دار در تابع عرضه صادرات  معنی  ه توضیح دهند 
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بنگاه صنعتی پرداختند. در    12301هاي مقطعی  استفاده از داده
از روش توبیت و هكمن استفاده شده است و نتايج مطالعه  اين  

ي واحد تر، هزينه ي بزرگهاي با اندازهاست كه بنگاه نشان داده
ي فیزيكی به نیروي  تر، نسبت موجودي سرمايهنیروي كار پايین

بیشت احتمال  با  بیشتر،  میكار  مبادرت  صادرات  به  كنند.  ري 
فعالیتمه تاثیرچنین  بنگاه  در  توسعه  و  تحقیق  و    هاي  مثبت 

انسانی و مالكیت    دار بر عملكرد صادراتی داشته اما سرمايهمعنی
 داري ندارد. ر صادرات رابطه معنیدر بخش صنعت ايران ب

عوامل موثر بر توسعه    ،(1394مهر )خانی و شهروان موسی 
هاي كوچك و متوسط صنايع غذايی را مورد  بنگاه  صادرات در

می نشان  نتايج  دادند.  قرار  استراتژي،  بررسی  هفت  كه  دهد 
ها، نوع و  هاي صادراتی دولت شناخت بازار و بازاريابی، سیاست 

بندي، ساختار صنعت، نقل و انتقالات ارزي، قیمت  طراحی بسته 
اشند. در ادامه  بهاي توسعه صادرات میو رقبا مهمترين استراتژي

اين شاخص از  براي هر يك  پژوهش  براي  اين  راهكارهاي  ها 
 توسعه ارائه شده است. 

( بهره  ،(1391كمیجانی و حاجی  و نقش صادرات در  وري 
 1388-89رشد اقتصادي را بررسی نمودند. منابع رشد در دوره  

ايران در قالب دو مدل نیروي كار و سرمايه از صادرات،   براي 
، رابطه مبادله، صادرات، آموزش نیروي كار مهار و مخارج دولت

نهاده عنوان  به  نیز  مديريت  تولید بهبود  فرآيند  در  موثر  هاي 
استفاده شده است و در مدل دوم اقتصاد به دو بخش صادراتی و 
تابع   بخش  دو  براي  و  و  است  شده  تفكیك  غیرصادراتی 

دو جداگانه  هر  نتايج  است.  شده  گرفته  نظر  در  رابطه  مدل    اي 
 صادرات و رشد اقتصادي را نشان داده است. معنادار و مثبتی بین  

(، در اين مقاله تنوع صادراتی 1393)  الهی و گرشاسبینعمت
زمانی   دوره  در  قبال وضع   1383-91ايران  در  آن  تحولات  و 

بینتحريم مطالعه  هاي  اين  در  است.  شده  بررسی  المللی 
هاي هرفیندال، شاخص پذيري صادرات غیرنفتی به تفكیك  تنوع

ها هريشمن و تايل محاسبه شده و تغییرات آن در شرايط تحريم
دهد كه تحلیل نشان می مورد تحلیل قرار گرفته است. نتايج اين  

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Arus (1970) 

تنوع  اعمال روند  از  قبل  تا  غیرنفتی  صادرات  كل  پذيري 
( كاهنده و پس از ان فزاينده بوده  1389جديد )سال    هايتحريم

هاي پذيري صادرات غیرنفتی با وضع تحريم وعچنین تناست. هم
 جديد به شدت كاهش يافته است. 

حسن و  )بهرامی  پیچیدگی  ،(1396پور  صادرات   افزايش 
هاي مهم رشد اقتصادي بالا با استفاده از غیرنفتی را از شاخص 

، تعداد  1997  –  2013هاي  سري زمانی سال  هاي تابلويی و داده
ايران  سطح درآمد متوكشور در حال توسعه با س  71 براي  ط و 

حداقل   روش  به  غیرنفتی  صادرت  پیچیدگی  بر  موثر  عوامل 
دهد نتايج نشان مینمودند.  يافته و معمولی بررسی  مربعات تعمیم

میزان   غیرنفتی  كه  صادرات  به پیچیدگی  محسوسی  ايران  طور 
افزايش يافته است و سهم بالايی از اين رشد مبتنی بر توسعه  

دي )با فناوري متوسط(و وابسته منابع نفتی و گازي  صنايع فرآين
انسانی و واردات بر  است. علاوه بر اين تاثیر متغیرهاي سرمايه

پیچیدگی صادرات كشورهاي در حال توسعه و ايران مورد تايید  
 آماري قرار گرفته است.  

  تحقیقالگوی .  2- 4
هاي ر طور كه بیان شد توابع برآورد شده صادرات در كشو   همان 

مختلفی   اشكال  و  فرم  مشترك،  نقاط  وجود  با  . دارند مختلف، 
از  تفاوت  ناشی  مذكور  كالا روش  هاي  گروه   ها مطالعه،  يا  و 
. به همین  است از اين دست    ي مورد بررسی و موارد هاي  فعالیت 
است    مطالعاتی كه در اين زمینه در ايران انجام شده عمده  دلیل  

مشابه و    كم  مط است.    بیش  از  تابع بسیاري  خصوص  در  العات 
تقاضاي خارجی عوامل تعیین كننده    صادرات غیرنفتی در ايران، 

عنوان تنها عوامل مؤثر بر  ه ( را ب درآمد جهانی هاي نسبی و )قیمت 
كه است در حالی اين اند، صادرات غیرنفتی معرفی نموده تقاضاي 

با اين وجود نیز است.  عوامل داخلی    تأثیر ادرات تحت  تقاضاي ص 
كنند تقاضاي داخلی د تجربی و نظري وجود دارند كه بیان می شواه 

مطالعات انجام    ، شود ظ  ا بايد لح در يك معادله عرضه صادرات می 
يك متغیر   شده در اين زمینه حاكی از اين است كه تقاضاي داخلی، 

   . 1است دار در تابع عرضه صادرات  معنی  ه توضیح دهند 
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نگی اثرگذاري تقاضاي  در مورد چگو  تنها نكته باقی مانده، 
اين است كه افزايش در تقاضاي آن    داخلی است، بحث متداول

دولتی بودن  شود. در ايران  داخلی منجر به كاهش صادرات می 
هاي دولتی بر شديد دولت و كنترلخله  مدابخش مهم اقتصاد،  

سبب   منابع  نقصان  تخصیص  و  كامل كاستی  رقابت  شرايط 
طور كامل در ه آثار خود را ب  و عرضه و تقاضاي داخلیشود  می

بعلاوه، به دلیل ثبات و يا حتی  هاي نسبی منعكس ننمايند.  قیمت
كاهش نرخ واقعی ارز در شرايط افزايش نقدينگی و تورم اقتصاد 
داخلی كه ناشی از اثرات بیماري هلندي فروش و صادرات نفت  

رقیب    استخام   همواره  داخلی  تقاضاي  و  بازار  جذابیت  عملاً 
. به اين ترتیب،  استنیرومندي در برابر جذابیت يازار صادراتی  

می تقا مستقل  متغیر  يك  بعنوان  را  داخلی  تابع  ضاي  در  بايد 
ظ نمود و از آنجا كه صادرات غیرنفتی بعنوان يك  اصادرات لح

حاشیه داخلی  فعالیت  تقاضاي  از  پسماند  و  میاي  و كند  عمل 
غیرمستقیم   و  مستقیم  بطور  صادراتی  مصرف كالاهاي  عمدتاً 

دارند،  داخلی    پس  داخلی  بر صادرات   آثار منفی داراي  تقاضاي 
است. قیمتبراي    غیرنفتی  نسبت شاخص  متغیر  از  نسبی  هاي 

صادراتی   كالاهاي  به  قیمت  قیمت  ايران  صادراتی  شاخص 
كه در عین حال شود  استفاده می  (px/pxi)كشورهاي صنعتی  

كننده   می  تأثیرمنعكس  نیز  واقعی  ارز  باشد  نرخ  انتظار  تواند  و 
گذارد كه در  تأثیرادرات  رود كه متغیر فوق بدين ترتیب بر صمی
افزايش قیمت كالاهاي صادراتی وصو ساير شرايط،  ثبات    رت 

 تقاضا براي صادرات كاهش يابد.  
ناخالص  شاخص  متغیر   جهانی  تولید  عنوان  داخلی  به 

 دهد و نشان می وارد مدل شده است  درآمد جهانی  شاخصی براي  
الا تقاضا براي ك  صورت گیرددرآمد جهانی  در    یافزايشچنانچه  

 خواهد يافت.  افزايش و خدمات 
بلند  37بنابراين،   تعادلی  صادرات رابــطه  براي  را  مدت 

استاندارد   صنايع كوچك و متوسط با استفاده از كدهاي سه رقمی
گیريم. لازم در نظر میهاي صنعتی  بندي فعالیتالمللی طبقهبین

  به ذكر است كلیه متغیرها در اين قسمت بر حسب مقادير واقعی
هاي قیمت بانك مركزي تعیین شده  است و با استفاده از شاخص 

روند. به اين ترتیب، شكل  كه به شكل لگاريتمی در مدل بكار می 

صادرات   مدل  لگاريتمی  و  ساده  و  هاي  بنگاه تابعی  كوچك 
 است؛  متوسط به شرح ذيل 
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 از: متغیرها در اين مجموعه معادلات عبارت است  

itx بنگاه : میزان صادرات واقعی درi ام در زمانt   
twgdp شاخص تولید ناخالص داخلی جهانی : 

tpxi
px شاخص  )( به  ايران  صادراتی  قیمت  شاخص  نسبت   :

 قیمت صادراتی كشورهاي صنعتی 
itIs  بنگاه: نسبت تشكیل سرمايه به تغییرات فروش درi  ام در

 گذاري براي واحدهاي اضافی فروش()نسبت سرمايه  tزمان  
itwl بنگاه: هزينه واحد نیروي كار درi  ام در زمانt   
itvl بنگاهكار در : میزان ارزش افزوده سرانه نیرويi ام در زمانt   

قیمت ثابت لازم به ذكر است كه كلیه محاسبات بر مبناي  
پايه   زمانی  1395=100)  1395سال  و دوره  است  انجام شده   )

   . است 1381-96مطالعه نیز شامل 
 37كدهاي  ( نشان دهنده تابع صادرات در  2( و )1معادلات )

   هاي صنعتی مورد نظر تحقیق است.گانه بنگاه
 پايه آماری .  3- 4

آمار كارگاه )بزرگ و كوچك( كشور  همه ساله  از  هاي صنعتی 
می منتشر  ايران  آمار  مركز  كلیسوي  در  سطح،  شود.  ترين 

سرمايه تولید،  خدمات  آمارهاي  جبران  كار،  نیروي  گذاري، 
ها ها، نهادهكاركنان و حقوق و دستمزد، ارزش افزوده، تعداد بنگاه

هاي واسطه و درصد مواد اولیه مصرفی خارجی اعلام  و هزينه
كوچك و متوسط    هايبنگاه  گردد، ولی آمار مربوط به صادراتمی

 
 

 

سال   ايران    1379از  در  بعد  میبه  به  شود،  منتشر  توجه  با  لذا 
به   مربوط  آمارهاي  مطالعه  اين  و    هايبنگاهاهداف  كوچك 

استاندارد   نفر( بر حسب كدهاي  10-149متوسط )تعداد كاركنان  
طبقهبین فعالیتالمللی  صنعتیبندي  است  هاي  شده   1. استفاده 

ار نرخ  ايران )بانك  ز و شاخص قیمت آمار  از حسابهاي ملی  ها 
آمار   قیمت  GDPمركزي(،  شاخص  )شاخص(،  هاي جهانی 

 استخراج گرديده است.  IFSصادرات كشورهاي صنعتی از 
لاعات آماري مورد استفاده در اين بررسی سالیانه بوده و  طا

شود. اطلاعات آماري به دو  را شامل می   1381-96دوره زمانی  
اند. اطلاعات خام  عات خام و غیر خام تقسیم شدهقسمت اطلا

جمهوري  مركزي  بانك  توسط  كه  هستند  اطلاعاتی  آماري 
المللی بطور رسمی  ، مركز آمار ايران و منابع بین اسلامی ايران 

شوند، اطلاعات غیر خام اطلاعاتی هستند كه توسط  منتشر می
فوق  رسماًمراكز  ر   الذكر  از  استفاده  با  و  نشده  هاي  وش منتشر 

می ساخته  عبارتنداز: خاصی  مطالعه  اين  خام  اطلاعات  شوند. 
درات و  ها، ارزش صاقیمت  ، شاخص تولید ناخالص داخلی جهانی

 هاي خارجی است. شاخص قیمت
  هاو يافتهنتايج  .  4- 4

تنها نه    3مقطعی   آمارهاي  با  2زمانی  سري  آمارهاي  تلفیق
تخمین براي  سودمندي  اقتمدل  اطلاعات  صادسنجی  ــــهاي 

می می فراهم  آمده  بدست  نتايج  مبناي  بر  بلكه  توان  آورد 
ريزي درخور توجهی گذاري و برنامههاي سیاستتنباطــــــاس

وع مربوط به ـــــیلی ادبیات موضصعمل آورد. بررسی تفبه نیز  
 ـوان در مطالعـــتپانل ديتا را می  ، هسايو  4(1993ات مادالا )ــــ

، راج  7  (1986تر )ــ، ماتیاس و سیويس6( 1989ديلمن )  ، 5( 1986)
هاي  مدلامتیاز    .دنبال كرد(  1995و بالتاگ )  8 (1992و بالتاگ )

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
هاي طور مثال، در آمارگیريشود متفاوت است. بههاي بزرگ می ها از بنگاهبندي و جدا كردن اين بنگاه ی كه براي طبقهيهاي كوچك و متوسط بر حسب تعريف و معیارهاماري بنگاهآ. شايان ذكر است جامعه  1

شاغل در اين مطالعه با توجه به فراوانی آن در مطالعات ساير كشورها از تعريف فوق  10هاي بالاتر از  اند و گاه كارگاه خوانده شده  نفر شاغل كارگاه بزرگ صنعتی )بانك مركزي(  50صنعتی ايران گاه كارگاه بالاي  
 است.  استفاده شده كه از لحاط دسترسی آماري نیز امكان پذير بوده  

1. Time Series Data 
2. Cross Sectional Data 
3. Maddala (1993) 
4. Hsiao (1986) 
5. Dielman (1989) 
6. Matyas and Sevestre (1986) 
7. Raj and Baltagi (1992) 
8 . Pure Cross - Section 
9. Balanced Panel Data Model 

اين    9هاي مقطعی محض هاي با برش به مدلنسبت  پانل ديتا  
پذيري بیشتري در  تواند انعطاف است كه در اين مدلها محقق می

در طول زمان داشته باشد.    هاتبیین تفاوتهاي رفتار فردي پديده
 چارچوب اولیه براي اين منظور در معادله ذيل ارائه شده است: 

 

it ن3) it it iy X u= + + +   
      

تعداد  nاست كه  t = 1, 2, …, Tو  i = 1, 2, …, nطوري كه ه ب
و  ها  بنگاه مقطعی(  سري    T)مشاهدات  مشاهدات  تعداد  بیانگر 

از   غیر  به  است.  سالانه  از  زمانی  تعداد  عرض  متغیر    Kمبدأ 
در   پانل   itXتوضیحی  مدل  كه  است  ذكر  به  دارد. لازم  وجود 

صنعت   nاست يعنی در هر   10ن ديتاي فوق از نوع مدلهاي متواز
معادله    Tتعداد   اين  در  دارد.  وجود  سالانه  اثر   iمشاهده  نیز 

مختص   مبدأ  از  عرض  يا  فرض  iصنعت  انفرادي  كه  است  ام 
توان تفاوت بین  شود در طول زمان ثابت بماند. در عمل می می

)يا  صنايع   سه    iمختلف  به  فوق  معادله  در  را  مختلف(  معادله 
اينكه   اول  نمود.  فرض  كلیه    iصورت  براي   )برش  صنايعرا 

روش دوم اين است    (.=  iمقطعی( ثابت فرض نمود )يعنی  
مورد مطالعه با يكديگر فرق داشته  صنايع براي هريك از  iكه 

تصادفی بوده صنايع  باشد. رويكرد سوم اين است كه تفاوت بین  
( شوند، با اين تفاوت  3وارد معادله )  ituو با يك جزء تصادفی مثل  

ر يك دور واحد در هر زمان وارد  كه اين جزء بطور مشخص د
می رگرسیونی  نظري معادله  ادبیات  در  روش  سه  اين  شود. 

به ترتیب به روشهاي اثرات   (Panel Data)مدلهاي پانل ديتا  
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استاندارد   نفر( بر حسب كدهاي  10-149متوسط )تعداد كاركنان  
طبقهبین فعالیتالمللی  صنعتیبندي  است  هاي  شده   1. استفاده 

ار نرخ  ايران )بانك  ز و شاخص قیمت آمار  از حسابهاي ملی  ها 
آمار   قیمت  GDPمركزي(،  شاخص  )شاخص(،  هاي جهانی 
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المللی بطور رسمی  ، مركز آمار ايران و منابع بین اسلامی ايران 
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ر يك دور واحد در هر زمان وارد  كه اين جزء بطور مشخص د
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 . مشهور هستند 3و اثرات تصادفی  2، اثرات ثابت 1مشترك 
داده مطالعه  اين  براي در  آماري  پانل  يك  بصورت  را  ها 

تلفیق  شصت و يك زير بخش صن به روش  عت سازماندهی و 
 نیم. بنابراين رويكرد اين مطالعهكپارامترها را برآورد می  4ها، داده

با مطالعات ذكر شده قبلی متفاوت است، براي پانل آماري كه از 
شود، نیازي به وارد  ختم می  1396شروع و به سال    1381سال  

آنها   كاربرد  متغیرهاي مجازي، كه  اجباري  يا  كردن دلخواهانه 
میزان   ديگر  طرف  از  ندارد،  وجود  است  اعتراض  محل  اغلب 

 گردد. پذيري هر صنعت برآورد میرقابت
در نهايت رابطه صادرات اين مطالعه بر اساس مطالب ذكر 

 ح گرديده است: هاي قبل بصورت زير تصريشده در قسمت
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است،    Lكه   لگاريتم  در    itxعملگر  واقعی  صادرات  میزان 
شاخص تولید ناخالص داخلی جهانی،   t  ،twgdpام در زمان  iبنگاه

tpxi
px شاخص    )( به  ايران  صادراتی  قیمت  شاخص  نسبت 

تولید واقعی در    itqsقیمت صادراتی كشورهاي صنعتی،   میزان 
تغییرات    t  ،itIsام در زمان  iبنگاه نسبت  تشكیل سرمايه به 

دستمزد سرانه واحد نیروي كار   t  ،itwlام در زمان  iبنگاهفروش  
واحد نیروي  میزان ارزش افزوده سرانه  itvlو   tام در زمان iبنگاه
شاخص قیمت عمده فروشی   wpiاست،    tام در زمان  iبنگاهكار  

(100=1395  ،)pxi    شاخص قیمت صادراتی كشورهاي صنعتی
(100=2005  ،)px  ( 1395=100شاخص قیمت صادراتی ايران  ،)

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Common Effects 
2. Fixed Effects 
3. Random Effects 
4. Pooling Time Series Cross Section 

cpi  ( كننده  مصرف  قیمت  شاخص    pp(،  1395=100شاخص 
( كننده   تولید  سرمايه    I(،  1395=100قیمت  تشكیل  میزان 

در   wام،  iبنگاه كار  نیروي  به  پرداختی  حقوق  و  مزد  میزان 
بنگاه  L  ام،iبنگاه در  اشتغال  در    selام،  iمیزان  فروش  میزان 
و ضرائب    استام  iبنگاهمیزان ارزش افزوده در    valام و  iبنگاه

می  برآورد  مشترك  اثرات  و بصورت  به    شود  مربوط  نتايج 
 است. بندي رقابت پذيري نیز ارائه گرديدهرتبه

ها بنگاهبعضی از    1381-96لازم به ذكر است كه طی دوره  
سه رقمی هیچ گونه صادراتی نداشته و يا    ISICبر حسب كدهاي  

نبوده صادراتی  )ماهیتاً  معادله  برآورد  در  لذا  از  4اند،  فقط   )
دهاي  بنگاه طی  در  صادرات  و  مذكور    ورهداراي  شد  استفاده 
نبودههاي  بنگاه صادراتی  ماهیتاَ  مذكور    كه  دوره  طی  در  و 

داراي  هاي  بنگاهاند.  اند از محاسبات حذف شدهصادرات نداشته 
مورد استفاده در تخمین   هايكه بنگاهصادرات و بكار گرفته شده  

 به شرح زير است: 
ماهی،  -102 نگهداري  و  نرم سخت   فراوري  و  ،  تنانپوستان 

فراورده  -107 ساير  غذايیتولید  انواع    -110،  هاي  تولید 
،  ريسندگی، بافندگی و تكمیل منسوجات  -131،  هاآشامیدنی

منسوجات  -139 ساير  جز    -141،  تولید  به  پوشاك،  تولید 
خزدار پوست  از  و   -143،  پوشاك  كشباف  پوشاك  تولید 

كیف  تولید  ،  دباغی و پرداخت چرم  -151،  بافی شدهقلاب
يراق،  دستی و  پاپوش  -152،  زين  و  كفش   - 162،  تولید 

چوب، هاي  فراورده  و  تولید  حصیر  پنبه،    چوب 
،  تولید كاغذ و فراورده هاي كاغذي  -170،  موادحصیربافی

فراورده  -192 نفتتولید  شده  پالايش  تولید   -201،  هاي 
و كودها  اساسی،  شیمیايی  نیتروژن  مواد    -202،  تركیبات 

فرا ساير  شیمیايیتولید  هاي  الیاف   تولید  -203،  ورده 
  - پلاستیكی  فراورده هاي لاستیكی و   تولید  -221،  مصنوعی

كفشه ب پلاستیكی  -222،  جز  هاي  فراورده  به    -تولید 
 - 239،  ايهاي شیشهشیشه و فراورده  تولید  -231،  جزكفش

 
 

 

 -241،  بندي نشدههاي معدنی غیرفلزي طبقه تولید فراورده
پاي  تولید آهن و گرانبها   -242،  هفولاد  پايه  فلزهاي  تولید 

غیرآهنی فلزاتريخته  -243،  وسايرفلزهاي   - 251،  گري 
سازه فلزي  محصولات  آبتولید  مخزن  منبع،    - 259،  اي، 

 - 266،  محصولات فلزي ساخته شده فلزكاري  ساير  تولید
،  درمانی  الكترو   ساخت تجهیزات پرتودهی، الكتروپزشكی و 

برقی،    -271 موتور  و  تولید  ترانسفورماتور  و  دينام 
توزيعدستگاه برق  هاي  كنترل  و    -273،  و  سیم  تولید 
سیمدستگاه روشنايی    -274،  كشیهاي  تجهیزات  تولید 

تولید ساير   -279،  تولید وسايل برقی خانگی  -275،  برقی
برقی  ماشین   - 281،  تجهیزات  عامتولید  كاربرد  با  ،  آلات 

تولید بدنه    -292،  آلات باكاربرد خاصتولید ماشین  -282
تريلر) ساخت  و  موتوري  نقلیه  وسايل  تولید    -293،  اتاق( 

نقلیه موتوري الحاقی وسايل  لوازم  تولید    -309،  قطعات و 
  - 325،  بندي نشده جاي ديگرساير وسايل حمل و نقل طبقه 

  -329و    ساخت ملزومات و وسايل پزشكی و دندانپزشكی
 .يگربندي نشده جاي دتولید ساير مصنوعات طبقه 

 هاتوصيف داده . 5
بنگاه از  صادرات غیر مستقیم    171738هاي كوچك و متوسط 

در   در    577547به    1381هزار دلار  افزايش   1396هزار دلار 
درصد   28/9طور متوسط سالیانه  يافته است كه در اين دوره به 

 افزايش يافته است. 
بنگاه  فروش  از  میزان  متوسط  و  كوچك    3321520هاي 

  1396میلیون ريال در    121020552به    1381میلیون ريال در  
  09/10طور متوسط سالیانه  افزايش يافته است كه در اين دوره به 

   درصد افزايش يافته است.
میلیون  34689666هاي كوچك و متوسط از تولیدات بنگاه 

افزايش    1396میلیون ريال در    124025005به    1381ريال در  
درصد   91/9طور متوسط سالیانه  ين دوره به يافته است كه در ا
   افزايش يافته است. 

از  تشكیل سرمايه بنگاه    2004498هاي كوچك و متوسط 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Im-Pesaran-Shin Unit Test (IPS)   

در   ريال  در    4011960به    1381میلیون  ريال   1396میلیون 
  79/5طور متوسط سالیانه  افزايش يافته است كه در اين دوره به 

ها رشد منفی را  لدرصد افزايش يافته است، البته در بعضی از سا
 نیز تجربه كرده است. 

بنگاه كار  نیروي  سرانه  از  دستمزد  متوسط  و  كوچك  هاي 
  1396میلیون ريال در  46/ 92به  1381میلیون ريال در  57/11

  93/9طور متوسط سالیانه  افزايش يافته است كه در اين دوره به 
 درصد افزايش يافته است. 

هاي كوچك و متوسط  ارزش افزوده سرانه نیروي كار بنگاه 
  1396میلیون ريال در    03/71به    1381میلیون ريال در    71/38از  

  39/4طور متوسط سالیانه  افزايش يافته است كه در اين دوره به 
 درصد افزايش يافته است. 

 آزمون ساکن بوده متغيرها . 6
بودن( متغیرها  انجام آزمون براي   آزمون از  هاي مانايی )ساكن 

همراه با متغیر روند زمانی و عرض    (IPS)  ،1ايم، پسران و شین 
ارائه شده    1  از مبداء استفاده شده است كه نتايج آن در جدول

گر آن است كه متغیر مورد بیان   0Hاست. در اين آزمون فرضیه  
گر آن بیان  1Hنظر ريشه واحد دارد )غیر ساكن است( و فرضیه  

 است كه متغیر مورد نظر ساكن است. 
 

 نتايج احتمال آزمون ريشه واحد  .1جدول 

 P-Value متغیر 
 تفاضل مرتبه اول متغیرها  سطح 

itX 16/0 *02/0 

tLwgdp 68/0 *01/0 

itLqs 08/0 *02/0 

itLwl 39/0 *04/0 

itLvl 42/0 *03/0 

itIs 55/0 *04/0 

tLP 39/0 *04/0 
 0H: رد فرضیه *    ماخذ: محاسبات تحقیق

    48  رقابت پذیري و صادرات بنگاه های كوچك و متوسط ایران 



 
 

 

 -241،  بندي نشدههاي معدنی غیرفلزي طبقه تولید فراورده
پاي  تولید آهن و گرانبها   -242،  هفولاد  پايه  فلزهاي  تولید 

غیرآهنی فلزاتريخته  -243،  وسايرفلزهاي   - 251،  گري 
سازه فلزي  محصولات  آبتولید  مخزن  منبع،    - 259،  اي، 

 - 266،  محصولات فلزي ساخته شده فلزكاري  ساير  تولید
،  درمانی  الكترو   ساخت تجهیزات پرتودهی، الكتروپزشكی و 

برقی،    -271 موتور  و  تولید  ترانسفورماتور  و  دينام 
توزيعدستگاه برق  هاي  كنترل  و    -273،  و  سیم  تولید 
سیمدستگاه روشنايی    -274،  كشیهاي  تجهیزات  تولید 

تولید ساير   -279،  تولید وسايل برقی خانگی  -275،  برقی
برقی  ماشین   - 281،  تجهیزات  عامتولید  كاربرد  با  ،  آلات 

تولید بدنه    -292،  آلات باكاربرد خاصتولید ماشین  -282
تريلر) ساخت  و  موتوري  نقلیه  وسايل  تولید    -293،  اتاق( 

نقلیه موتوري الحاقی وسايل  لوازم  تولید    -309،  قطعات و 
  - 325،  بندي نشده جاي ديگرساير وسايل حمل و نقل طبقه 

  -329و    ساخت ملزومات و وسايل پزشكی و دندانپزشكی
 .يگربندي نشده جاي دتولید ساير مصنوعات طبقه 

 هاتوصيف داده . 5
بنگاه از  صادرات غیر مستقیم    171738هاي كوچك و متوسط 

در   در    577547به    1381هزار دلار  افزايش   1396هزار دلار 
درصد   28/9طور متوسط سالیانه  يافته است كه در اين دوره به 

 افزايش يافته است. 
بنگاه  فروش  از  میزان  متوسط  و  كوچك    3321520هاي 

  1396میلیون ريال در    121020552به    1381میلیون ريال در  
  09/10طور متوسط سالیانه  افزايش يافته است كه در اين دوره به 

   درصد افزايش يافته است.
میلیون  34689666هاي كوچك و متوسط از تولیدات بنگاه 

افزايش    1396میلیون ريال در    124025005به    1381ريال در  
درصد   91/9طور متوسط سالیانه  ين دوره به يافته است كه در ا
   افزايش يافته است. 

از  تشكیل سرمايه بنگاه    2004498هاي كوچك و متوسط 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Im-Pesaran-Shin Unit Test (IPS)   

در   ريال  در    4011960به    1381میلیون  ريال   1396میلیون 
  79/5طور متوسط سالیانه  افزايش يافته است كه در اين دوره به 

ها رشد منفی را  لدرصد افزايش يافته است، البته در بعضی از سا
 نیز تجربه كرده است. 

بنگاه كار  نیروي  سرانه  از  دستمزد  متوسط  و  كوچك  هاي 
  1396میلیون ريال در  46/ 92به  1381میلیون ريال در  57/11

  93/9طور متوسط سالیانه  افزايش يافته است كه در اين دوره به 
 درصد افزايش يافته است. 

هاي كوچك و متوسط  ارزش افزوده سرانه نیروي كار بنگاه 
  1396میلیون ريال در    03/71به    1381میلیون ريال در    71/38از  

  39/4طور متوسط سالیانه  افزايش يافته است كه در اين دوره به 
 درصد افزايش يافته است. 

 آزمون ساکن بوده متغيرها . 6
بودن( متغیرها  انجام آزمون براي   آزمون از  هاي مانايی )ساكن 

همراه با متغیر روند زمانی و عرض    (IPS)  ،1ايم، پسران و شین 
ارائه شده    1  از مبداء استفاده شده است كه نتايج آن در جدول

گر آن است كه متغیر مورد بیان   0Hاست. در اين آزمون فرضیه  
گر آن بیان  1Hنظر ريشه واحد دارد )غیر ساكن است( و فرضیه  

 است كه متغیر مورد نظر ساكن است. 
 

 نتايج احتمال آزمون ريشه واحد  .1جدول 

 P-Value متغیر 
 تفاضل مرتبه اول متغیرها  سطح 

itX 16/0 *02/0 

tLwgdp 68/0 *01/0 

itLqs 08/0 *02/0 

itLwl 39/0 *04/0 

itLvl 42/0 *03/0 

itIs 55/0 *04/0 

tLP 39/0 *04/0 
 0H: رد فرضیه *    ماخذ: محاسبات تحقیق

49   نشریه علمی )فصلنامه( پژوهش های اقتصاد صنعتی، سال سوم، شماره 8، تابستان 1398   



دهد متغیرهاي مورد كه نشان می.  1  با توجه به نتايج جدول
مرتبه   يك  با  و  هستند  واحد  ريشه  داراي  همگی  بررسی 

به متغیر ساكن میتفاضل تبديل  قابلیت كاربرد در  شوند  گیري 
نتايج   الگوي  ادامه  در  كه  دارند  را  مقاله  اين  نظر  مورد  الگوي 

 شود. . ارائه می 2برآورد الگوي تحقیق در جدول 

 نتايج تجربی . 7
الگو در جدول  يافته برآورد  از  تجربی حاصل  ارائه شده    2هاي 

 است.  
 1381- 96  ،كوچك و متوسط هايبنگاه برآورد صادرات . 2 جدول

 متغير توضيحي  ضريب  tآماره 

*25/3 42/1 Lwgdp 
*18/3- 52/0 - Lp 
*39/4 48/0 Lqs 
*26/3- 55/0 - Lwl 
*15/3 67/0 Lvl 
**75/1 51/0 IS 

87 2R 
05/2 D.W 

 دوره زمانی 96-1381
 تعداد مقاطع  37

برآورد   Fآماره  02/86(   00/0)
 اثرات مشترك
 ماخذ: محاسبات تحقیق 

 درصد معنی دار است  95: در سطح  *

 درصد معنی دار است  90: در سطح **

برآورد اثرات   Fدهد بر اساس آماره  نشان می.  2  نتايج جدول
اين مدل قابلیت برآورد بصورت پانل    41/428(  00/0مشترك )

ديتا را دارد و با توجه به نوع برآورد )اثرات ثابت( تفاوت در بین  
مختلف توسط عرض از مبداءهاي متفاوت بهتر قابلیت   هايبنگاه

تحلیل تمامی  بايد  لذا  دارد  ثابت توجیه  اثرات  براساس مدل  ها 
 هابنگاهصادراتی    هايبنگاهايط فعلی قدرت رقابتی  باشد تا در شر

ضريب   گردد.  مقايسه  می   2Rقابل  نشان  شده  كه تعديل  دهد 
كوچك و متوسط    هايبنگاهدرصد از صادرات مستقیم    87حدود  

داده می توضیح  متغیرهاي مستقل  نتايج  شود، همتوسط  چنین 
از لحاظ آماري در سطح  نشان می   90دهد كه تمامی متغیرها 

معنی اطمینان  آن درصد  از  بعلاوه  هستند.  با    يجادار  مدل  كه 
است ضرايب متغیرها معرف كشش عملگر لگاريتمی برآورد شده 

 . استپذيري متغیر وابسته 
كوچك و متوسط نسبت به درآمد   هايبنگاهكشش صادرات  

مثبت   جهانی جهانی  درآمد  افزايش  با  كه  معنی  بدين  است 
كالاهاي   براي  صادرات  متوسط    هايبنگاهتقاضاي  و  كوچك 

يابد، كشش صادرات نسبت به قیمتهاي نسبی ايران افزايش می 
منفی است بدين معنی كه با افزايش قیمت كالاهاي صادراتی 
ايران نسبت به قیمت كالاهاي صادراتی كشورهاي صنعتی )ساير  

ا( تقاضا براي صادرات ايران كاهش خواهد يافت، كشش  كشوره
كوچك و متوسط مثبت    هايبنگاه صادرات نسبت به میزان تولید  

كه با فرض ثبات ساير شرايط اگر چنانچه میزان  است يعنی اين 
درصد افزايش يابد میزان   100كوچك و متوسط    هايبنگاهتولید  

آن حدود  صادرات  يا  48ها  خواهد  افزايش  كشش ،  فتدرصد 
واحد    هايبنگاه  صادرات دستمزد  به  نسبت  متوسط  و  كوچك 

اگر اين متغیر شاخصی براي    است يعنی   -55/0نیروي كار برابر  
باشد با افزايش دستمرد سرانه    هابنگاهقدرت رقابت پذيري اين  

صادرات نیروي كار میزان صادرات كاهش خواهد يافت،كشش  
وي كار نیز بیان كننده اين  نیز نسبت به ارزش افزوده سرانه نیر

كوچك   هايبنگاهواقعیت است كه با افزايش اين نسبت صادرات  
  67/0و متوسط نیز افزايش خواهد يافت و میزان كشش برابر  

در  درصد  افزايش يك  شرايط  ساير  ثبات  فرض  با  يعنی  است 
وري سرانه نیروي كار میزان صادرات حدود   ارزش افزوده يا بهره

افز  67/0 می درصد  صادرات ايش  تقاضاي  قیمتی  كشش  يابد. 
ايران حدوداً بزرگ برآورد شده است. بدين ترتیب قدرت رقابت  
زياد   قیمت،  سر  بر  خارجی  بازارهاي  در  ايرانی  صادركنندگان 

به عبارت     -52/0خواهد بود. كشش قیمتی صادرات برابر است با  
ديگر، محدوديت اصلی رشد صادرات از طرف عرضه است يعنی  

صادركنندگان ينا يا  و  ندارد  وجود  صادرات  براي  كالائی  كه 
توصیه   صورت  اين  در  ندارند.  صادرات  براي  كافی  انگیزه 

هاي صادراتی رفع شوند  اري اين است كه محدوديتذگسیاست 
و با پرداخت جوايز صادراتی يا يارانه به صادركنندگان و از همه  

به فروش داخلی    تر تعديل نرخ ارز جاذبه صادرات را نسبتمهم

 
 

 

كشش   نمود.  تشويق  بیشتر  صادرات  براي  را  آنان  و  افزايش 
تشكیل    هايبنگاهصادرات   متغیر  به  نسبت  متوسط  و  كوچك 

درصد است كه با افزايش    52/0سرمايه به تغییرات فروش برابر 
  51درصد در اين متغیر با فرض ثبات ساير شرايط حدود    100

 گردد.افزوده میدرصد به میزان صادرات اين صنايع 
هاي نسبی از توان گفت كه مبحث قیمتطور خلاصه می ه ب

ب  است  برخوردار  زيادي  بسیار  رمز موفقیت  إهاهمیت  طوري كه 
سیاست آزادسازي تجاري براي افزايش صادرات، قدرت رقابت 
قیمتی صادركنندگان در بازارهاي جهانی است. صادرات در نتیجه  

يا رقابت صادركنندگان با رقباي   رشد اقتصادي كشور واردكننده،
می  افزايش  قیمت  بر سر  سیاستخود  قیمت  يابد.  هاي كاهش 

درآمد كشورهاي  رشد  از  بهتر  افزايش صادرات  براي  صادراتی 
را   كشور  صادراتی  تقاضاي  اول  سیاست  زيرا  است  واردكننده 

دهد در حالی كه سیاست دوم كل تقاضاي كشورهاي  افزايش می
 دهد. ش می خريدار را افزاي

رتبه  ادامه جهت  رقابت در    هاي بنگاه پذيري صادراتی  بندي 
بندي ضرائب ثابت برآورد اثرات ثابت  كوچك و متوسط از رتبه 
نموده استفاده  معادله  عمل  هر  گونه  بدين  روش  اين  در  ايم، 

شود كه ضرائب عرض از مبدا هر معادله را از بزرگ به كوچك  می
می  بزرگمرتب  ضريب  كه  قدرت  كنیم  دهنده  نشان  تر 

قدرت  رقابت دهنده  نشان  كوچكتر  ضريب  و  بالاتر  پذيري 
 (. 3 جدول)پذيري كمتر است، رقابت
 و متوسط در صادرات پذيري صنايع كوچك بندي رقابترتبه . 3 جدول

 رتبه كد  عنوان
 1 102 تنان پوستان و نرمسخت  فراوري و نگهداري ماهی،

 2 151 زين و يراق، دستیتولید كیف ، دباغی و پرداخت چرم
 3 192 هاي پالايش شده نفتتولید فراورده

 ...  ...  ... 
 37 325 ساخت ملزومات و وسايل پزشكی و دندانپزشكی

 ماخذ: محاسبات تحقیق 

رتبه  رقابتبندي  نتايج  و  كو  هايبنگاه پذيري  قدرت  چك 
رقمی سه  كدهاي  حسب  بر  بین  متوسط  المللی  استاندارد 

دهد كه صنعت تولید، نشان میهاي صنعتی  بندي فعالیتطبقه 
ها حفاظت گوشت، ماهی، میوه، سبزيجات، روغن   و  عمل آوري

بالاترين رتبه قدرت رقابتچربی   و از فساد  را دارد و  ها  پذيري 
ترانسفورماتور كمترين  برقی، ژنراتور و  صنعت ساخت موتورهاي

د را  قدرتبه  دارد و ساير  ر  رقابت پذيري  ترتیب  ها  بنگاهرت  به 
 اند.  اولويت مرتب شده 

 گيری خلاصه و نتيجه . 8
قابلیت و  مزايا  علت  بنگاهبه  زياد  بسیار  و هاي  كوچك  هاي 

عنايت به    ها در اقتصاد كشورها و بامتوسط و نقش برجسته آن 
، ها با آن روبرو هستندمسائل و مشكلاتی كه اين گروه از بنگاه

حمايت پیشرفته  كشورهاي  بنگاهدر  اين  از  گوناگونی  ها هاي 
میبه  افزايش  عمل  باعث  كه  به    پذيريرقابتآيد  شده  آنان 

شاهد افزايش  حال حاضر بیشتر كشورهاي جهان    اي كه درگونه 
بنگاه گروه  اين  است.تعداد  كشورهاپیشرفت  ها  سريع  ی ئهاي 

مالزي، تايوان،  جنوبی،  كره  و    تركیه،هند،    نظیر  اندونزي 
آمريكا گواه اين مدعا است  و    آلمان، ژاپن  مانندكشورهاي صنعتی  

متوسطكوچك    هايبنگاه كه   عنوان    و  به  كشورها  اين  در 
 . اندهاي اساسی رشد و توسعه و دستیابی به صنايع مدرن بوده پايه

 دهدكه: تجارب كشورهاي جنوب شرق آسیا نشان می
مت  هايبنگاه نقش    .1 و  پیشرفته  كوچك  كشورهاي  در  وسط 

خور   درجنوب شرق آسیا  كشورهاي صنعتی شده  صنعتی و 
 توجه و رو به افزايش است.  

ی كه محصول و متوسط كوچك    هايبنگاهسیاست حمايت از    .2
 كنند، موفقیت چشمگیري نداشته است. نهايی تولید می

آمیز كوچك و متوسط موفقیت   هايبنگاهگیري صادراتی  جهت  .3
 بوده است.  

هاي صنعتی كشور را  حركت در جهت اولويت دادن به فعالیت 
برنامه می  در  توسعه ريزي توان  شكل اخیر  هاي  سال   هاي  هاي  به 

، عملكرد صنعت  1350  هاي دهه گوناگون مشاهده كرد. از اواخر سال 
و درونی  شد  هاي متعدد  دستخوش دگرگونی  برونی  از عوامل  كه 
می  منشا  سرمايه،  هاي  شوك رفت.  گ گوناگون  فرار  اقتصادي، 

و همه جانبه كنترل دولت بر  مهاجرت متخصصان، افزايش عمومی 
اقتصادي، وضع فعالیت  هاي گوناگون و  مقررات و محدوديت   هاي 

، دست به دست  ها بنگاه تغییر بنیادي در اولويت اختصاص يافته به  

    50  رقابت پذیري و صادرات بنگاه های كوچك و متوسط ایران 



 
 

 

كشش   نمود.  تشويق  بیشتر  صادرات  براي  را  آنان  و  افزايش 
تشكیل    هايبنگاهصادرات   متغیر  به  نسبت  متوسط  و  كوچك 

درصد است كه با افزايش    52/0سرمايه به تغییرات فروش برابر 
  51درصد در اين متغیر با فرض ثبات ساير شرايط حدود    100

 گردد.افزوده میدرصد به میزان صادرات اين صنايع 
هاي نسبی از توان گفت كه مبحث قیمتطور خلاصه می ه ب

ب  است  برخوردار  زيادي  بسیار  رمز موفقیت  إهاهمیت  طوري كه 
سیاست آزادسازي تجاري براي افزايش صادرات، قدرت رقابت 
قیمتی صادركنندگان در بازارهاي جهانی است. صادرات در نتیجه  

يا رقابت صادركنندگان با رقباي   رشد اقتصادي كشور واردكننده،
می  افزايش  قیمت  بر سر  سیاستخود  قیمت  يابد.  هاي كاهش 

درآمد كشورهاي  رشد  از  بهتر  افزايش صادرات  براي  صادراتی 
را   كشور  صادراتی  تقاضاي  اول  سیاست  زيرا  است  واردكننده 

دهد در حالی كه سیاست دوم كل تقاضاي كشورهاي  افزايش می
 دهد. ش می خريدار را افزاي

رتبه  ادامه جهت  رقابت در    هاي بنگاه پذيري صادراتی  بندي 
بندي ضرائب ثابت برآورد اثرات ثابت  كوچك و متوسط از رتبه 
نموده استفاده  معادله  عمل  هر  گونه  بدين  روش  اين  در  ايم، 

شود كه ضرائب عرض از مبدا هر معادله را از بزرگ به كوچك  می
می  بزرگمرتب  ضريب  كه  قدرت  كنیم  دهنده  نشان  تر 

قدرت  رقابت دهنده  نشان  كوچكتر  ضريب  و  بالاتر  پذيري 
 (. 3 جدول)پذيري كمتر است، رقابت
 و متوسط در صادرات پذيري صنايع كوچك بندي رقابترتبه . 3 جدول

 رتبه كد  عنوان
 1 102 تنان پوستان و نرمسخت  فراوري و نگهداري ماهی،

 2 151 زين و يراق، دستیتولید كیف ، دباغی و پرداخت چرم
 3 192 هاي پالايش شده نفتتولید فراورده

 ...  ...  ... 
 37 325 ساخت ملزومات و وسايل پزشكی و دندانپزشكی

 ماخذ: محاسبات تحقیق 

رتبه  رقابتبندي  نتايج  و  كو  هايبنگاه پذيري  قدرت  چك 
رقمی سه  كدهاي  حسب  بر  بین  متوسط  المللی  استاندارد 

دهد كه صنعت تولید، نشان میهاي صنعتی  بندي فعالیتطبقه 
ها حفاظت گوشت، ماهی، میوه، سبزيجات، روغن   و  عمل آوري

بالاترين رتبه قدرت رقابتچربی   و از فساد  را دارد و  ها  پذيري 
ترانسفورماتور كمترين  برقی، ژنراتور و  صنعت ساخت موتورهاي

د را  قدرتبه  دارد و ساير  ر  رقابت پذيري  ترتیب  ها  بنگاهرت  به 
 اند.  اولويت مرتب شده 

 گيری خلاصه و نتيجه . 8
قابلیت و  مزايا  علت  بنگاهبه  زياد  بسیار  و هاي  كوچك  هاي 

عنايت به    ها در اقتصاد كشورها و بامتوسط و نقش برجسته آن 
، ها با آن روبرو هستندمسائل و مشكلاتی كه اين گروه از بنگاه

حمايت پیشرفته  كشورهاي  بنگاهدر  اين  از  گوناگونی  ها هاي 
میبه  افزايش  عمل  باعث  كه  به    پذيريرقابتآيد  شده  آنان 

شاهد افزايش  حال حاضر بیشتر كشورهاي جهان    اي كه درگونه 
بنگاه گروه  اين  است.تعداد  كشورهاپیشرفت  ها  سريع  ی ئهاي 

مالزي، تايوان،  جنوبی،  كره  و    تركیه،هند،    نظیر  اندونزي 
آمريكا گواه اين مدعا است  و    آلمان، ژاپن  مانندكشورهاي صنعتی  

متوسطكوچك    هايبنگاه كه   عنوان    و  به  كشورها  اين  در 
 . اندهاي اساسی رشد و توسعه و دستیابی به صنايع مدرن بوده پايه

 دهدكه: تجارب كشورهاي جنوب شرق آسیا نشان می
مت  هايبنگاه نقش    .1 و  پیشرفته  كوچك  كشورهاي  در  وسط 

خور   درجنوب شرق آسیا  كشورهاي صنعتی شده  صنعتی و 
 توجه و رو به افزايش است.  

ی كه محصول و متوسط كوچك    هايبنگاهسیاست حمايت از    .2
 كنند، موفقیت چشمگیري نداشته است. نهايی تولید می

آمیز كوچك و متوسط موفقیت   هايبنگاهگیري صادراتی  جهت  .3
 بوده است.  

هاي صنعتی كشور را  حركت در جهت اولويت دادن به فعالیت 
برنامه می  در  توسعه ريزي توان  شكل اخیر  هاي  سال   هاي  هاي  به 

، عملكرد صنعت  1350  هاي دهه گوناگون مشاهده كرد. از اواخر سال 
و درونی  شد  هاي متعدد  دستخوش دگرگونی  برونی  از عوامل  كه 
می  منشا  سرمايه،  هاي  شوك رفت.  گ گوناگون  فرار  اقتصادي، 

و همه جانبه كنترل دولت بر  مهاجرت متخصصان، افزايش عمومی 
اقتصادي، وضع فعالیت  هاي گوناگون و  مقررات و محدوديت   هاي 

، دست به دست  ها بنگاه تغییر بنیادي در اولويت اختصاص يافته به  

51   نشریه علمی )فصلنامه( پژوهش های اقتصاد صنعتی، سال سوم، شماره 8، تابستان 1398   



  ر و هاي صنعتی را در اقتصاد كشور به ط يكديگر داد و موقعیت فعالیت 
 مشهودي تغییر داد.  

معنیر و  مثبت  صادرات ابطه  شدت  تولیدو  میزان  بین  دار 
صادرات غیرنفتی ايران از    هاي توسعهبیانگر فراهم آمدن زمینه

ت افزايش  استوانمنديطريق  صنعت  امكانات  كه  ه ب  و  طوري 
كوچك و متوسط نسبت به تولید اين   هايبنگاهكشش صادرات 

هم  48/0  هابنگاه می است.  نشان  تولیدي  اثر  كه  چنین  دهد 
محدوديت اصلی رشد صادرات از طرف عرضه است يعنی اينكه  

ندارد و يا صادركنندگان انگیزه كافی كالائی براي صادرات وجود  
هاي صادرات  براي صادرات ندارند. دراين صورت بايد محدوديت

رفع شده و با تعديل نرخ ارز واقعی، با پرداخت جوايز صادراتی و 
 نسبت به فروش داخلی بالاتر برد.  يارانه منافع صادرات را

و متوسط نسبت به درآمد   كوچك  هايبنگاهكشش صادرات  
تقاضاي به ،  است  42/1نی  جها و  درآمد  چنانچه  ديگر  عبارت 

تواند باعث افزايش صادرات  رصد افزايش يابد مید  100جهانی  
درصد شود.    142متوسط كشورمان به میزان  كوچك و  هاي  بنگاه

هاي كوچك و متوسط نسبت به دستمزد  كشش صادرات بنگاه
ن متغیر  كه با افزايش اياست يعنی اين  -55/0واحد نیروي كار  

اي اين متغیر يابدو با توجه به ماهیت هزينهصادرات كاهش می
افزايش آن سبب افزايش كل هزينه تولید و نهايتاً افزايش قیمت  

 گردد.پذيري میو كاهش قدرت رقابتتمام شده
ه ارزش  كوچك و متوسط نسبت ب  هايبنگاهكشش صادرات  

كه با افزايش  ايناست يعنی    67/0  افزوده هر واحد نیروي كار
يابد و با توجه اين متغیر ماهیت  اين متغیر صادرات نیز افزايش می 

وري نیروي كار را دارد افزايش آن سبب كاهش كل هزينه بهره
قدرت   افزايش  و  شده  تمام  قیمت  كاهش  نهايتاً  و  تولید 

 گردد. پذيري میرقابت
هاي كوچك و متوسط نسبت به متغیر كشش صادرات بنگاه 

درصد است    0/ 51رات تشكیل سرمايه به تغییرات فروش برابر  تغیی 
درصد در اين متغیر با فرض ثبات ساير شرايط   100كه با افزايش  

 گردد.درصد به میزان صادرات اين صنايع افزوده می  52حدود  
میه ب خلاصه  رقابتطور  براي  گفت  نمودن توان  پذير 
نان بیشتر از  اطمیبا  و متوسط روش موثرتر و  كوچك  هايبنگاه

وري از طريق  جهت حصول نتیجه اين است كه بر افزايش بهره
 هاي تولید تاكید گردد. سازي روش  اصلاح مديريت و بهینه

هاي مربوط  هاي تولید اعم از هزينهاگرچه لازم است هزينه 
ها به سرمايه، هزينه نیروي كار، هزينه مواد اولیه و ساير هزينه 

هاي تمام شده و صادراتی بیش از تكنترل گردد تا اينكه قیم
قیمت رقبا نگردد ولی در شرايط تورمی امكان دست يافتن به  

رقابت نمودن  هدف  روش    هايبنگاهپذير  با  متوسط  و  كوچك 
 ها كمتر است.  كنترل هزينه

بازارهاي  در  ايران  ساخت  كالاهاي  رقابت  توانايی  عدم 
كیفیت پايین  بلكه  صرفاً بلحاظ گرانی قیمت آنها نیست  جهانی  

ديگري  كالاها )به استثناي برخی اقلام نظیر فرش( عامل مهمی  
پذيري زيرا قدرت رقابت   استها  قابلیت فروش آن پايین بودن  در  

 توان خلاصه نمود. و كیفت میرا حداقل در دو عامل قیمت
اين   بنابر  و  است  بسیار وسیع  ايران  بازار مصرف در داخل 

هاي لزومی براي تحمل دشواري  تولیدكنندگان كالاهاي صنعتی
نمی را  خارجی  بازارهاي  در  اينكه  بینندرقابت  بويژه  اغلب  ، 

رقباي  معرض  در  ايران  در  مصرفی  كالاهاي  تولیدكنندگان 
 خارجی قرار ندارند. 

برابر   صادرات  قیمتی  ديگر،    0/ 52كشش  عبارت  به  است،  
اينكه   يعنی  است  از طرف عرضه  اصلی رشد صادرات  محدوديت 

ئی براي صادرات وجود ندارد و يا صادركنندگان انگیزه كافی  كالا 
اري اين است  ذ گ براي صادرات ندارند. در اين صورت توصیه سیاست 

هاي صادراتی رفع شوند و با پرداخت جوايز صادراتی  كه محدوديت 
 را به صادرات بیشتر تشويق نمود.    يا يارانه به صادركنندگان، آنان 
مسئل اينكه  پايانی  سطح  نكته  امروزه  صادرات  در  مهم  ه 

كه با افزايش درآمد، تقاضا براي كالاهاي با فناوري    استفناوري  
می  افزايش  بیشتر  ببالاتر  می گونه ه يابد  كه  با  اي  گفت  توان 

افزايش درآمد تقاضا براي كالاهاي داراي فناوري پايین به سوي  
توجه  شود، با  تقاضا براي كالاهاي داراي فناوري بالا جابجا می 

اينكه عمده كالاهاي صادراتی   كوچك و متوسط    هايبنگاهبه 
پايین   فناوري  سطح  داراي  میاستايران  لذا  در  .  گفت  توان 

تحرك   عدم  جهانی،  اقتصاد  رشد  و   هايبنگاهشرايط  كوچك 
اي جز انزواي بیشتر  متوسط به طرف تولید با فناوري بالاتر نتیجه 

 
 

 

 اين صنايع در بازارهاي جهانی قابل تصور نخواهد بود. 
رقابتپذيري  رتبه قدرت  می  هابنگاهبندي  در  نشان  كه  دهد 

برقی، ژنراتور    اي صنعت ساخت موتورهايشرايط ايستاي مقايسه
دار311ترانسفورماتور )كد    و پايین(  و  اي  است  بوده  رتبه  ترين 

آوري عمل  تولید،  میوه،    و   صنعت  ماهی،  گوشت،  حفاظت 
و روغنها  فساد  سبزيجات،  از  رتبه  151)كد    چربیها  بالاترين   )

 پذيري را دارند. قدرت رقابت
مطالعات   ساير  با  مقاله  زمانی  اين  دوره  چون؛  مواردي  در 

نفر   149تا    10داراي    ISICرقمی  سه  تحقیق، استفاده از كدهاي  
هاي كوچك و متوسط( بیان عوامل موثر بر قدرت  )بنگاهكاركن 
ها به صورت كمی، استفاده از آخرين آمار پذيري اين بنگاهرقابت

رقابت  خصوص  در  قضاوت  و  دسترس  در  اطلاعات  پذيري  و 
  است   هايداراي تفاوتهاي اقتصادسنجی  ها بر اساس مدل بنگاه

به مطالعات گذشته   نسبت  ادبیات  كه  تولید  متفاوت در  سهمی 
 تجربی موضوع مورد نظر مقاله خواهد داشت. 

 های سياستیتوصيه. 9
هاي كوچك و متوسط داراي  پذير نمودن بنگاهرقابت شرايط    .1

)بنگاه(   و در سطح خرد  اقتصادكلان  اركان مهم در سطح 
رقابت  است قدرت  افزايش  براي  رقابت كه  و  پذير  پذيري 

بنگاه  اين  و فضاي مناسب اقتصادي  ثبات  ها موارد  نمودن 
و  ،  پذيريرقابت حقوقی  متناسب  محیط  و  شرايط  وجود 

لازم،  مقرراتی اجتماعی  نهادهاي  سیاست ،  وجود   ثبات 
محدود كردن نقش  ،  وجود زيرساخت فیزيكی لازم،  اقتصادي

بین،  دولت بازارهاي  به  ورود  و  اقتصاد  بودن  و   المللیباز 
بخش   بیشتر  مشاركت  فضاي  و  شرايط  كردن  فراهم 

 گردد.توصیه میخصوصی 
ك و  كوچ  هاي بنگاه  ز ا د ن ا عنوان چشم از اهدافی كه به  ر يكی ديگ  . 2

ها  شده است، افزايش صادرات اين بنگاه   ظر گرفته ن   ر د  ط متوس 
  د ن ا و ت ی م اي  ست. پیدايش بازارهاي منطقه ا به بازارهاي جهانی  

اتكا  ب با  از  ها ژگی وي   ر ء  استفاده  با  و  جغرافیايی  خاص  ي 
اقلیمی،  ها ظرفیت  فرد  به  منحصر  را ي  عرضه    زمینه  براي 

ولات  محص   چنین كالاهاي ناشناخته يا كمتر شناخته شده و هم 

فعالیت   م ه ا ر ف   بومی  چنین  نتیجه  كه  كه  ها كند  است  اين  يی 
چالش  ها قابلیت  به  جهانی  تجارت  عرصه  در  صنايع  اين  ي 

 ها تقويت گردد.  ي آن ها دي ن انم شود و تو گذاشته  
بنگاه ت   . 3 كو شويق  همكا چ هاي  به  متوسط  و  مشترك ك  با    ري 

ط ضعف  نقا   يكديگر و صنايع بزرگ، عامل اساسی در پوشاندن 
گسترش    ها بنگاه   اين  در  خوبی  تجربه  كه  كشورهايی  است. 

داشته  متوسط  و  كوچك  ي  ها ي ريز برنامه   ، اند واحدهاي 
هاي  تن اين واحدها و ايجاد شبكه یوس پ هم  به  منسجمی را در  

، ايجاد شرايطی  س اين اسا   ر ب .  اند داخلی و خارجی انجام داده 
هاي بزرگتر  هاي كوچك و متوسط به بنگاه براي ارتباط بنگاه 

 تواند موثر باشد.  و خارجی می خلی  دا 
صورت ديگري از ارتباط   اي، ورت خوشه ص ه  ب ها  لیت بنگاه ا ع ف   . 4

كو بنگاه  مت هاي  و  است.  وسط  چك  يكديگر  براين ا ن ب با 
هاي كوچك و متوسط بايد به  ي انجام شده از بنگاه ها حمايت 

كنند، يی كه در يك رشته فعالیت می ها اشد كه بنگاه ب اي  گونه 
 داشته باشند.  تري ه د ش هدايت   با يكديگر ارتباط بیشتر و 

گردد چنانچه بخواهیم سیاست حمايتی هدفمندي را  توصیه می   . 5
اعمال نمائیم، با عنايت به  هاي كوچك و متوسط  بنگاه نسبت به  

كه حمايت غیر هدفمند به جهت محدوديت منابع و نیز عدم  اين 
تواند عملی  هاي فعالان اقتصادي نمی اثرگذاري مناسب بر انتخاب 

با بیشترين  هاي  بنگاه بور بر  و موثر باشد، طبعاً بايد سیاست مز 
هاي حمايتی  شود سیاست تمركز يابد، لذا توصیه می قدرت رقابت  

دوره زمان  به  مقید  و  و  مند  عملكرد  به  مشروط  و  زمانی  هاي 
و  پذيري  رقابت حصول اهداف تعیین شده در خصوص افزايش  

 ها در اين شاخص باشد.  عملكرد بنگاه 
بكا.  6 و  فناوري  عامل  به  توجه  فناوريبا  كه رگیري  بالا  هاي 

هاي  پذيري بنگاه رقابتتواند مسیر مناسبی براي ارتقاي  می
ها گردد تركیبی از مشوق، توصیه می كوچك و متوسط باشد

گونه  و به  مستمر  ارتقاي  به  بتواند  كه  شود  انتخاب  اي 
 كمك نمايد.  ها اين بنگاهدر پذيري رقابت تر پرشتاب

اي  هاي فنی و حرفهو ارتقاي مهارت  آموزشكه  آن با توجه به  .  7
هاي كوچك  پذيري بنگاه رقابت و تخصصی عاملی در ارتقاي  

 شود مورد توجه قرار گیرد. توصیه می   و متوسط است
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 اين صنايع در بازارهاي جهانی قابل تصور نخواهد بود. 
رقابتپذيري  رتبه قدرت  می  هابنگاهبندي  در  نشان  كه  دهد 

برقی، ژنراتور    اي صنعت ساخت موتورهايشرايط ايستاي مقايسه
دار311ترانسفورماتور )كد    و پايین(  و  اي  است  بوده  رتبه  ترين 

آوري عمل  تولید،  میوه،    و   صنعت  ماهی،  گوشت،  حفاظت 
و روغنها  فساد  سبزيجات،  از  رتبه  151)كد    چربیها  بالاترين   )

 پذيري را دارند. قدرت رقابت
مطالعات   ساير  با  مقاله  زمانی  اين  دوره  چون؛  مواردي  در 

نفر   149تا    10داراي    ISICرقمی  سه  تحقیق، استفاده از كدهاي  
هاي كوچك و متوسط( بیان عوامل موثر بر قدرت  )بنگاهكاركن 
ها به صورت كمی، استفاده از آخرين آمار پذيري اين بنگاهرقابت

رقابت  خصوص  در  قضاوت  و  دسترس  در  اطلاعات  پذيري  و 
  است   هايداراي تفاوتهاي اقتصادسنجی  ها بر اساس مدل بنگاه

به مطالعات گذشته   نسبت  ادبیات  كه  تولید  متفاوت در  سهمی 
 تجربی موضوع مورد نظر مقاله خواهد داشت. 

 های سياستیتوصيه. 9
هاي كوچك و متوسط داراي  پذير نمودن بنگاهرقابت شرايط    .1

)بنگاه(   و در سطح خرد  اقتصادكلان  اركان مهم در سطح 
رقابت  است قدرت  افزايش  براي  رقابت كه  و  پذير  پذيري 

بنگاه  اين  و فضاي مناسب اقتصادي  ثبات  ها موارد  نمودن 
و  ،  پذيريرقابت حقوقی  متناسب  محیط  و  شرايط  وجود 

لازم،  مقرراتی اجتماعی  نهادهاي  سیاست ،  وجود   ثبات 
محدود كردن نقش  ،  وجود زيرساخت فیزيكی لازم،  اقتصادي

بین،  دولت بازارهاي  به  ورود  و  اقتصاد  بودن  و   المللیباز 
بخش   بیشتر  مشاركت  فضاي  و  شرايط  كردن  فراهم 

 گردد.توصیه میخصوصی 
ك و  كوچ  هاي بنگاه  ز ا د ن ا عنوان چشم از اهدافی كه به  ر يكی ديگ  . 2

ها  شده است، افزايش صادرات اين بنگاه   ظر گرفته ن   ر د  ط متوس 
  د ن ا و ت ی م اي  ست. پیدايش بازارهاي منطقه ا به بازارهاي جهانی  

اتكا  ب با  از  ها ژگی وي   ر ء  استفاده  با  و  جغرافیايی  خاص  ي 
اقلیمی،  ها ظرفیت  فرد  به  منحصر  را ي  عرضه    زمینه  براي 

ولات  محص   چنین كالاهاي ناشناخته يا كمتر شناخته شده و هم 

فعالیت   م ه ا ر ف   بومی  چنین  نتیجه  كه  كه  ها كند  است  اين  يی 
چالش  ها قابلیت  به  جهانی  تجارت  عرصه  در  صنايع  اين  ي 

 ها تقويت گردد.  ي آن ها دي ن انم شود و تو گذاشته  
بنگاه ت   . 3 كو شويق  همكا چ هاي  به  متوسط  و  مشترك ك  با    ري 

ط ضعف  نقا   يكديگر و صنايع بزرگ، عامل اساسی در پوشاندن 
گسترش    ها بنگاه   اين  در  خوبی  تجربه  كه  كشورهايی  است. 

داشته  متوسط  و  كوچك  ي  ها ي ريز برنامه   ، اند واحدهاي 
هاي  تن اين واحدها و ايجاد شبكه یوس پ هم  به  منسجمی را در  

، ايجاد شرايطی  س اين اسا   ر ب .  اند داخلی و خارجی انجام داده 
هاي بزرگتر  هاي كوچك و متوسط به بنگاه براي ارتباط بنگاه 

 تواند موثر باشد.  و خارجی می خلی  دا 
صورت ديگري از ارتباط   اي، ورت خوشه ص ه  ب ها  لیت بنگاه ا ع ف   . 4

كو بنگاه  مت هاي  و  است.  وسط  چك  يكديگر  براين ا ن ب با 
هاي كوچك و متوسط بايد به  ي انجام شده از بنگاه ها حمايت 

كنند، يی كه در يك رشته فعالیت می ها اشد كه بنگاه ب اي  گونه 
 داشته باشند.  تري ه د ش هدايت   با يكديگر ارتباط بیشتر و 

گردد چنانچه بخواهیم سیاست حمايتی هدفمندي را  توصیه می   . 5
اعمال نمائیم، با عنايت به  هاي كوچك و متوسط  بنگاه نسبت به  

كه حمايت غیر هدفمند به جهت محدوديت منابع و نیز عدم  اين 
تواند عملی  هاي فعالان اقتصادي نمی اثرگذاري مناسب بر انتخاب 

با بیشترين  هاي  بنگاه بور بر  و موثر باشد، طبعاً بايد سیاست مز 
هاي حمايتی  شود سیاست تمركز يابد، لذا توصیه می قدرت رقابت  

دوره زمان  به  مقید  و  و  مند  عملكرد  به  مشروط  و  زمانی  هاي 
و  پذيري  رقابت حصول اهداف تعیین شده در خصوص افزايش  

 ها در اين شاخص باشد.  عملكرد بنگاه 
بكا.  6 و  فناوري  عامل  به  توجه  فناوريبا  كه رگیري  بالا  هاي 

هاي  پذيري بنگاه رقابتتواند مسیر مناسبی براي ارتقاي  می
ها گردد تركیبی از مشوق، توصیه می كوچك و متوسط باشد

گونه  و به  مستمر  ارتقاي  به  بتواند  كه  شود  انتخاب  اي 
 كمك نمايد.  ها اين بنگاهدر پذيري رقابت تر پرشتاب

اي  هاي فنی و حرفهو ارتقاي مهارت  آموزشكه  آن با توجه به  .  7
هاي كوچك  پذيري بنگاه رقابت و تخصصی عاملی در ارتقاي  

 شود مورد توجه قرار گیرد. توصیه می   و متوسط است

53   نشریه علمی )فصلنامه( پژوهش های اقتصاد صنعتی، سال سوم، شماره 8، تابستان 1398   



   
 

  

 
 منابع

و  ، علی احمديان )  پارسامنش،اشرف  شناسايی عوامل  (.  1395مهرداد 
هاي صادركننده ايرانی در بازارهاي  موثر بر حضور موفق شركت 

 .  77، شماره بازرگانیهاي بررسی  .خارجی
پیچیدگی صادرت غیرنفتی (.  1396يوسف )  پور،حسنو    بهرامی، جاويد

تعیین  عوامل  و  توسعه،  ايران  حال  در  كشورهاي  در  آن  كننده 
 . 82بازرگانی، شماره  ه پژوهشنامه فصلنام

( سیاوش  از  1397جانی،  صنايع  عملكرد  پذيري  تاثیر  بررسی   .)
هاي رقابتی با تاكید بر درجه رقابتی آنها )مطالعه موردي  سیاست 

 . 5، شماره  2دوره هاي اقتصاد صنعتی، صنايع ايران(، پژوهش 
وري  نقش صادرات در بهره  (.  1391)  غلامعلی  حاجی،   اكبر و   كمیجانی،

شد اقتصادي: شواهد تجربی از ايران، فصلنامه پژوهشهاي رشد  و ر
 عه اقتصادي، سال دوم، شماره هفتم.و توس

سنجش موقعیت    (.1394)  مجتبی  ، و همتی، محسن  كويچعبادالهان رپو
ايران، صادراتی  تصمیم  بر  آن  تاثیر  بررسی  و  فصلنامه    مكانی 

   .هاي كاربردي اقتصاد، سال دوم شماره اولنظريه
نفر  10هاي صنعتی داراي كز آمار ايران، نتايج آمارگیري از كارگاه مر

  هاي مختلف،كاركن و بیشتر، سال 
https://www.amar.org.ir 

ررسی عوامل مؤثر بر  (. ب1390و سجودي، سكینه )پرويز    محمدزاده،
ايران . پژوهشنامه مديريت عملكرد صادراتی بنگاه هاي صنعتی 

 . 6شماره  3اجرايی، دوره 
بررسی عوامل  (.  1394)  امیرحسین،  مهرمرتضی و شهروان،  خانیموسی

بنگاه  در  توسعه صادرات  بر  متوسط صنايع  موثر  و  هاي كوچك 
مجله مديريت توسعه   . MADAغذايی استان قزوين با رويكرد  

 .  23و تحول شماره  
عگرشاسبی  و   سمیه  الهی،نعمت تغییرات  (.  1393)  رضالی،  بررسی 

المللی با  هاي بین پذيري صادرات غیرنفتی در شرايط تحريمتنوع
هاي رشدو توسعه  پژوهش، فصلنامه  1383-1391د بر دوره  تاكی

 . اقتصادي، سال چهارم، شماره چهاردهم

 
Arus. J. R. (1970). The Short-Run Effects of 

Domestic Demand Pressure on British Export 
Performance. IMF Staff Papers, Vol. XVII,  
PP. 247-275. 

Asian Development Bank, (2004). Industrial 
Competitiveness The Challenge for Pakistan. 

Francois, J. and Keith H. (2003).  Global 
Simulation Analysis of Industry-Level Trade 
Policy, Mimeo, The World Bank 

Lall, S. (2000). Comparing National Competitive 
Performance: an Economic Analysis of the World 
Economic Forum’s Competitiveness Index, 
Working Paper No. 61, Oxford University. 

Lazonick, W. (2008). Entrepreneurial Ventures and 

the Developmental State: Lessons from 
Advanced Economies, UNU-WIDER 
Discussion Paper No. 2008/01. 

Porter, M. (1998). Clusters and the  New Economics 
of Competition. Harvard Business Review 

Report No. 22803-AR (2002). Small and Medium-
Sized Enterprises in Argentina: A Potential 
Engine for Economic Growth and mployment 

UNCTAD (2003). Small and Medium-Sized 
Enterprise Sector to Industrial and Economic 
Development in the Islamic Republic of  Iran. 

UNIDO (2019).Competitive Industrial 
Performance Report 2018, Vienna. 

UNIDO, (2019). Industrial Development Report.   
 

    54  رقابت پذیري و صادرات بنگاه های كوچك و متوسط ایران 


